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FOTOGRAFLARLA SIYASAL PROPAGANDA:
21 TEMMUZ 2007 TARIHLI GAZETELERDE SiYASI PARTILERIN PROPAGANDA
AMACLI iILANLARINDA KULLANDIKLARE FOTOGRAFLARDAKI SOYLEMLER

EFeyyaz BODUR'

Oz

Fotograf XIX. yiizythm 6nemli buluglarndan oldudu kadar cagimizin en cok kullamlan iletigim aracla-
rindandir. Fotografin kullamldir alanlardan biride siyasi propaganda ilanlaridw. 22 Temmuz 2007
secimleri dncesinde de siyasi partiler propaganda ilanlarnda fotografi kullandilar. Bu makalede, 21
Temmuz 2007 tarikli ulusal basinda yeralan siyasi parti ilanlary incelenmigtir. Fotografta kullanilan
nesnelerin diizenlenigi verilmek istenen mesaja uygun mudur? Bu amacla fotograflar gistergebilimsel
bakigla okunmaya cahgilmigtir. Evren siyasal partilerdir, Orneklem olarak, segime katihp parlamento-
da grup kuran siyasi partiler almmistir. Siyasi propaganda ilanlar: amactyla hazirlanmug olan yazih
mesaj destekli fotografik gériintiiler, sanatsal anlmyisla hazirlannug goriintiiler degillerdir. Fotograf-
lardn mesleler én plana gtkaridsa da, tiim meslek sahiplerine, cinsiyet 6n planda olsa da karg: cinse de
mesaj aym anlamda ulagmalidir ki digerleri kendi yasam smirlary digmdaki dilnyayr da hissederek
gercek mesaji alabilsin. Her Partinin propaganda ilanlarmda fotograf ile metin birlikte bir dykii olug-
turmugtur. Okuyucu sunulan bu tykiide kendine bir rol bulmak ister. Hangi ykil icindeki rolii kendi-
ne daha uygun bubwyorsa gercek dykii o dur. Kendini anlatana daha yakin durur. O nedenledir ki
goriintiilerin segmenin dijnyasyla ya wyum saglomast ya da gelecek igin diiglediklerini gdstermesi
gerekir. Bu anlamdn, kullamlan fotoZraflarin gecmisi ammsatma giicleri kadar geleceZi diigletebilme
giigleri de Gnemsenmelidir. .

Anahtar gozciikler: FotoZraf, siyasal parti, secim.

Abstract: Political Propaganda Via Photographs: Photo-discourses Used in Propaganda
Advertisements of Political Parties (On Newspapers Dated on July 21, 2007)

Photograph, which has a power to convince, can be used as a political propaganda tool. Before “July 22,
2007 Elections’, the political parties used photographs in their propaganda advertisements. In this
article, advertisements of political parties which took part in the national press on July 21, 2007 were
examined. Is the composition of the objects which are used in the photograph suitable for the aimed
message? For this reason, the photographs were read from a semiotic point of view. ‘Population’is the
political parties. On the other hand, the ‘sample’ consists of the political parties which attended to the
election and constituted groups in the parliament. Photographs have discourses which can be under-
stood by any people who belong to differcnt segments. Although the professions or gender are empha-
sized in the photographs, the messages should reach all the careerists or opposite sex with the same
meaning, so the others can get the real message by feeling the world outside them. The photograph and
the text together comstitute a story in each party’s propaganda advertisements. Therefore the images
should be in a harmony with the voter’s world or should show the voter’s dreams about the future.
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GIRiS

insanoglu bilingli iletigim kuran tek canlidir.
Aldig iletileri diizenleme ve biriktirme ye-
tenegi vardir. Biriktirdigi iletilerden yeni
bilgiler iiretme diger deyigle bulusglar gercek-
lestirme yetenegine de sahiptir.

Gergeklestirdigi sayisiz 6nemli buluglardan
biri de ‘fotograftir’. Dogadaki nesnelerin bir
ylizey lizerine iki boyutlu goriintiisiinii kop-
yalama sekli olan bu biiyiik bulus insanlifa
Fransiz mucit Joseph Nicophore Niepce tara-
findan kazandirilmagtir. '

Bulusun ilk yillarinda énemi anlagilamamis,
sadece dogal giizellikleri kopyalama, am
goriintiileri kaydetme araci olarak kullanil-
mugtir. Glintimiizde ise fotografin kullanil-
madifi diger deyisle fotograftan yaralanil-
" mayan bir alan yoktur diyebiliriz. Zaman
icinde toplumsal olaylara duyarl kisiler de
halkm olaylardan haberdar olmalarimi sag-
layabilmek igin fotograf kullanmuglardir.

Fotograftan yararlanan kurumlardan biri de

‘basindir. Toplumun olaylar hakkinda bilgi
sahibi olmalarinda énemli rolii olan yazili
basinin, fotografin bulunusundan ve ga.«ete-
lerde basilabilir gelisime wlasmasindan sonra
{1850} inandiricilik giicii kat kat artmugtir.

Ashnda fotograf yalmz bagina dahi ikna
glici olan bir aractir. 1842 yilinda, Alman
fotograf¢i Carl Steizner tarafindan gekilen
Hamburg yangiminin fotograflart gazeteler-
de yer almasa da goren herkesi etkilemistir.
Roger Fenton'un Kirim savasinda cektigi
fotograflar da basin fotografcilig: tarihinin
ilk goriintiileri arasinda yerini almistir (Gez-
gin, 1994: 12).
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Bask: tekniginin gelismesiyle birlikte yazih
basinda fotograflar daha nitelikli daha ¢ok
ve daha biiyiik olarak yer almaya baglamug-
tir. Artik her olay (haber, eglence, reklam)
fotograf destegi ile gazetelerde yer almakta-
dir. Gazeteler giiclinii fotograftan almakta-
dir. Sanki fotografsiz bir anlabm gergegi
yansitmamakta inandinah@ zayif kalmak-
tadr.

Fotografin etki glicii gergegin yansiumast
olmasindan ileri gelmektedir. Maniplasyonla
yanulsamalar gerceklegtiren]ler olmakla bir-
likte yine de fotografin gercegi gosterdigi
kabul edilir. Fotografik goriintiiniin gercek
diinyadaki goriintiilere olan asirt benzerligi-
nin, izleyen kisiler tizerindeki ¢agrigim yap-
ma olasihg gz Oniinde bulundurulmas:
gereken bagka bir noktadir, Bagka bir deyis-
le, fotograf diinyadan alintiladigy gériintiile-
ri en somut bigimde soyutlamaktadir. Fotog-
raf dilinin giicli de fotografin dogasindan
kaynaklanan bu somutluktan kaynaklan-
maktadir (Arican, 2004: 6).

Bir bagka gercegin, basinin yasama, yarg: ve
yiiriitmeden sonra dérdiincii giic olmas:
gerceginin siyasilerin basimu kullanma arzu-
larint artirmaktadir diyebiliriz. Bu nedenle
de giinfimiizde her siyasi diigiince taraftarla-
rimn bir yaym orgami vardmr. Bu yaym or-
ganlar ya yoktan var edilmis ya da var olan-
lar kendi diigiince saflarina ¢ekilmistir. Ga-
zeteler sadece toplumsal olay haberlerinin
bulundugu kitle iletisim araglar degildir,
Gazetelerde, gtincel haberler, egitict ve yaz-
lar goriintiiler oldugu gibi reklam ve propa-
ganda yazi ve gorintileri de yer alir. Ve
bunlarn higbiri toplumdan soyutlanamaz.
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Styaseti de toplumdan soyutlayamayacagi-
mizdan, gazeteler siyasi haber, reklam ve
propaganda yaz1 ve goriintiilerinder vazge-
cemezler. Hatta gazeteler siyaset sayesinde
yasarlar. Tersine olarak, siyaset yapanlar da
gazeteler sayesinde topluma ulagirlar diyebi-
liriz.

“Gazete okumak yeni insamin sabah duast-
dir” demisti Hegel. Belirli goriigleri savunan
gazeteler 19. yiizyilin sonlarina dogru daha
etkili bir bigimde gérilmeye baglandt.
{Domenach, 1969: 13) Gazetelerin pencereleri
sayilan fotograf da basin, siyaset, fotograf
tiggenini tamamlayan bir unsur olazak vaz-
gecilmezdir. Gazete okumak demek bir
anlamda goriintiileri de okumak demektir.

Fotograf ve Propaganda

Fotograf 1839 yilinda kamuoyuna duyurul-
dugunda, boyle bir bulusun ne iglere yara-
yacag1 ya da kimin isine yarayacag: ¢ok fazla
bilinmiyordu. ‘Pont Neuf hokkabazlarinin
elinde eglence araci olacagm distinenler
kasa stire sonra yanildiklarmi anladiar.

Matbaa makinesine benzer bir yenic.en tre-
tim araci olan fotograf, sanatgilar tarafindan
yararli bulundugu &lciide sevingle ya da
kendi yeni {iretimlerine meydan okudugu
Olclide kiiglimseme ile kargilandi. 1839'da ilk
daguerreotipini goren Fransiz ressam Paul
Delaroche’in sik¢a alintilanan “Bugiinden
itibaren resim sanati dlmiistiir” ifadesi, bu
yeni siirecin abartilk deger yargisini dile geti-
rir. Abartilidir ¢link{i resim sanatt lmemek-
le kalmamigtir, bu andan itibaren ressamla-
1n bu yend siireci ciddi olarak hesaba kat-
maya, hatta Fransa da Nadar ya da rumerika
Birlegik Devletlerinde Samuel F.B. Morse
gibi ressamlar, ressamligin yan sira fotog-
rafalikta yapmaya baglamuglardir. (Price,
2004: 41)

Fotograf ilerleyen yillarda yalruzca sanatgiia-
rin degil bilim isaninin, askeri alanin ve en
¢ok da basinun vazgecilmez bir aract olmus-
tur. Basindaki fotograflar olaylarin karut
olarak orada yer almaktadmr, Okuyucuya
bilgiler gdriintiilii olarak iletilmektedir.

1880°e dogru yaz ve fotograflarin birlikte
basilabilmelerinin saglanmasiyla, bugiinkit
anlamuyla fotografli gazeteler, dergiler ve
kitaplar ¢tkmaya bagladi. O zamana kadar
orijinal kaynak fotograf olsa bile, kalp bir
sanatgi tarafindan elle hazirlantyor ve bu
hem pahaliya maloluyor hem de zaman
kaybina yol agiyordu. Ustelik fotografin en
bityiik dstiinliigii olan inandirtahk ozelligi
de kalmiyordu. Artik hem daha ayrmtl,
hem de hayal glicli ve egitilmis iscl gerek-
tirmeyen illiistrasyonlar; seyahat, sanat, §-
nemli kisiler ve olaylarla ilgili yaz1 ve haber-
leri inandirict bigimde stisliiyordu. Nihayet
fotografcihk orta sinif, normal insanlar igin
goritimeyeni gésterme yoniindeki muhtesem
yolculuguna baglamg oldu(Topguoglu, 1992:
18).

fletisim araclan icinde kendine tartismasiz
onemli bir yer edinen fotografin bir anlatim
araci olma dzelligi, gérintillerin olusturucu-
su tarafindan istenildifi gekilde diizenlene-
bilecegini konusunu giindeme getirmekte-
dir. Bu diizenleme fotograf sanatgilarmn
tiriinlerinde oldugu gibi, fotografin diger
kullantailars tarafindan da yapilmakta ve
kullanulmaktadir. Amag her ugras alaminda
aymdiur; fotograf aracilify ile bir geyler anla-
tabilme, kendini ifade edebilme. Fotograf her
ne kadar gercegi yanilsatabilmeye yatlan bir
ozellige sahip olsa da izleyici tarafindan
gercegin kendisi olarak algilarur. Fotograf
dogruyu soyler izlenimi yaygindir. Bu dzel-
ligi onun propaganda amagl: olarak kulla-
mlmasint kolaylagtirmaktadir.
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iki diinya savagi arasindaki dénemde fotog-
raf, her geyi en yakmdan géren tanik olarak
diinyanin yerine gecti. Bu dénem fotografin
gergefin dogrudan goriilmesini saglayan en
saydam arac¢ sayildig bir dénemdi. Kapita-
list Glkelerde fotograf en dzgiir bicimde kul-
Jamlma ortamr bulmustu. Fotograf giizel
sanatlarin kisitlilifindan kurtulmus, demok-
ratik olarak kullarlabhilecek bir kamu bildi-
rigim aract olmustu, Bununla birlikte bu
durum ¢ok kisa stirdii Bu yeni bildirisim
aracinin “gercege bu kadar sadik olusu, pro-
paganda araci olarak kasten kullarilmasin
hizlandirdi. Fotografi sistemli bir bigimde
propaganda aract olarak kullananlar arasin-
da Naziler vardi (Berger, 1998: 69-70).

Kitle iletisim araclan toplumlardaki yonetim
bicimi ne olursa olsun, iktidarm topluma
bask: aract olarak kullanilmistir. Her eylem-
den dnce ve eylem sirasinda yonetilenler
goriintii bombardiman altinda olmuslardir,
II. Diinya Savast boyunca yapilan d-vlet
propaganda diizenlemeleri daha 6nce ben-
zeri goriilmemis bir seviyeye ulagmigtir A-
merika Birlesik Devletleri'nin savaga girme-
sinden sonra Amerikan kamuoyu savagla
ilgili goriintiilere bogulmustur, Ornegin 1942
yilinda kurulan Savas Haberleri ofi 6nemli
bulunan afiglerden 1,5 milyon kopya bastir-
mig ve her ay 100.000 haber ilaniru metrola-
ra, tramvaylara ve otobiislere asmgtir. Savas
muhabirlerinin gonderdikleri
fotograflarda incelemeye alinmig, binlercesi
uygun olmadifi gerekgesiyle yayinlab'ma-
mighr, Amerikan hitkiimeti gorinti tiretimi
gerceklegtirirken sansiir uygulamast da ayni
siirecte yiliriitmiistiir. Belgesel nitelikli savag
kanitlariru propagandaya doniigtiiren de bu
siiregtir (Clark, 2004: 150).

gazetelere

Propagandarun etkili olabilme kogullarmdan
biri siirekliliginin olmasidir. Bu amagla fo-
tografla yapian propagandalarda da benzer
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hatta aym fotograflar ¢esitli ortamlarda sii-
rekli olarak sunulmaktadir. Gazete sayfala-
rnda, televizyonlarda ve ilan-reklam pano-
larinda uzun siire yer alirlar, Bu goriintii
bombardiman sayesinde insanlarin beyinle-
rinde gortintli kalicahr saglanmasi amag-
lanmakta, ses ya da yaz ile desteklenen go-
riintiilerle insan beynine kalia sevimlilik
veya sevimsizlik duygusu yerlegtirilmeye
caligilmaktadir.

Fotograflarin kolaylikla cogaltilip yayimla-
nabilir olmalan genis anlamyla Iiiltiirel-
toplumsal ¢evre kisa siirede bicimlendirme-
[erini ve yonlendirmelerini saglar.

Giintumiizde goriintiiniin elde edilmesindeki
ve istenildifi sekle sokulmasindaki teknolo-
jik kolayliklar, bu etkili iletisgim araciun
propaganda amagli kullanilmasm: yaygin-
lagtirmughir.

Siyaset ve Propaganda

Bir toplulugun disiincelerini, duygularin,
davraniglarini, tavir ve hareketlerini etki
altinda tutmak ve onlar1 degistirmek ama-
ayla yayinlanan bilgi, belge, doktrin ve go-
riislere propaganda diyoruz.

Propagandarun amaci, propaganday: yapana
dogrudan veya dolayli fayda saglamasidur.
Bununla birlikte propaganda ile rakip grubu
ekonomik ve politik yalmzlifa itmek amac-
lanir.

Iktidar olabilmenin ditglendigi caglardan
beri var olmasina karsmn, siyasi propaganda
daha ¢ok yirminci yiizyilin ilk yarisina dam-
gasit vurmug olgulardan biridir. Ikinci
diinya savast toplumlar1 sarsan
Kominizm, Fagizm, Nasyonal Sosyalizm gibi
akimlar ancak propaganda sayesinde kendi-
lerini tanitabilmigler ve iktidara gelmiglerdir.
Lenin, Bolgsevizmi yerlestirebilmesini bayiik

dnceesi
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olgiide propagaﬁdaya borgludur; Hitler ikti-
dar1 alisindan 194{'a kadar, blittn utkularim
her seyden dnce propagandayla kazand:. Bu
iki lider farklt goriislerde olmalarina kargin
birer savag onderi olmamn Stesinde birer

propaganda ustastydilar (Domenach, 1995: -

15).

Sadece totaliter yﬁnetim}erin degil demokra-
tik yonetim modellerinde de iktidar olabilme
savagl propaganda ile siirdiiriilmektedir.

Her ne kadar secim sonucunu se¢menlerin

ozgiir iradeleri belirliyor olsa da propagan-
damn se¢gmenin tercihini ydnlendirmekteki
giicli yadsinamaz.

Tirkiye Cumhuriyeti kurulduktan sonra,
Tiirkiye'de tek partili donemde se¢im kam-
panyalarinin  secimierde pek fazla Onemi
sOylemek zordur. 16 Subat
1950'de yeni se¢im yasastyla muhalefet par-

oldugunu

tilere radycdan propaganda yapma hakla
saglanmig, ancak Demokrat Parti iktidara
geldikten sonra bu hak 30 Haziran 1954 y1-
linda Demokrat Parti tarafindan geri ahn-
mugtir. 1961 Anayasast ile yapilan yeni di-
zenlemelerle se¢im propagandalart Yiiksek
Secim Kurulunun denetimine birakilmistir,
1963, 1965, 1969 yillarindaki segimlerde rad-
yo propagandalanindan segimlere katilan
siyasi partiler yararlanmaglardir,

197(0'lerden sonra se¢im kampanyalarin da,
parti simgeleri ve sloganlart daha canh ola-
rak, her tir ortamda kullanitmaya baglamusg-
tir. Propaganda faaliyetlerinde en radikal
degigiklikler, 1977 yilinda Adalet Partisi ve
1983 yilinda Anavatan Partisinin segim
kampanyalarmda gériilmiistiir. Adalet Par-
tisi Canajans’a, Anavatan Partisi de
Manajansa se¢im kampanyalariu yaptirmg-
tir, Bu ddnemden itibaren baz: siyasal parti-
ler se¢im faaliyetlerini profesyonel Lurulus-
lar araciligz ile yiiriitmeyi tercih etmislerdir.

Kitle iletisim araglar1 da siyasal partilerin
segim kampanyalarn tamtiminda vazgegil-
mez araglar olmustur,

Secime Katilan. Siyasi Partiler ve Gazete
[lanlaninda Kullandiklar1 Séylemler

Styasi partiler demokratik parlamenter sis-
temlerin vazgegilmez kurumlaridir. Segimler
de yine demokrasinin gereklerindendir. An-
cak segimle iktidara gelen hicbir siyasi parti
iktidara geldikten sonra yerini bagka siyasi
partiye birakma niyetinde olmanugtir, fkti-
dant elde etme u@rasisi, iktidara geldikten
sonra yerini koruma ugragisma doniigmek-
tedir.

Iktidar1 ele gecirme ya da iktidarlanm ko-
Tuma ugrasist veren siyasi partiler, taraftar-
larinin sayisiru artirabilmek igin cesitli pro-
paganda araglarindan yararlanmalktadirlar.
Bu araglarin en yaygin ve tnemlileri radyo,
televizyon ve gazeteler gibi kitle ileligim
araclaridir.

Siyasi propaganda araglari arasinda gazete-
lerin dnemli bir yeri vardir. Ttim siyasi parti-
ler taraftarlarimn sayisim artirabilmek ama-
ayla kendi siyasi gorislerini benimseyen
gazetelerin digindaki gazetelerde de ilanlar
yoluyla propaganda yapma yang igindedir-
ler. Bu nedenle 6zellikle se¢im tarihine yakin
giinlerde rakip goriisteki gazetelerde ya da
biiyiik basks sayily, her goriisten se¢menin
okudugu gazetelerde yer almak amaclanur.

Basili kitle iletisim araglarinin vazgecilmezi
olan fotografin kitleleri etkileme giicli siya-
setcilerin de goz ard: etmedikleri bir iletisim
aracidir. Bu nedenledir ki fotograf, secim
propagandalarinin vazgeg¢ilmez unsurudur.
Duvar afiglerinden, el brostirlerine ve gazete
ilanlarina kadar her yerde fotograf kullaml-
maktadir.
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AMAC VE YONTEM

Bu makalede, siyasi partilerin 22 Temmuz
2007 segimlerinde bir giin énce, 21 Temmuz
2007 tarihli gazetelerde siyasi propaganda
amach ilanlarinda kullandiklar: fotograflarla
verilmek istenen iletiler gostergebilimsel
ybntemle okunacaktir. Secime bagimsiz aday
olarak katilip, se¢im sonras: katilimlar nede-
niyle meclise giren partiler ele alinmamugtr.
Ciinkit s6z konusu partilerin ilanlan gazete-
lerde  bulunmamaktadir, 22 Temmuz
2007'de yapilan secime 14 siyasi parti,
700 bagimsiz aday katildi.

Siyasi partilerin  tiiziiklerinde belirtikleri
temel ilkeleri birbirleriyle benzerfikier gos-
termesine kargin, propaganda sekillerinde ve
stylem igeriklerinde biiyiik ayriliklar goriil-
mektedir.
fotograflardaki yan anlamlar ¢ok farklidir.

Kullandiklar sdzciiklerdeki wve

Fotograflar bir akig degil, ancak gergek bir
zaman dilimi olduklart igin hareketli goriin-
tillerden daha fazla akilda kalirlar. (Sonfang,
1993: 32) Bu nedenledir ki fotografik goriin-
tiiler, propaganda araglarirun en giiglilsiidiir
denilebilir. Siyasi partiler de propaganda
icin fotograftan oldukga gok yararlanmakta-
drrlar.

Gazetelerde fotograflh propaganda yapma-
nin bir avantajli yonii de sansiirlenme gekin-
cesi olmamasidir, Acgtk hava toplantilarinda
veya basin toplantilarinda sdylenenler gaze-
telerin politikasina gore sansiirlenerek ya da
ozetlenerek yaymlanmaktadir, Gorlintiiler
de yine gazetecilerin ¢ektikleri ve editérlerin
tercihlerine gore bicimlendirilerek gazetele-
_ rin uygun yerlerinde okuyucuya sunulmak-
tadir. llanlar ise iicretli olarak yayinlandi-
gimdan hazirlanan fotograf ve metinler ke-
siksiz yaymnlanmaktadir. Siyasi partiler her
secim déneminde oldugu gibi 22 Temmuz
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2007 secimleri dncesinde de basinda {icretli
‘propaganda ilanlanyla yerlerini almiglardir.

BULGULAR VE YONTEM

Adalet Ve Kalkinma Partisi

Adalet ve Kallanma Partisi, 2002 secimlerine
gazetelere parti olarak propaganda ilanlan
vermemisti. Milletvekili adaylarindan bir
kismunun yerel gazetelerde ve birkag biiytk
baski sayth ulusal gazetede ilanlar goril-
miistiir. '

22 Temmuz 2007 secimleri dncesi ise gazete-
lerde yogun propaganda ilam kampanyast
yiiriititldd. “Durmak Yok Yola Devam” slo-
gant ile yiiriitillen gazete ve duvar ilanlan
kampanyalarinda tek fotograf kullamld.

Fotografta yer alan gstergeler; insan, Insan-
lar, renk ve harflerdir. Gosterenler ise; Recep
Tayip Erdogan, segmen halk, mavi, kumiz,
sar1 renkler ve “U” harfidir.

Gésterilenler ise su sekilde yorumlanabilir.
Fotografta Parti Genel Bagkarni Recep Tayip
Erdogan onde, arka planda ise kadinh erkek-
li ve geng insanlardan olugan kalabalik bir
grup goriintiisii vardi.

Diiz okuma yapildiginda yukanda séylenen-
lere ek olarak, Erdogan koyu renk takim
elbiseli ve belirgin olarak goriintiilenmisg,
arkadaki insanlar ise flu (tam net olmayan)
gekilde yerlestirilmistir. Insanlar yazlik elbi-
seleriyle bayanlar baglari acik, bir bayan
bagértiilii (bayan olup olmadig kesin belli
olmuyor), erkekler ise tragh, sakalsizdir.
Gorlintiiniin  yarunda sozlerle de partinin
amagcladiklar verilmigtir, Farkli gazetelerde
veya aym gazetede birden fazla sayfada
verilen ilanlarda fotograf degistirilmemis
farkh sozel soylemler kullarulmistir. Ancak
“Durmak Yok Yola Devam” seklindeki ana
slogan degistirilmemigtir. “Durmak Yok”
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sbzciikleri soguk renk olarak kabul edilen
mavi renkle, *Yola Devam” sozciikleri ise
hareketli, canlihk ifade eden sicak kirmiz
renkle yazilmistir. Aydinlik simgesinin rengi

olan ve aym zamanda partinin lamba rengi -

sar1 renk tiim fonda baskin olarak kullanil-
mistir.

Afigin en altinda yer alan “Her gey Tiirkiye
I¢in” sloganindaki “U” harfi ise ay yildiza
benzetiterek “Tiirk Bayrag” ammsatmasi
yapilmishir,

Fotografta Adalet ve Kalkinma Partisi genel
bagkan: ve dénemin Bagbakani Recep Tayip
Erdogan, siyah takim elbiseli, beyaz gdmlek-
li. Kravat1 ise kirnuzt beyaz ¢izgilidir, Ken-
dine giiveni olan bir kigi gdriintiisiiyle oku-
yucunun bakig agisma yakin bir aggdan sert
bakiglarla ve sag ayagi Oonde kollarmi yan
agsagida emin adimlarla ilerfiyor izlenimi
veriyor. Giysisi, resmi ve &nemli bir gorevi
olan kisilik kazandirtyor. Kravatin kirmuzi
beyaz olugu Tiirk bayragimn renklerini cag-
nghiniyor. Bu renklerden olugan kravah -
nemli gdriigme ve seyahatlerinde de kullan-
digini  televizyondaki goriintiilerinden de
hatrrlamaktay1z.

Erdoganin bakis agist okuyucuya yakin
fakat daha g¢ok ileriye donitk olusw, onun
gelecekteki amaclarina kararlilikla ilerledigi
izlenimini de veriyor.

Arka kisimda ise onu izleyen kadinli erkekli
bir grap bulunmaktadir. Kalabalifin fotogra-
f1 net olarak verilmemis. Bu Hir, yani flu
(netsiz) olarak wverilmesinin nedenlerinden
biri, goriintitye girenlerin gercek kimlikleri-
nin belli olmasinin istenmemesi, bir digeri
ise Tayip Erdogan’in én plana gikarilmasidr.

Bu fotografa dikkatli bakildiginda, kalabal:-
gin genglerden olugtugu ve bayanlarn bag-

fanmn agik erkeklerin yine cagdas giyimli
olduklar: géritlmektedir. Sadece bir kisi bagi
kapah goriinmektedir. Ancak onun da kadm
ya da erkek ve bagfrtiisii ya da mont kapii-
sonu olup olmad:§ belirsizdir.

Adalet ve Kalkinma Partisi ilk segimlerde sik
stk sOzilnd ettii ve savundugu tirbam fo-
tograflarinda kullanmadigr goriilmektedir.

Gecmiste metinler goriintiileri agkhyordu,
simdi tersine fotograflar metinleri gordintii-
legtirmektedir. Metin fotografi agiklamaz
onu besler... Metinler yalnizca fotografa nasil
bakilmast gerektigini igceren bazi talimatiar-
dir{Flusser, 1994: 39). Adalet Kalkinma Par-
tisinin se¢im propagandast amach kullandigs
fotograf yazi birliktelikli afisinde de bunu
gormek olasi. Kullamlan fotograf yaziya
gore daha baskindir. Asil akilda kalmas:
istenen goriintiideki mesajdur.

Adalet ve Kallkinma Partisi, tek fotograf ve
farkli sbzel soylemlerle gazete ilanlarinda
yer almigtir, Sézel sdylemlerin birinde rakip-
lerini karalayip kendini 6ven ciimlelerle
kargilagtirmali  propagandaya yer vermis,
digerinde ise sadece partisinin yaphgr olum-
lu hizmetleri vurgulamstr,

Cumhuriyet Halk Partisi

Cumhuriyet Halk Partisi geleneksel sézel ve
goriintitsel mesajlarmn yam sira giincel
olaylara deginen gdriintiisel mesajlarda kul-
landi. Atatiitk ve devrimlerini animsatan
sozel mesajlar ve altiok ile Atatiirk fotograf-
lart yine degismez olanlardir. Bunlardan
farkli olarak kars partileri karalayan goriin-
tit ve sozleri propaganda malzemesi olarak

kullandilar,

Cumhuriyet Halk Partisi 22 Temmuz 2007
secimlerinde, gazetelerde cift sayfa propa-
ganda ilam veren tek partidir. Giindemdeki
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sinema filmlerini ve afiglerini animsatacak
gorintl ve sozel ilanlar kullarulda.

Afigte kullarulan gostergeler; insan, deniz
tagiti, renk, fotograflar ve yazilardir,

Insan gdstergelerini Adalet ve Kalkinma
Partisinin 6nde gelen isimlerinin fotograilary;
Parti bagkan1 ve Bagbakan Recep Tayip Er-
dogan, Maliye Bakani Kemal Unalatan ve
Ulastirma Bakami Binali Yildirim olugtur-
maktadir.

Tagit olarak agik denizde biiyiik gemi fotog-
rafi kullanilmagtir. Ayrica AK parti ile ilgili
gazete kesikleri ilanda yer almaktadir. “Bii-
yiik Vurgun” slogam da gostergelerin énem-
li gosterenlerindendir. Ayrica fon siyah ola-
rak kullanilmisgtir.

Gosterilmek istenenler ise su sekilde agikla-
nabilir: '

Cumhuriyet Halk Partisi, Adalet Kalkinma
Partisi hedefli propaganda yiiriittmigtir.
Hedef parti liderinin ve onde gelen Bakan
siyaset¢ilerinin olumsuz elegtirilere neden
olan uygulamalar: ve argo olarak kabul edi-
len ve basinda yer alan sézleri kargt propa-
ganda olarak kullamildi, “Simdi CHP Zama-

’

m"” chmlesi tiim afiglerinde slogan olarak
kullanidz.

Cift tam sayfa yaymnlanan propaganda ilan-
run sol sayfasinda Recep Tayyip Erdogan
onde olmak iizere Abdullah Giil, Kemal
Unakatan ve Binali Yildinm’in yarim portre
fotograflarina yer verilmistir. Bagrol oyuncu-
lar1 olarak verilen isim ve fotograflarin {is-
tiinde biiyiik harflerle “Biiylik Vurgun” adi-
m verdikleri filmin sinema afigi izlenimi
yaratilmigtir. Sag sayfada, “Yorumsuz” bag-
ligy ile Taliban ile ilgili katliam haberi ve
fotografiyla, Recep Tayyip Erdogan'm Tali-
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ban'la iliskisini vurgulamay: hedefleyen
haber ve fotograflar yer almistir. Iki sayfanin
birlegtigi yerde ise kirmzi zemin iginde bii-
yitk beyaz harflerle “Karar Sizin” slogam
bulunmaktadir. Fon renginin siyah olarak
kullanilmasi, karamsarhifa vuru yapmak
igindir. AK Partinin gelecek umudu verme-
digi anlamu cikarilabilir,

Cumhuriyet Halk Partisi se¢mene, kendi
hedeflerini anlatma yerine, Adalet Kalkinma
Partisini kétilleme kampanyasi tercih et-
misgtir. 21 Temmuz 2007 tarihli gazete ilanla-
rinda parti lideri Deniz Baykal'm fotografi
kullarulmarmaghir.

Adalet Kalkinma Partisi de kampanyanin
baginda buna bezer goriintiiler hazirlamigtr.
Ancak ilk afiglerin “Babel” ve “Havoc” adh
filmlerin afisleriyle benzerlik tagimasi, elegti-
rilere neden oldu. Daha sonra bu gortintiiler
yerine Erdogan’t 6n plana cikaran fotograf-
larin bulundugu tek tiir afisler kallantddi.

Milliyetci Harcket Partisi
Milliyetci
birgok partinin aksine parti adina degil bas-
kanlart agziyla s6ylenmis sézlerden olus-
mugtur. Milliyetgi Hareket Partisi slogan
olarak “Ulken Igin Karar Ver”, “Tek Bagina
MHP” sézciiklerini kullanmigtir.

Hareket Partisinin sdylemlert,

ilanda insan, yazi, renk ve logo gosterge
olarak kullamilmigtr. Insan gostergesinin
gostereni partinin genel baskam Devlet Bah-
celi‘dir.  Sézciiklerden “Ulken Igin Karar
Ver” slogani temel gosterendir. Tek bagina
MHP logosu da ¢nemli bir gdsteren olarak
afigte sag altta yer almaktadir. Fon rengi
olarak kirmiza kullarulmgtir. Milliyet¢i Ha-
reket Partisi de Cumhuriyet Halk Partisi
gibi, Onceki secimlerde kullandifina parti
lideri Oncelikli benzer gériintiileri ammsatan
afis tarzim secti, Sdylemlerini fotograflar




ILETISIM FAKUILTEST DERGIST / Fotograflaria Siyasal Propaganda

yerine sbzlerle anlatmayi yeglediler. Parti
Genel Bagkar: Devlet Bahgeli'nin giinesten
etkilenmis gibi kisilrmig gdzleri ile uzaklara
bakan g&giis hizasindan ¢ekilmis benzer
fotograf: 1999 ve 2002 secimlerinde de kulla-
rulmigti. Bahcgelinin ilanlarda kullarulan fo-
tografindaki yiiz ifadesi, se¢im Oncesi ¢alig-
malar1 swrasmda gdrdilmiiz gazete ve
televizyon gortintiilerindeki ifadesinden pek
farkh degildir.

Milliyet¢i Hareket Partisi'nin 21 Temmuz
2007 tarihli gazetelerde yaymlanan propa-
ganda ilamindaki metinlerde fotograftaki
goriintiiye bagdagir bir mesaj vardir. Mesaj
karg: partileri yermeden, daha ¢ok karst par-
tilerin se¢gmenine ve kararsiz se¢menlere
yoneliktir. Toplantilardaki sert séylemlerinin
aksine ve fotofrafindaki mesajda kararl,
ileriyi géren cesur, ama sert olmayan ciddi
bir insan mesaji igermektedir. Tim gorlintii-
lerinde oldugu gibi gazetelerde kullarulan
propaganda ilani fotografnda da Milliyetci
Hareket Partisi Lideri Devlet Bahgelinin
tebesstim dahi etmeyen bir fotografi kulla-
milmugtir’. Yazili mesajt da bu sertlik icerme-
yen, karar segmenin sagduyusuna brrakmig
bir anlam icermektedir.

“Tek Bagina MHP” slogarmi logo ceklinde
hem “EVET” miihriiniin basilacag: oy pusu-
lasindaki gekli animsatiyor hem de etrafin-
daki cizgilerle “Giines” vurgusu veriyor.
Gelecegi aydinlatacak parti imaji verilmek
isteniyor. Fon renginde kullarulan kirmizi ise
Sicak renk olarak genellikle tercih edilen bir
renk olarak olmanin Gtesinde bir anlam ta-
SImiyor.

" Bahgeli, 12 Temmuz 2007 tarihinde Star televizyonun-
da yapilan sdylegide ydneltilen “Neden yiiziiniiz hig
giilmityor?” geklindeki soruya, "Ortada giilecek bir
durum yok tabiatimz geregi durugumuz béyle" diye
yanit verrmigtir,

Diger Partiler

Secim 6ncesi medyada ve meydanlarda pro-
paganda miicadelesi Adalet ve Kalkinma
Partisi, Milliyet¢i Hareket Partisi, Demokra-
tik Sol Parti destekli Cumhuriyet Halk Parti-
si, Anavatan Partisi ve Dogru Yol Partisinin
birlegerek olugturduklart Demokrat Parti,
Saadet Partisi ve Geng Parti agirlikh oldugu
gorilmiistiir. Diger Partiler ve bagimsiz
adaylar medyada ve meydanlarda daha az
yer almiglardar.

Gazetelerde fotografh propaganda ilanlariy-
la yer alan partilerden biri de Saadet partisi-
dir. Se¢im sonras: Meclise girememis olsa da
Saadet Partisi ¢ok miktarda ve tiirde fotogra-
fi se¢im propagandasy amach hazirlatarak
kullanmstir.

Kullandig: fotograflar, isci, koylii, esnaf ve
gelir dilzeyi diisiik vatandag g&riintiilerin-
den olugmaktadir. Fotograflardaki kadinla-
rn baglarl kapalidir. Tiirban ve bagdrtiisit
politikalarmin  sembolii olarak géze carp-
maktadir. “Sensiz Olmuyor” ve “Tek Care
Saadet Partisi” sloganlarint olugturmaktadir,

Demokrat Parti ise lideri Mehmet Agar'in
stylemlerinden olusan yazili mesajlarn iis-
tiinde Mehmet Agar'm yarim portre fotogra-
fina yer vermistir. Mehmet Agar'in fotografi
da Devlet Bahgeli'nin fotografiyla benzer dis
ve i¢ ozellikler tagimaktadir. Fotografta dii-
riist, temiz, insancil bir lider mesaji verilme-
ye caligilmaktadir.

3 Kasim 2002 genel secimlerinde &nemli
segmen sayisina sahip olan siyasi partilerden
Geng Parti 22 Temmuz 2007 genel secimle-
rinde de iddiall secim propagandasim hem
meydanlarda hem de basinda siirdiirmiistiir,
Geng Partinin Gazete ve diger ilanlarinda
slogarn “Bzilenler Iktidar Olacak” geklinde-
dir. Geng Parti, yazili mesajlarinda toplumun
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gecim sikintist ile terér sorunlan iizerinde
yogunlagmug. Partinin Lideri Cem Uzan'in
agzmdan sOylenen son derece kendinden
emin kararli sdylemler icermektedir. Yazinin
altinda da Partinin adi ve amblemi ile Cem
Uzan'in Imzast bulunmaktadir. ianlarda
kullantfan Cem Uzan'm fotografindaki
kompozisyon, diger parti liderlerinin fotog-
raflarinda  farklilik géstermektedir. Bagm
yukaniya kalkik, gozlerin ileriye bakigi, ce-
ket, gomlek ve kravatin olabilir durumt nun
yaninda aksesuarlar tzenle 6n plana gika-
rilmustir. Ozellikle de sol kolu saatini gos-
termek igin kadraja sokulmustur. Ayrica
Cem Uzanin Fotografi, ilandaki sdzel mesaj-
larin kapladifn alana oranla -digerlerine
gbre- daha ¢ok yer kaplamaktadr.

Geng Partinin diger Partilerin propaganda
ilanlarn farkl olarak verdigi énemli mesaj-
lardan biri de yazili s6ylemlerinin altindaki
imzadrr. Cem Uzan, “Yukanda gergeklesti-
recegime dair sdylediklerimin altina im:.ami
attyorum” demek istemektedir.

Gerek gazete ilanlarinda gerekse diger ilan-
larda kullarulan fotograflarda parti liderleri
kendilerine farklt bir imaj yaratma istekleri
goze carpmaktadir. Fotograflarm segmen
tizerinde olumlu ya da olumsuz etki yarat-
tiklar1 fotografin bu amagla kullamlmaya
baglandig: itk donemlerden beri bilinmekte-
dir. Amerikan fotografgn Mathew Brady,
1860 yiinda Dbagkanhik segimleri igin
Abraham Lincoln’lin fotograflarim geherek
fotografik portrenin basina girmesini sagla-
mugtir....Onu  “kabalik”, “cahillik ve “nasil
davranacagim bilmemekle” suglayan politik
rakipleri, batimin endiistri zenginleri ve gii-
neyin kalelik yanlhs: kigilerdi. Bu suclamalari
yalanlamanin  bir yolu  bulunmaliyds.
Lincoln’éin bir arkadas: su diistinceyi ortaya
atti: “Seni Brady'nin goriintiilemesi ve port-
relerinin dilglincelerine uygun gazetelerde
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yaymnlanmas: gerekli. Boylece okuyucular
seni kibar, ince, egitimli bir kisi oldugunu
goreceklerdir.” Distince uygulamaya ko-
rnuldu ve senugta Lincoln anilanimin baginda
s0yle demektedir: “Ben Brady’'nin portreleri
sayesinde Amerika'min Bagkani oldum.”
(Gezgin, 1994: 27)

Siyasal partilerin se¢im propagandast amagli
kullandiklar fotograflarda vermek istedikle-
ri mesajin belirli bir hedef kitlesi vardir. Bu
kitle ilarun yayinlandig: gazetelerin okuyu-
cularidir. Bir parti taraftarlarmun daha ¢ok
okudugu gazetelere bu propaganda fotograf-
larnin stirekli yaymnlanmasinin segmen tize-
rinde fazla etkisi yoktur.

Farkli goriigteki gazetelerin sayfalarinda yer
almak ve mesajlarda rakibi kétillemek yerine
kendi hedeflerini agiklayic1 s6zlii ve gorin-
tiilii mesajlara yer vermek taraftar kazanma-
ya etkisi olabilir.

Ancak 22 Temmuz 2007 secimleri dncesi
gazetelerde yaymlanan parti propaganda
ilanlarimin fotograflarinda farkli gazetelerin
farkli okuyucu kitleleri gozetilmedifi go-
rillmektedir. Clinkii propaganda ilanlarin-
daki séylemler, 6zelliklede fotograflar ben-
zer mesajlar icermektedir.

Girtinen Gergek Algilanan Gergek

Siyasal Partilerin se¢im propagandast ama-
ayla hazirlanan gazete ilanlanndaki fotog-
raflar kurmaca fotograflardir. Diger deyisle
se¢mene bir mesaj vermek amaciyla tasar-
lanmg kurmaca goriintiilerdir. Bu nedenle
gercek olmayan goriintiiler aracilify ile ger-
cekler algilatilmaya ¢alisilmaktadir.

Bireyin gerceklik algsi, icinde bulundugu
toplumun dzellikleri dogrultusundadir. Bir
toplumda bir kiginin ayakkabisimin olmama-
s1 fakirlik gostergesiyken belki bir bagka
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toplumda statii belirleyici arabasinin olma-
masidir (Derman, 1989: 26).

Kiiltiir, egitim, yag, cinsiyet vb nin bir metin
ve fotograftaki gercekligin algilanma ve
anlamlandirimasinda etkisi vardir. O giinkii
ruhsal durum dahi algilamay: etkiler tepki-
leri farklilagtmr. On yargilar da biyle etkiler
yaratir. Birey bir partiye karsi ge¢miste du-
yulan ofke ve sevgi gercekligini uzun siire
korur.

Gérsel iletiler, bakildiganda hemen algilanan
iletilerin yaru sira gizli iletiler de igeritler. Bu
gizli iletiler ya fark edilmeden ya da okuna-
rak ortaya cikarilabilir,

Farkinda olmadan agiga cikan gizli bilgiler,
reklam ve propaganda amach iletilerde bu-
tunurlar, Bilincalumiza bombardiman edilen
stzctikler ve gorintiiler gériinenden farkl
anlam tagirlar.

Yan anlam olarak adlandmilan bu gizli an-
lamlan ¢bzebilmek icin bazi goriintii ve me-
tin okuma bilgilerine sahip olmak gerekir.

Fotograf metinle birlikte veya tek bagina
kullanilabilir. Fotografla birlikte kullarilan
metin, fotografin anlamin degistirir. Fotog-
rafin anlamiu degistiren bir bagke &gede
fotograf karesi icindeki nesnelerin birbiriyle
iligkisidir. Diger deyigle, gbriintii cercevesine
déhil edilen o gérintiintin anlamini belirle-
mektedirler. Bunun nedeni de, goritntli ger-
cevesine icine alinan Ggeler arasmda kendi-
liginden bir iligki kurulmasidir (Derman,
1991: 79). ‘

Se¢im propaganda ilanlart amaciyla hazr-
lanmg olan yazili mesaj destekli fotografik
gortintitler, sanatsal anlayisla hazirlanmis
goriintiller degillerdir. Her yastan, I er kiil-
tirden, her egitim diizeyinden insanlarin

anlayabilecegi séylemler tasmmaktadir. Fo-
tograflarda meslekler 6n plana gikanlsa da,
tim meslek sahiplerine, cinsiyet 6n planda
olsa da kars1 cinse de mesaj aym anlamda
ulagmahidir ki digerleri kendi yagam sinirlar
digindaki diinyay: da hissederek gercek me-
saji alabilsin.

Ancak giliniimiizde, gergegin ne oldugundan
daha ¢ok insan yasamindaki yerinin ne ol-
dugu énem kazanmaktadir, Onceden edini-
len bilgiler insan diigiincesindeki gercek
kavramm gekillendirir. Kullanilan dil farkh
bicimlerde ger¢eklifin anlamum da etkile-
mektedir, “Salt gercek” anlamindaki gercek
kavram, fotograf igin s6z konusu olmayabi-
lir. Fotografin bir kendi gerceklifi, bir de
yasanilan gergeklige etkisi vardir. (Algan,
1999: 45)

TARTISMA VE SONUC

Iktidar: ele gecirme miicadelesi veren siyasi
partiler segmenlerinin sayisin artirmak ayni
zamanda da var olan se¢menlerini yitirme-
mek i¢in propaganda amacyla iletisim ve
kitle iletisim araglarinda yararlanmaktadir-
lar. Olaylarin karutlart sayilan fotograf pro-
paganda amaciyla da en ¢ok kullanilan ileti-
gim araadr. Siyasi propaganda amaca igin
kullarlan iletigim araglarr arasinda fotogra-
fin 6nemti bir yeri vardir.

Tekniklerin ilerlemesi bir tiir propaganda
olan rekldmi yeni evreye getirmistir. Artik
Inandirmaktan gok, ‘sarsmaya’, actklamak-
tan ¢ok, ‘esinlemeye’ cahisilmaktadir. Slogan,
tekrarlama, ¢ekici resimler, zaman icinde
ciddi ve kanitlayier reklamlar, gélgede bira-
kiyor; reklam ‘bildirici’ olmaktan gkarak
‘esinleyici’ olmaktadir. Her seyden &6nce
Amerikan etkisi altinda, yeni sunma tarzlar,
yeni teknikler uygulanmaktadir, Glintimiiz-
de, politik propaganda fizyoloji, psikoloji,
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hatta psikanaliz alanindaki aragtirmalardan
ve yontemlerden yararlanmaktadir.

Reklam artik giiniimiizde bir bilim dal ola-
rak kabul edilmektedir. ...Bu alandaki uza-
manlar (propaganda) sayesinde Insanlar
herhangi bir markaya ydneltmek miimkiin-
diir, Yalmzea tercihleri degistirmek degil, bir
tiriine kargt gereksinme duyma yaratlabilir.
Giinitmiiz bu propaganda uzmanlarinin
tzellikle iizerinde galigtiklart bir konu ol-
mustur. Hatta baganli olduklart da sdylene-
bilir. Normal bir insamin etkilenebilecegi
ortamlar yaratarak ona kendi goriigleriymis
esinlenmeler sunarak fikirlerini degistirmek
ve reklam sayesinde ticari mallarin kabulii-
nit saglamak miimkiin ise, bunun politika
alamnda da gergeklestirilmesi miimkiin ola-
bilir.

" Siyasi Partilerin secimlerde kullandiklar
propaganda yontemleri iktidarda ya da mu-
halefette oluglarina gore farklilik gostermek-
tedir. Iktidarda olanlar bir¢ok giiciin ellerin-
de olmast avantajint kullanarak daha rahat
davranis sergileyebilmektedirler. Rakiplerini
kiiciimseyen sdylemlerde bulunabilmekte-
dirler. Muhalefet partileri ise iktidarda olan
partinin yonetim agiklarini ve yanlighiklarim
avantaj olarak kullanmaya ¢alismaktadir.
Sozlit ve goruintilii sdylemler de buna gére
hazirlanmaktadir. Bazen Iktidarin muhalefet
icin sdyleyecegi cok fazla bir seyi bulunma-
yabilir. Ciinkii muhalefet bir zamanlar ikti-
dar olsa bile olumsuzluklan zaman icinde
toplum belleginde silinebilir.

Silinen bu ger¢eklerin hatirlatilmast gériintii-
fer sayesinde daha kolay olmaktadm. Bu
goriintll 6gelerinde biri olan fotograflar ayru
zamanda birer belge nitelifindedir.

Propaganda zorunludur, bir parti ya da bir
hiikiimet onu yalana bagvurmak gereksinimi
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duymadan kullanabilir. Ama propaganda
yalan haberin ardina gizlenmemelidir. Yalan
haberlerin onu bozmasina izin verilmemeli-

dir.

Yakin gecmis daha hatirlameidir. Fotografi
degerli kilan 6zelliklerinden biri de ge¢misgt
hatirlatmasidir.  Fotograftaki  goriintiilerin
eski veya yeni olmasindan ¢ok neleri amm-
sattign daha onemlidir. Bilingli olarak tasar-
lanan gorsellerde bu ammsama daha ayrinti-
Il ve kolay olur. Dahasi, baghica temalarm
bikip usanmadan tekrarlanmast ge¢mige
déniik bilgilerin unutulmamasmn itk kogul-
larindan biridir.

Cumhuriyet Halk Partisi fotografin gecmisi
hatirfatma etkisini se¢im propaganda ilanla-
rinda kullammmustir. Film  afigleri seklinde
hazirlathg1 ilanlarla Adalet Kalkinma Parti-
sinin uygulamalanndaki hatalart se¢mene
hatrrlatmaya ve olaylarm hafizalardan si-
linmemesine ¢aligtlmistir.

Propagandanin bir bagka tiirti de haberlerin
ve goriintiillerin bozularak kullarmlmasidir.
Olaylarin gergek goriintiisiiniin kopyasi olan
fotograflar yamlsamanin goriintiisii de olabi-
lirler. Fotograf hileli yonlendirmeye (mani-
piilasyona) ¢ok agik bir iletisim aracidir, Bu
nedenle gercek fotograflarla ortaya gikarila-
bildigi gibi gercekler carpitilabilir. Neyin
gergek oldugu sorgulantr duruma gelebilir.
Fotografla gercegi anlatmak kadar yalan
sbylemek de kolaydir. Ancak, bir tek nokta-
da bile olsa, yalanlamay1 kanitlayan bir fo-
tograf ya da bir tanik gosterilebilmesi sonu-
cunda bu kamtlama degerini yitirir. Fotog-
raffarda mantiplasyon her zaman miimkiin-
diir,

Bircok fotografta oldugu gibi bu se¢imlerde
kullamlan bu fotograflar da kurmacadir.
Manipledir, biri tarafindan bir amag igin
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tasarlanmushir. Biitiin ig¢inde bir parcadir.
(tim fotograflar bdyledir.)Fotografa baki-
gz andan baglayarak ilk gérdiigiimiiz
objenin ilettifi mesajlar bir¢ok soruya yamnt
bulmaya da yonlendirmektedir bizi. Daha
sonra diger objeler ve fotografin batiini
okuyucuyu ayn: etki ve tepkiyle karg kargi-
ya birakar.

Fotograflarla okuyucuya ve se¢mene bir
mesaj verilmek istenmisgtir. Acaba kavnaktan
gikan mesaj alicaya eksiksiz ulagmakta mi-
dir? Mesajin icerigi nedir? Fotograf tek bagi-
na yeterli midir? Yoksa metinle bir bittin
miidiir?

Okuyucu fotograftaki mesaji ancak (kisa
veya uzun) metni okuduktan sonra alabil-
mektedir. Okuyucu fotografla kendi arasm-
da bir iligki kurar. Propaganda amagh fotog-
raflar okurun duygularina terciimanlik eder.
Istekleri ve nefretleri fotograf araciif ile
dile getirir.

Mesajlar gecmisteki bilgilerimizle birlegtiri-
lerek anlam kazamur. O mesaja iligkin bilgi
birikimiyle ne kadar az iliski kuruluyorsa
fotograf o kadar az ileti igerir. Gegmiste me-
tinler goriintileri agikliyordu, simdi tersine
fotograflar metinleri gériintilegtirmektedir

Fotograf metinle birlikte veya tek bagmna
kullarulabilir. Fotograf tek bagina kullanitds-
ginda bagka metinle birlikte kullanildiginda
farklr anlam tagir. Fotograf karesi igi 1de yer

alan nesnelerin birbiri arasidaki iliskiler de
fotografin anlarmin: degigtiren difer unsur-
lardir. Siyasi Partilerin propaganda amagl
ilantarinda kullandiklar: metinler ile fotog-
raflar arasinda bag kuruldugu soylenebilir.
Ozellikle de Cumhuriyet Halk Partisi, Saadet
Partisi ge¢migi ve gelecegi amimsaticr gériin-
titler kullanmigtir. Adalet ve Kalkinma Parti-
sinin mesajt “Durmak Yok Yola Devam” ise
slogani ile uyumlu oldugu goriilmektedir.

Geng Partinin yoksulluga son verecekleri
iddialan ile 6zdeslesen bir goriintiiyty; lider-
leri Cem Uzanin teminatlarinin altin imza-
s atarak ve zenginlik sembolleri iceren
fotografint kullanmislardir.

Milliyetci Hareket Partisi ve Demokrat Par-
tinin lider fotograflh propaganda ilanlar
kullanmas: daha ¢ok lider partisi imajlarinin
korunmak istenmesi gériintimiindedir, Klise
fotograf kullanilmis olmasi ise metinlerin
secmen iizerinde etki gliclinii azalmaktadir.
Her Partinin propaganda ilanlarinda fotog-
raf ile metin birlikte bir 6ykii olusturmustur.
Okuyucu sunulan dykiide kendine bir rol
bulmak ister. Hangi 6ykii i¢indeki rolii ken-
dine daha uygun buluyorsa gergek dykii o
dur. Kendini anlatana daha yakm durur. O
nedenledir ki gdriintiilerin se¢menin diinya-
styla ya uyum saglamas: ya da gelecek igin
diislediklerini gbstermesi gerekir. Bu anlam-
da, kullamlan fotograflarin ge¢migi amim-
satma giicleri kadar gelecegi diigletebilme
giicleri de dnemsenmelidir.
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