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OZET

Medya Okuryazarligi; yazili ve yazili olmayan, biiyiik ¢esitlilik gdsteren formatlardaki (televizyon,
video, sinema, reklamlar, internet v.s.) mesajlara ulasma, bunlart ¢éziimleme, degerlendirme ve
iletme yetenegi kazanabilmek olarak tanmimlanmaktadir. Izleyicinin medyay bilingli okumasina
katki yapmakta, kendini rahat ifade edebilmesi, toplumsal hayata daha aktif ve yapict katilimi
saglanmaktadr. Medya okuryazarligi, medya iletilerini dogru algilayabilecek donamma sahip
olma ve zamanla iletiler tiretebilme yetenegini kazanmaktir. Medya okuryazarliginin énemi siiphe-
siz ki hedef kitleye gonderilen mesajlar tizerinde daha fazla kontrol saglamasindan kaynaklanmak-
tadir. Cocuklar basta olmak tizere toplumun diger kesimleri medya okuryazarligi konusunda ne
kadar bilgiye sahip olurlarsa gercgek diinya ile medya tarafindan kurulan diinya arasindaki siniri o
denli kolay fark edebilir ve medyadan bilgi alirlarken zararl etkilerinden kendilerini koruyabilir.
Medyayr dogru olarak takip eden, yasadigi ¢evreye duyarl, iilkesinin sorunlarini bilen, medya
mesajlarint akil siizgecinden gegirebilen bilingli bir kitle olusturabilmek amaciyla Medya Okurya-
zarlig1 dersi miifredatlara dahil edilmistir. Medya Okuryazarligi dersinin amact, ¢ocuklarin, med-
va kurumunun yapisini, isleyisini ogrenmelerini, kurguyu gercekten ayirarak kurgulanmis icerigi
bilingli bir sekilde degerlendirebilmelerini ve medyay: elestirel olarak izlemelerini kisaca medya
ile ilgili dogru sorulart sorup dogru yanitlar: bulabilmeleri konusunda onlara gerekli donanimi
kazandirmaktir. Bu dogrultuda ¢alismayla, Medya Okuryazarligimn Selcuk Universitesi nin pay-
daglari olan 6grenciler tarafindan nasil algilandigini belirlemek amaglanmuistir. Ayrica bu genel
amacin yaminda medya okuryazarligi ile ilgili olarak farkindalik yaratmak bir diger amag olarak
benimsenmistir.

Anahtar sozciikler: Medya okuryazarligi, medya, mesayj.

MEDIA LITERACY RESEARCH AND AN APPLICATION AT SELCUK UNIVERSITY

ABSTRACT

Media literacy is defined as gaining the ability of reaching, analyzing, evaluating and transmitting
both written unwritten messages, which can be seen in a great variety of formats like TV, video,
cinema, advertisements, internet, etc. Media literacy contributes the audiences’ conscious to
follow the media, allow them to easily express themselves and help them to participate in the
social life more actively. It also allows being equipped with the ability to perceive media messages
in a more proper way and even produce them. The importance of media literacy comes from its
supply of a greater control on the messages sent to target audience. As their conscious on media
literacy increase, all the segments of the society, especially the children, may notice the border
between the real life and the world built by media and protect themselves from the harmful effects
of it while gaining information from them. Media Literacy courses were added to curricula in the
schools in order to form a more conscious audience, who accurately follow media, know their
country’s problems, behave sensitive to the environment and capable of understanding media
messages properly. The purpose of the Media Literacy course is to provide the children necessary
equipment to understand the structure and the mechanism of media institutions, to evaluate the
fictional content consciously, to follow media in a criticizing way, to ask correct questions and to
find correct answers. In this study, it is aimed to determine how media literacy is perceived by the
students of Selcuk University. Moreover, besides this general aim, creating awareness to media
literacy has been adopted as another purpose.
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GIRIS

Medya Okuryazarhigmmm iki temel noktasi
bulunmaktadir: Birincisi medyadaki icerige
erisebilmek i¢in teknolojiyi kullanabilme bece-
risi; ikincisi ise sunulan igerigi sadece anlamak
degil ayn1 zamanda bu igerigi degerlendirebil-
me yetenegidir.

Bu amagla diinyanin tiim gelismis iilkelerinde
medya egitimi ya da medya okuryazarlig1 ders-
leri, gesitli seviyelerde okullarda ders olarak
okutulmaktadir. Bu dersler, ya dogrudan miif-
redata konmakta ya da miifredatta ilgili dersler
iginde anlatilmaktadir. Ne sekilde okutulursa
okutulsun, dersin agirlikli olarak uygulamaya
ve yaratici yonlerini gelistirici bir sekilde plan-
landig1 goriilmektedir.

Medya okuryazarligi ile temel olarak medya
mesajlarinin dogru algilanmasi ve alman me-
sajlarm dogru bir sekilde yorumlanip gereken
sekilde kullanilmasi amaglansa da ;

1. Medya mesajlarinin elestirel bir bakis agisiy-
la alinabilmesi

2.Medyada gerceklilik, kurgusallik ayriminin
yapilabilmesi

3.Insanlarin, medya mesajlarmi islemden ge-
¢irmek igin gerekli olan beceriler konusunda
nasil egitilmesi gerektigini saptamak

4. Ogrencilerin ulasma, analiz etme, degerlen-
dirme ve iletisime gegme yetenegini giiclen-
dirmek i¢in medyay1 bir arag¢ olarak kullanma-
sin1 saglamak

5.Medyanin sundugu diinyanin gercegin kendi-
si olmayabileceginin anlagilabilmesi

6.Kamu ve 6zel yayinciligin daha olumlu nok-
talara taginmasi noktasinda bireylerin duyarlilik
olusturulmasina katki saglamak

7.Medyanin yonlendirme ve yonetme fonksi-
yonlarinin oldugunun farkina varilabilmesi

8.Mesaj1 gonderenlerin  kendi diisiincelerini
dayatma gayreti iginde olabileceklerinin deger-
lendirilmesi

9.Kitle iletisim araglarmm verdigi bilgi ve
haberler konusunda kamunun farkindaligimi ya
da bilingliliginin saglanmasi
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10. Egitsel, kiiltiirel, politik, sosyal ve ekono-
mik programlarda medya okuryazarliginin
o6neminin vurgulanmasi

11. Her yurttasm hem formel hem de informel
egitimle medya kullanimi konusunda azami
olgiide bilgi ve beceri sahibi olmasinin saglan-
masi

12. Medyanin yapisinin ve isleyisinin 6gre-
nilmesi

13. Igerigin bilingli bicimde degerlendirilmesi

14. Demokrasi, yurttaslik bilinci ve siyasal
katilima tesvik edilmesi

15. Medyada yayimlanan iirlinlerde (yazi, film,
haber vb.) yer alan ik, sinif ve toplumsal cin-
siyet ayrimeciliklarni saptanmasi ve bunlarin
ortadan kaldirilmasi

16. Medya okuryazarliginin, dzellikle geng ve
¢ocuklar arasinda yaygin olan uyusturucu kul-
lanimimin ve siddetin 6nlemesi gibi amaglar1 da
s06z konusudur (http://medyaoy.blogspot.com).

Medya okuryazarliginin amaci aslinda, yalniz-
ca medyanin olumsuz etkilerinin biligsel olarak
giderilmesi i¢in beceri ve yeteneklerin kazandi-
rilmasi degildir, giderek daha giiglii bir sekilde
medya tarafindan belirlenen yagsam alanlarinmn
korunmasidir (Alver 2006: 23).

Elbette medyanin bilgilendirici yonii vardir ve
medya dogru kullanildiginda son derece faydali
olacaktir. Zaman zaman medyanin faydasindan
¢ok, ne kadar zararli olabileceginin izlerini
gordiigiimiiz i¢in olumsuz etkilerini de dikkate
almak gerekmektedir. Bu baglamda medyanin
bazi ilkelerinden bahsetmek miimkiindiir ki,
Ingiltere, Avustralya, Kanada ve ABD'de med-
ya okuryazarligi egitimcileri bu ilkeler tizerin-
de uzlagsmaya varmislardir  (http:/www.
yasemininceoglu.com/makaleler10.php):

1. Medya mesajlart itinayla secilmis, diizen-
lenmis, gézden gegirilmis ve kurgulanmis yapi-
lardir. Her ne kadar gergek gibi goriinse de bize
sergiledigi diinya gercek olan degil, gercegin
medya tarafindan temsil edilmis bi¢imidir.

2. Medyanin bize diinyayr sunus bigimiyle
medya tiiketicilerinin diinyay: algilayisi arasin-
da siki bir iliski vardir.

3. Medya iletileri biinyesinde deger ve ideoloji-
leri barindirir.
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4. Medya mesajlar1, ekonomik, sosyal, siyasal,
tarihsel ve estetik baglamlar igerisinde iiretilir.

5. Medya iletileri, insanlarin sosyal gergekligi
kavramalarmi saglar.

Bagka bir ifade ile; medya mesajlar1 kurgulan-
makta, ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve
estetik baglamlar igerisinde iretilmektedir.
Medya mesajlari, yorumlayict anlam-yapma
siiregleri, okuyucu, metin ve kiiltiir arasindaki
etkilesime dayanmakla birlikte medyanin ken-
dine 6zgii bir dili ve karakteristigi vardir. Med-
ya tasarimlamalari, insanlarin sosyal gercekligi
anlamalarinda rol oynamaktadir (Hobbs 2004:
124).

Bununla birlikte herkesge kabul edilmis ve tim
yaklasimlara uygulanan bazi temel ilkeler var-
dir. Bu ilkeleri (http://www.acikarsiv.gazi.
edu.tr/dosya/medyaokuryazarligi.pdf) sOyle
ifade etmek miimkiindir;

- Tiim medya mesajlar1 yapilandirilmistir.

- Yapilandirilan medya mesajlar1 kendi kuralla-
11 olan yaratici bir dil kullanir.

- Farkl kisiler ayn1 medya mesajini1 bagka tiirlii
tecriibe edebilirler.

- Medya esasen kazang amaglayan bir istir.

Yukarida bahsedilen ilkelerinin yaninda medya
okuryazarligmm hedeflerinin oldugunun da
bilinmesi gerekmektedir. Medya okuryazarligi-
nmn hedefleri ¢ok genis yelpazeye yayilmakla
birlikte soyle ifade edilebilir (http://cukurova.
academia.edu/NurcayTurkoglu/Books/225407).

1. Demokrasi, yurttaslik bilinci ve siyasal kati-
lim1 tegvik etme,

2. Irk, smif ve toplumsal cinsiyet ayrimciligini
asgariye indirme,

3. Uyusturucu kullanimi-siddeti 6nleme,

4. Egitim diizeyini iyilestirme.

Medya okuryazarligi, demokratik toplumlarda
katilimin saglanmasi agisindan 6nemli oldugu

kadar, sosyal adaletin ve elestirel vatandas
olmanin gereklerinden birini de olusturmakta-

dir. Diinya capinda artan rekabetin, kiiresel-
lesmenin ve medyanin 6zellestirilmesinin, yeni
bir egitim big¢imi olan, medya okuryazarlig
gereksinimini beraberinde getirdigini sdylemek
miimkiindiir.

Bu c¢alisma ile, medya okuryazarligi ya da
medya okuryazarligi dersi hakkinda bilginin ve
hedef kitlenin medya okuryazarligi konusunda-
ki algilamasinin ortaya ¢ikarilmasi planlanmak-
tadir. Gergeklestirilecek bu ¢aligma, ilgili hedef
kitle iizerinde medya okuryazarligina yonelik
bir farkindalik yaratmaya ya da gii¢clendirmeye
katki saglayacaktir.

Bu dogrultuda ¢alismayla ele alinan temel
nokta Selguk Universitesi kampiisiindeki 6g-
rencilerin medya okuryazarligi hakkindaki
bilgisini degerlendirmek olmustur.

1. AMAC

Bu arastirmanin genel amaci, Medya Okurya-
zarlig1 ve medya okuryazarligi derslerinin ilgili
hedef kitle tarafindan nasil algilandigini belir-
lemektir. Bu genel amag¢ dogrultusunda su
soruya yanit aranacaktir:

Medya Okuryazarligi Selguk Universitesi pay-
daslarindan biri olan &grenciler tarafindan ne
diizeyde algilanmaktadir?

2. YONTEM

Bu amaglar ¢ercevesinde yapilan arastirmada
alan arastirmasi yontemi uygulanmis, verilerin
elde edilmesinde ise anket teknigi kullanilmis-
tr.

Anket formu, medya okuryazarhig: ile ilgili
literatiir taramasi, alanda daha 6nce gergeklesti-
rilen arastirmalarin da incelenmesi sonrasinda
ve aragtirmanin amaglart dogrultusunda olustu-
rulmustur. ilk olarak 50 kisilik kontrol grubun-
da denenen anket formu, gerekli diizeltmeler ve
eklemelerden sonra uygulamaya konulmustur.
Arastrmada elde edilen veriler bilgisayar or-
tamina aktarilarak frekans ve yiizde analizleri
yapilmistir.

2.1. Evren ve Orneklem
Arastirmanm evrenini Selguk Universitesi’nde

bulunan mevcut fakiilte 6grencileri olusturmak-
tadir. Arastirmanin orneklemi ise, 2011-2012
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egitim-6gretim yili bahar déneminde Selguk
Universitesi biinyesindeki mevcut fakiilteler-
den seckisiz (rasgele) yontemle belirlenen
iiniversite ogrencileri olusturmaktadir. Ornek-
lem dahilindeki fakiilteler ve bu fakiiltelerden
arastirmaya katilan 6grenci sayilar1 Tablo 1°de
verilmistir. Anketimiz, Selcuk Universitesi
kampiisiindeki mevcut 14 fakiiltede, 14-31
Mayis 2012 tarihleri arasinda, her bir fakiilte-
den tesadiifi olarak secilen toplam 1563 6gren-
ciye uygulanmistir. Aragtirma, katilimer olarak
Selguk Universitesi’ndeki mevcut fakiilte 63-
rencileri ile sinirlandirilmigtir. Anket ¢alismasi
sirasinda katilimcilarla yiiz yiize gorisiilmiis
anlagilamayan sorular katilimcilara agiklanmis-
tir.

Asagidaki Tablo 1, ankete katillarak goriis bil-
diren Selguk Universitesi kampiisiinde bulunan
fakiilte 6grencilerinin dagilimlarini gostermek-
tedir.

Tablo 1. Katiimcilarin Dagilimi

FAKULTELER Frekans | Yiizde (%)
Hukuk Fakiiltesi 128 8.2
Edebiyat Fakiiltesi 103 6.6
Tletisim Fakiiltesi 104 6.7
Iktisadi-Idari Bil. Fak. 101 6.5
Selguklu Tip Fakiiltesi 115 7.4
Mes. Egitim Fakiiltesi 127 8.1
Giizel Sanatlar Fak. 151 9.7
Ziraat Fakiiltesi 90 5.8
Teknik Egitim Fak. 103 6.6
Veterinerlik Fakiiltesi 130 8.3
Saglik Bilimleri Fak. 82 5.2
Dis Hekimligi Fak. 72 4.6
Fen Fakiiltesi 152 9.7
Miih-Mimarlik Fak. 105 6.7
Toplam 1563 100.0

Anketi yanitlayanlarm % 9,7’si Fen Fakdiltesi
ve Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencileri, %
8,3’0° Veteriner Fakiltesi, %38,2’si Hukuk
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Fakiiltesi, %8,1°’1 Mesleki Egitim Fakiiltesi,
%7,4 0 Tip Fakiltesi, %6,7’si Miihendislik-
Mimarhik Fakiiltesi ve Iletisim Fakiiltesi,
%6.6’s1 Teknik Egitim Fakiiltesi ve Edebiyat
Fakiiltesi, %6,5’i Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi, %5,8’1 Ziraat Fakiiltesi, %5,2’si
Saglik Bilimleri Fakiiltesi, %4,6’s1 da Dis He-
kimligi Fakiiltesi olugmaktadir.

2.2. Veri Toplama Araclar

Arastirmada veriler, yiiz yiize gériismeye daya-
I1 anket teknigi uygulanarak elde edilmistir. 12
sorudan olusan anket tesadiifi 6rnekleme meto-
duyla Selguk Universitesi kampiisiinde bulunan
mevcut fakiilte Ogrencilerinden 1563 Kkisiye
uygulanmustir.

Anket formunda yer alan sorularin bir kismi
yas, cinsiyet ve okuduklar1 fakiilte ile ilgilidir.
Diger sorular ise sirasiyla su sekildedir; “Med-
ya okuryazarligi hakkinda bir bilgiye sahip
misiniz?”, “Medya okuryazarliginin toplumun
bilinglenmesine katki sagladigmi diisiiniiyor
musunuz?”’, “Medya Okuryazarliginin elestirel
ve yaratict diisiinceyi gelistirdigini diigiiniiyor
musunuz?”’, “Medya okuryazarlig izledikleri-
mizi gergek ve kurgu olarak ayirt edebilmemi-
ze katki saglar mi1?”, “Medya okuryazarligi
zorunlu ders kapsamina almmali midir?”,
“Medya okuryazarligi dersinin pedagojik for-
masyon almis iletisim fakiiltesi mezunlari tara-
findan verilmesini dogru buluyor musunuz?”,
“Medya okuryazarligi dersleri ile medyayr
dogru okuyup anlayacagimizi diigiiniiyor mu-
sunuz?”’, “Medyay1 siklikla takip ediyor musu-
nuz?”’, “En ¢ok hangi medya aracini takip edi-
yorsunuz?”.

Anket formlari, katilimcilara birebir sorularak
uygulanmistir. Verilen cevaplar anket formuna
islenmistir. Ankete katilanlarin daha dogru ve
¢ekinmeden yanit vermeleri agisindan anket
formlarina isimlerini yazmamalar1 Snerilmistir.

3. BULGULAR VE YORUM

Bu baslik altinda oncelikle Selguk Universitesi
i¢ hedef kitlesi olarak degerlendirilen 6grenci-
leri tarafindan verilen yanitlar agagidaki tablo-
larda aktarilmstir.

Arastrmaya katilan 1563 kisinin  %50,4°{
kadm, %49,6 s1 ise erkektir. Katilimcilarin
%27,8’1, 18-20 yas araliginda, %57,4’1, 21-23
yasa araliginda, %11,1’inin ise 24-26 yas arali-
ginda oldugu gorilmistiir.
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Tablo 2. Katilimcilarin Medya Okuryazarligi

hakkinda Sahip Olduklan Bilgi

gelistirip  gelistirmedigini ortaya c¢ikarmaya
¢alisan soruya verdikleri yanitlar, % 49,5 ile
evet, % 11,8 ile hayir ve yine %38,7 ile kis-
men ifadesinden olusmaktadir.

Tablo 5. Katilimcilarin, Medya Okuryazarligi-
nin Televizyondaki Gergegi ve Kurguyu Ayirt
Etmeye Katkisina Yonelik Diislinceleri

Frekans Yiizde (%)
Evet 325 20.8
Hayir 640 40.9
Kismen 598 38.3
Toplam 1563 100.0

Katilimcilara medya okuryazarligi hakkinda bir
bilgiye sahip olup olmadiklar1 sorulmus ve
%20,8’inden  evet, %40,9’undan  hayir,
%38,3’linden de kismen cevaplart almmuistir.
Bu veriler 1s181inda, katilimcilarin medya okur-
yazarlig1 hakkinda ¢ok fazla bilgi sahibi olma-
diklar1 s6ylenebilir.

Tablo 3. Katilimcilarin Medya Okuryazarhigi-
nin Toplumun Bilinglenmesine Katkis1 Hak-
kindaki Diisiinceleri

Frekans Yiizde (%)
Evet 817 52.3
Hayir 203 13.0
Kismen 543 34.7
Toplam 1563 100.0

Frekans Yiizde (%)
Evet 865 553
Hayir 186 11.9
Kismen 512 32.8
Toplam 1563 100.0

Ankete yanit veren 6grencilerin % 52,3’ med-
ya okuryazarhiginin televizyondaki gergegi
kurgudan ayirt etmemize katki sagladig fikrine
katilirken, % 13’1 bu fikre hayir diyerek katil-
mamaktadir. Bu konuda kismen diyenlerin
oran1 % 34,7 ile ifade edilmektedir.

Tablo 6. Katilimcilarin, Medya Okuryazarligi-
nin Zorunlu Ders Kapsamima Alinmasit Yo6niin-
deki Diisiinceleri

Medya okuryazarliginin toplumun bilinglenme-
sine katki saglayip saglamadigini ortaya koy-
maya ¢alisan soruya verilen cevaplara bakildi-
ginda, katilimeilarin % 55,3’{iniin evet dedigi,
%]11,9’unun da hayir dedigi goriilmektedir.
Katilimcilarin %32,81 ise medya okuryazarli-
ginin toplumun bilinglenmesi yoniinde kismen
katkis1 oldugunu diistinmektedir.

Tablo 4. Katilimcilarin, Medya Okuryazarligi-
nin Elestirel ve Yaratici Diigiinceyi Gelistirdi-
gine Dair Diislinceleri

Frekans Yiizde (%)
Evet 535 34.2
Hayir 388 24.8
Kismen 640 50.0
Toplam 1563 100.0

Anketi yanitlayan dgrenciler medya okuryazar-
liginn zorunlu ders kapsamma alinmasi yo-
niinde %50 oraninda kismen diyerek, %34.2
oraninda evet diyerek ve yine %24,8 oraninda
da hayir diyerek diigiincelerini ifade etmisler-
dir.

Tablo 7. Katilimcilarin, Medya Okuryazarlig
Derslerinin fletisim Fakiiltesi Mezunlar1 Tara-
findan Verilmesi Gerektigi Yo6niindeki Diisiin-

Frekans Yiizde (%)
Evet 774 49.5
Hayir 184 11.8
Kismen 605 38.7
Toplam 1563 100.0

Selcuk  Universitesi

ogrencilerinin  medya

okuryazarliginin elestirel ve yaratici diigiinceyi

celeri

Frekans Yiizde (%)
Evet 832 53.3
Hayir 160 10.2
Kismen 571 36.5
Toplam 1563 100.0
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Medya okuryazarligi dersinin pedagojik for-
masyon almis iletisim fakiiltesi mezunlari tara-
findan verilip verilmemesi gerektigini ortaya
¢ikarmaya calisan soruda, anketi yanitlayanla-
rm % 53,371 evet diyerek bu ifadeye katildikla-
rm1, % 10,2’si hayir diyerek katilmadigini, %
36,51 ise kismen katildiklarmni belirtmiglerdir.
Yukaridaki veriler degerlendirildiginde medya
okuryazarlig1 dersinin iletigim fakiiltesi mezun-
lar1 tarafindan verilmesi gerektigini sdylemek
miimkiindiir.

Tablo 8. Katilimcilarin, Medya Okuryazarligi-
nm Medyayr Dogru Okuyup Dogru Anlamaya
Katkis1 Yoniindeki Diistinceleri

Tablo10. Katilimcilarin En Cok Takip Ettigi

Medya Araci
Frekans | Yiizde (%)
Tv 386 24.7
Gazete-Dergi 212 13.6
Internet 906 57.9
Radyo 53 3.4
Diger 6 4
Toplam 1563 100.0

Frekans Yiizde (%)
Evet 719 46.0
Hayir 175 11.2
Kismen 669 42.8
Toplam 1563 100.0

Katilimcilara medya okuryazarligimin, medyay1
dogru okumaya ve dogru anlamaya katkisi olup
olmadigr sorulmus, anketi yanitlayanlarin %
46’s1 evet demis, %11,2’°si ise hayir demistir.
Katilimcilarin %42.8’1 de kismen diyerek med-
ya okuryazarligmin medyayr dogru okuma ve
dogru anlama yoniindeki katkisini ifade etmis-
tir.

Tablo 9. Katilimcilarin, Medyay1 Takip Etme
Sikliklar

Frekans Yiizde (%)
Evet 768 49.1
Hayir 200 12.8
Kismen 595 38.1
Toplam 1563 100.0

Katilimcilarin medyayr siklikla takip edip et-
mediklerini belirlemeye yonelik soruda, anketi
yanitlayanlarm % 49,1°1 evet derken, % 12,8’
hayir yanitimi vermistir. % 38,1°1 ise kismen
diyerek medyay: takip ettigini belirtmistir. Bu
veriler degerlendirildiginde medyay1 takip
edenlerin oranmin neredeyse %90 oldugu soy-
lenebilir. O halde, medyanin hayatimizin vaz-
gecilmez araglarindan oldugu sdylemek miim-
kiindiir.
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Katilimcilara en ¢ok hangi medya aracini takip
ediyorsunuz diye sorulmus ve %57,9’u internet
yaniti1  vermistir. Katilimcilarm, %24,7’si
televizyon, %13,6’s1 gazete-dergi gibi yazili
medyayi takip ettigini belirtmistir. Katilimcila-
rm %3,4°1 ise en ¢ok takip ettigi medya araci-
nin radyo oldugu yanitin1 vermistir.

SONUC VE ONERILER

Medyada verilen mesajlar gerek kisileri gerek-
se toplumlari 6nemli Olgiide etkilemektedir.
Medya okuryazarligi ile hedeflenen amag ise;
medya tarafindan iletilen mesajlarmin dogru
algilanmasidir. Kisacas1 medya okuryazarligi,
kaynag1 her ne olursa olsun, bilgiyi degerlendi-
rip, onu yerinde kullanabilen bireyler yetistir-
meyi hedeflemektedir. Kitle iletisim araglarnin
gelisimine paralel olarak iletisim kanallarinin
cesitlenmesi, dogru bilgiye nasil ulagilacagina
dair sorunlar1 da beraberinde getirmektedir.
Yogun bilgi bombardimani altinda, medyanin
sundugunu bilingsizce aliyor ve o oranda da
etkileniyoruz. Iste bu nedenle medya okurya-
zarlig1 dersleri ile bireylerin, medyaya elestirel
bakabilen, bilingli alicilar olarak yetistirilmesi
onem gostermektedir.

Yapilan arastirma sonucunda, dncelikle medya
okuryazarligt hakkinda toplumun her katma-
nindaki bireylerin bilinglendirilmesi ve bir
farkindalik yaratilmasi gerekliligi 6ne ¢ikmis-
tir. Cilinkii, medya okuryazarhig: ile ilgili ne
kadar bilgi sahibi olunursa gergek diinya ile
medya tarafindan kurgulanan diinya arasindaki
sinir da o kadar kolay fark edilebilir ve medya-
nmn zararh etkilerinden kaginilabilir. Bu bag-
lamda da medya okuryazarlig1 dersinin énemi-
ni ve hatta zorunlu ders kapsaminda degerlen-



Medya Okuryazarhigi Arastirmasi ve Selguk Universitesi’nde... (55-61)

dirilmesinin gerekliligini vurgulamak mim-
kiindiir.

Medya okuryazarligi egitiminin bireylerin
bilingli bir medya tiiketicisi olmasina katki
saglayacagi ortaya ¢ikan bir bagka sonug olarak
degerlendirilebilir. Cilinkii iletisim ve teknoloji
hayatimizin hemen hemen biitiiniinii etkilemek-
tedir. Yine bu dersin iletigim fakiiltesi mezun-
lar1 tarafindan verilmesi gerekliligi de katilim-
cilar tarafindan ozellikle dile getirilmis 6nemli
bir husustur. Medyay1 dogru okumak ve dogru
anlamak adina medya okuryazarligi dersinin
gerekliligi de katilimcilar tarafindan ifade edi-
len bir bagka noktadir. Arastirma sonucunda
katilimeilar medyay: siklikla takip ettiklerini ve
en ¢ok interneti kullandiklarini belirtmislerdir.

Sonug¢ olarak su soOylenebilir; kiiresellesen
diinya ayni zamanda, yeni bir egitim bi¢imi
olan medya okuryazarlig1 gereksinimini bera-
berinde getirmistir. En kisa zamanda disiplinler
arasit bir yaklasim haline gelmesi gereken
'medya okuryazarlig1' icin asagidakiler onerile-
bilir:

1- Gerek gocuklar gerekse yetiskinlere yonelik
medya okuryazarligi igin bilgilendirme ve
bilinglendirme ¢alismalar1 baglatilmali, bu
calismalar kapsaminda konferanslar, work
shoplar, paneller diizenlenmeli,

2- Ulkemizde medya okuryazarhigi zorunlu
ders olarak okul miifredatlarina sokulmali,

3- {lgili birimler tarafindan bu konudaki uzman
egiticiler i¢in kadrolar olusturulmali,

4- Medya okuryazarligi alaninda biitiin paydas-
lar dayanigsma i¢inde ¢alismalidir.
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