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OZET
Yiiksek Lisans Tezi
ENDUSTRIYEL TASARIMDA GEREKSINIM VE MODA ILiSKiSINE
KAVRAMSAL BiR YAKLASIM
Levent BURGAZLI

Anadolu Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisii
Endiistriyel Tasarim Anabilim Dal

Damsman: Prof. Dr. Yasar Hoscan
2004, 43 Sayfa

Bu caliyma iki temel yap1 iizerine kuruludur:

1) Endiistriyel tasarim, gereksinim ve moda iicliisiiniin olusturdugu biitiin.
2) Uriin-iiretici, esya-kullanicl, tasarim-tasarima bakis acilan ile yukarida

sozil gecen biitiiniin incelenmesi.

Endiistriyel Tasarim, Moda ve Gereksinim iligkisi, ikinci maddedeki
bakis acilart ile ele ahnmakta ve Kkiiltiir kavramm kapsaminda
tartisimaktadir. Bu amac¢ dogrultusunda, birinci béliimde, Endiistriyel
Tasarim ve Kiiltiir iliskisi ayrintih olarak ele alnmstir. Ikinci béliimde,
Gereksinim kavrami, bu ii¢ bakis acis1 ile degerlendirilmekte ve tasarimn
itici giicii olarak gereksinim kavram iizerinde durulmaktadir. Uciincii
bolimde ise, Moda kavramu yine aym yap1 ile degerlendirilmekte ve
Endiistriyel tasarim ile moda kavramm iliskilendirilmektedir. Sonuc
boliimiinde, kiiltiir gereksinim ve modamn endiistriyel tasarimla dogrusal
olmayan baglar1 kurulmakta ve bu kavramlar1 anlamak icin onerilen bu

yapimin gerekliligi ortaya konmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Endiistriyel tasarmm, gereksinim, moda, iiriin, Kiiltiir



ABSTRACT
Master of Science Thesis
A CONCEPTUAL APPROACH TO RELATIONSHIP BETWEEN
INDUSTRIAL DESIGN, NEEDS AND FASHION
Levent BURGAZLI

Anadolu University
Graduate Scool of Natural and Applied Sciences
Department of Industrial Design
Supervisor: Prof. Dr. Yasar Hoscan

2004, 43 pages

This study is based on two fundamental frameworks:
1) The whole made by Industrial design, needs and fashion concepts
trio.
2) Examination of this whole by the three points of view: product-

producer, object-user, design-designer.

The relationships between Industrial Design, Needs and Fashion are
researched via these three points of view and discussed on context of culture.
For the sake of these purposes in the first section of this study relationship
between Industrial Design and culture are explained in details. In the second
section, concept of need is evaluated on these three points of view and
explained concept of need examined as motive force of design. In the third
section, concept of fashion is evaluated by the same sturcuture of points of
view and relationship between industrial design and fashion is established. In
conclusion, nonlinear relationships between culture, need, fashion and
Industrial design are established and necessity of suggested explanatory

sturcuture is explained.

Keywords: Industrial Design, Needs, Fashion, Product, Culture.
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1.GIRIS
1.1 Endiistriyel Tasarim ve Kiiltiir Tliskisi

Bugiiniin diinyasinda insanlar, sayisi ve c¢esidi artan esyalardan olusan,
yapay bir cevrede (natura artficiale) yasadiklar gercegi ile karsi karsiyadir.
Asagidaki alinti, konuya ekonomik agidan yaklagmakla beraber, bu olguyu net

olarak tespit eder.

Insan gruplan, i¢inde yer aldiklari toplumun ekonomik kalkinma
ve refah diizeylerinin artisina paralel olarak, giderek daha cok egya ile

donatilmis bir ¢evre i¢inde yagamaktadir...(Bilgin 1991, s:30)

Artik modern insan dogadan ve dogal olandan ¢ok, yapilmis/tasarlanmis
bir cevrede yasamaktadir, kentler, binalar, parklar biiyiik Olcekli tasarlanmis
varliklarken, sokaklari parklar1 ve binalart dolduran binlerce gesit esya daha
kiiciik olcekli ama nitelik ve nicelik olarak daha cesitli bir tasarlanmus esyalar
kiimesini tanimlamaktadir. Biitiin bu yapay ¢evre ise modern, sehirli insanin
giinliik hayatinin sahnesini, dekorunu olusturan, ve onunla siirekli ve her tiirden

etkilesime giren ayrilmaz birer par¢a konumundadir. (Bilgin 1991, s:13)

Tasarim, gereksinim ve moda kavramlar esya cesitliliginde yasanan
bollugun, agiklamasi olarak kullanilabilir. Genel bir kabul olarak su sdylenebilir;
insanlarin veya insan gruplariin gereksinimleri ¢esitlendikce ve karmagiklastikca
esya evreninin de karmagikligi (hem sayisal hem kavramsal olarak) artmaktadir.
Bu sekilde gereksinimler ve doyum saglayan esyalar baglanmaktadir (Bilgin 1991
$:236). Bu baglamyg iiriin tasarimi olgusu ile gereksinim arasindaki baglantidan

kaynaklanmaktadir.

...Bu olguda ilk anahtar kavram “gereksinim”dir. Bir {iriiniin
olusumu, her gseyden Oonce, insamin belli bir gereksinimi olmasina

baglidir...(Asatekin 1997, s:2)



Tasarim ve gereksinim arasindaki bu islevsel iliski esyalarin farkli
kiiltirlerde, aym kiiltirdeki farkli sosyal tabakalarda ki degisen anlamlariyla
birlikte, kiiltiir, estetik kuramlarini1 da icermeye baglamakta ve esyalarin cesitliligi
icin getirilebilecek acgiklama daha karmasik ve kapsayict bir hal almaktadir. Bu
baglamda irdelendigi zaman, moda olgusu da, esyamn estetik ve kiiltiirel yoniinii
kapsamaktadir. Zira Gereksinimle baslayan iriinlesme siireci insamin fiziksel
oldugu kadar tinsel gereksinimlerini de karsilamalidir (Asatekin 1997 s:2). Moda
olgusu ise insan ruhundan kaynaklanan, insanin aligkanliklarindan olusan
bikkinlik duygusu sonucu olusan yenilik itkisinin bir sonucudur. Bu yenilik
duyarlik alaninda kendini gosterir, estetik bir degisiklik ve yenilenme kendini,

ekonomik siireglerin de katilimiyla, moda olarak gosterir. (Tunali 2002, s:94)

Her an sayilar artan hizla ¢ogalan egyalar gesit olarak da neredeyse aym
hizda ¢cogalmaktadir. Esya cesitliliginin nedenleri direk olarak ve sadece tasarim,
gereksinim ve moda olgularnyla, dogal olarak, aciklanamaz, siirece etkiyen
malzemelerin ve hammaddenin hizla artmasi, kolay erisilebilir hale gelmesiyle
seri  Uiretim gibi olgularla bu gercegin iiretimle olan iligkisini

kapsamaktadir.(Heskett 1980, s:7)

Bu calisma, gereksinim moda ve tasarim olgularma ve bu li¢ii arasmdaki
iligkilere iiriin-iiretici, kullanici-esya, tasarimci-tasarim bakis agilarindan tarafsiz
bir gdzlemci olarak bakmayi amaglamaktadir. Calismanin sonucu ise bir tanim
tasarimct tasarim yada kiiltiir ve moda gibi kavramlarin tamimi olmaktan ¢ok,
tasarim gereksinim ve moda arasindaki iligkinin isleyisine dair bir ¢oziimleme

olacaktir.

Ikinci 6nemli konu ise gereksinim tasarim ve moda arasindaki iliskinin
kagimilmaz olarak kiiltiirle olan organik bagidir. Ciinkii kiiltiir insamn yaptig
icinde insanin oldugu tim gergekliktir. Nermi Uygur Kiiltiir kuram1 adli eserinde
kiiltiirti biitin maddesel diinyayr ve bu diinyayla insamin kurdugu iligkileri de

kapsayacak sekilde tanimlar:



..insanlar arasindaki her cesit karsilikli etki-lesmelere, her tiirli yapip
yaratma aligkanliklarina, biitiin manevi ve maddesel yapit ve iiriinlere kiiltiir denir

(Uygur 1996, s:17).

Tasarim moda ve gereksinim ti¢liisii, kiiltir alaninda ortaya ¢ikan bir
olgular biitiinii olusturmakta, kiiltiir bu {igliiniin olusturdugu biitiin icin bir arka
plan ve tasiyici ortam olmaktadir (bkz. Sema 1). Bu nedenle, bu calisma, tasarim

ve kiiltiir baglaminda incelenecektir.

1.2.Kiiltiir Kavrami

Kiiltiir Latince “Cultura”dan gelmektedir. Ozerk sozciik bilimsel birim
olarak XVIII. Yiizyildan beri literatiirde yerini almistir, Fakat antik yunan ve
klasik latincede giiniimiizdeki anlamina yakin anlamlar da kullanilmigtir. XVIII.
Yiizyila kadar kiiltiir sozciigii bir seyin islevini belirtmek tlizere “Cultura Juris”
(davranim kurallarinin  saptanmasi), “cultura Scientiea” (bilgi, deneyim
kazanilmasi), “Cultura linguae” (dilin miikemmellestirilmesi) gibi bilesik
ifadelerde kullanilmugtir. Dilbilimcilerin ¢ogu, kiiltiir s6zciigiiniin latincede tarim
kiiltiirii anlaminda kullanilan “eder cultura™ (kiiltiir, 6zen bakim) sozciigiinden
geldigini ileri siirer, klasik latincede sozciik bu anlamda
kullanilmigtir. Romalilardan itibaren ise kiiltiir terimi daha cok 6gretim, uygarhik
ve insan egitimi anlaminda kullanilmaya baslanmuis ve biitin bat1 dillerine

yerlesmigtir (Mejuyev, 1998 s: 30).

Sozliik anlami olarak kiiltiir “tarihi toplumsal gelisme siireci icginde
yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere
iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal cevresine egemenliginin ol¢iisiinii
gosteren araglari biitiinii”diir (Tiirkge Sozliik, 1998). Kiiltiir kavramina yaklasim

ve bakis agilarina gore degisen pek cok tanim yapilmistir:

“...tarihte su yada bu bigimde eylemde bulunduklar: sirada, dogaya

egemenliklerinin 6lgiisiine bagli oldugu kadar, toplumsal iligkilerin




gelismislik diizeyine de bagh olarak, tarihsel somut ve toplumsal olarak
belirlenen kendi yasam kogullarimi, kisilik ozelliklerini, kendi yasam
tarzlarinin bi¢imlerini de, yani toplumun kiiltiiriinii de olustururlar....”
(Ansiklopedik Kiiltiir Soz1igi 1983, s:282).

“... sosyal bilimlerde kiiltiir, insan toplumunda biyolojik degil,
toplumsal araclarla aktarilip iletilen her seyi anlatirlar. (Sosyoloji Sozlugii,

1999, s:442)”

Sitkr Ering ise kiiltiir sanat adli eserinde, kiiltire daha genis bir tanim

getirmektedir:

“Kiiltiir, insan i¢in, insanlik i¢in, insanlar tarafindan hatta kimi
insanlara ragmen, yaratilmis, bulunmus ber seydir....insanoglunun kendi
icin, kendi mutlulugu, rahat1 ve potansiyel gii¢leri adina kendinin var

ettigi, var edebildigi her seydir kiiltiir.”” (Ering, 1995 s:10)

Kiiltiir sdzciigii glinli hayatimizda da siklikla kullandigimiz bir kelimedir;
kimi zaman belli bir bilgi birikimini (genel kiiltiir, miizik kiiltiirii v.b.) kimi zaman
da sanatsal ve bilimsel eserleri veya belli bir yasam bi¢imini tamimlamak (Tiirk
kiiltiirti, Yunan kiiltiirii v.b.) i¢in kullaniriz. Oysa yukaridaki tanimlarin hepsi de
kiiltiiriin giinliik hayatta kullandigumiz anlamindan farkli olarak, bir kac czelligi
listiinde durmaktadir. {1k olarak kiiltiir toplumsal bir olgudur. Toplumsallik i¢inde
anlam kazamr ve o sekilde degerlendirilmelidir. (Ering 1995, s:19). Ikinci olarak
ise kiiltiir giinliik hayatta kullandigimizdan farkli olarak, sadece sanatsal, bilimsel
eserleri ve/veya bilgi birikimini degil, toplumun iiretmis oldugu her seyi kapsayan
genis bir yapidir(Ering 1995 s:10, Uygur 1996, s:17). Kiiltiiriin tasarimlia olan
iliskisi ise bu genis yap1 igerisinde kolaylikla fark edilebilir bir haldedir. Ciinkii
kiiltir bir toplumun iiretmis oldugu her seyi kapsamaktadir. Evler, arabalar,
giinliik kullamim esyalar1 da yagliboya tablolar, tiyatro oyunlari, siir ve roman
kadar kiiltiiriin bir pargasi, kiiltiir Oriintiistiniin bir elemanidirlar. Ve hatta egyalar,

Nuri Bilgin’e gore  “kiiltiirel  degerlerin  ve  yasam  tarzlarinin



tagtyicist.. Kiiltiiriimiiziin {izerine yansidigi kayit edildigi iirtinlerdir” (Bilgin,

1991, 5:58).

Esyanin ne oldugu sorusu iizerine disiiniildigii zaman, genel olarak
tasarimin 6zelde ise endiistriyel tasarimin kiiltiirle olan iligkisini kurgulamamiz

daha kolay olacaktir.

Egsya etimolojik olarak: disgimizda varolan, Oniimiize veya karsimiza
konmus olan, duyularimizi etkileyen, algimizi zorlayan, 6zneye karsi duran her

seydir(Bilgin, 1991, s:55).

Esyalar genel olarak teknik ve {iiretim mekanizmalariyla ilintilidirler.
Teknik ise insanoglunun uyum mekanizmalarindan biridir ve koruyucu yapay bir
cevre yaratmayi hedefler (Uygur 1989 s:45-50). Insanin ¢evreye uyumu sadece
mekanizmalarin tek yonlii islemesiyle olan bir siire¢ degildir. Insan ¢evreye uyum
saglarken cevreyi degistirir ve bu degistirdigi cevreyle birlikte uyum saglar.
Buradan yola ¢ikarak insamn esyalardan olusan diinyaya uyumu ile birlikte,

insanin egyalarla diinyaya uyumundan bahsedilebilir. (Bilgin 1991 s: 14-15)

Tasarimun kiiltiirle olan iliskisinde esyalarin 6nemi sadece kiiltiir tagiyicisi
ve bir uyum araci olmalarindan daha Otede, aym zamanda, egyalarin toplumsal
diizlemdeki varoluglarinin olusturdugu karmagsik biitiindiir . Esyalar 6zellikle son
yiizyll boyunca hizla artan say1 ve c¢esitleriyle yapay, tasarlanmis ve insani
diinyaya uyumu icin koruyucu bir gekilde saran yapay bir evren olusturmus
durumdadir. Artik insanoglu doga ve dogal olandan ¢ok, yapay ve tasarlanmis bir
cevreyle iliski halindedir. Toplum icindeki rolii, konumu ve degeri, esyalara
yaklasimu ile degerlendirilmekte, sayilar ve cesitleri cogaldik¢a karmagiklagan bir
iligkiler ag1 icinde esyalarla, baska insanlarla ve hatta kendi kendisiyle kurdugu
iligkjler ve etkilesimler  esyalar temelinde sekillenmekte ve

degerlendirilmektedir(Bilgin 1991, s:11-29).



Bu haliyle esyalarin toplum igindeki varolus nedenleri; tamimladiklar,
kullanicilan tarafindan tanimlanan iligkiler ag: biitliniinde ele alinirsa kiiltiire ait
kayit nesneleri ve kiiltiir tagiyict olmalarinin 6tesinde bir bagka onemli 6zellikleri
daha ortaya c¢ikar; esyalar ayn1 zamanda tiretildikleri kiiltiiriin bir pargasi ve
kiiltirti bir bicimde sekillendiren kiiltlir 6geleridir (Bilgin 1991). Bu noktada
tasarimin ve tasarimeinin kiiltiirle iliskisi de yaraticilik diizeyinde sekillenir. Yani
tasarimet tirettigi tasarladi1 yeni egyalarla kiiltiir Oriintiistindeki iliskileri —bilingli
yada bilingsiz- yeniden kurgulamakta, yeni egyalarin, baska yeni esyalarla,
varolanlarla, kullanicilariyla ve genel olarak insanlarla kurdugu etkilesimleri
degistirmektedir (Tunali 2002, s:86-96). Kiiltiirlin bir parcas: tasiyicisi ve son
coziimleme noktasinda bigimlendiricisi olan egyalarin tizerindeki bu dogrudan
tiretken ve yaratict egemenlik (Asatekin 1997, s:2) tasarimciyr da kiiltiir
olusturucu konumuna tagimakta, ona kiltlirlin bigimlendiricisi  roliinii

vermektedir.

Yukarida bahsedilen tasarimci kelimenin en genel haliyle tanimlanan bir
tasarimcidir. Endiistriyel tasarimci ve ressam, mimar, grafiker gibi tasarim meslek
gruplarim1 kapsadigi gibi, zanaatkarlann ve her sekilde tiretim yaparak esyalar
evrenini zenginlestiren tasarim meslek grubundan olmayan herkesi de

kapsamaktadir.

Tasanimcinin  yukarnidaki paragrafta tanimlanan kiltir icindeki rold,
tasarimin ve dogal olarak tasanimun liriinii olan esyalann kiiltiirle olan iligkisi
sadece bi¢imlendirici ve bicimlendiren diizeyinde (gelisik bir bicimde) degildir.
Esyalar, tasarim ve tasarimci kiiltirden ayni zamanda etkilenirlerde, iiretim
slirecinin diislinsel baslangic noktas: olarak ele alindiginda tasarim tamamen
kiilttiriin bir iirlinti; kokenini kiiltiir ve ait oldugu kiiltiirtin yasam bicimlerinden
alan bir olgudur. Yani tasarim kiiltiiriin hem bigimlendiricisi hem de sonucu
#lmaktadir. Bu noktada sunu belirtmek gerekir ki: Kiiltiir-tasarim-esya-tasanimct
arasindaki iligki tek bir cizgisel diizlemde irdelenemeyecek bir karmasikliktadir,

cok boyutlu ve caprasik bir iligkiler ag1 olarak algilanmalidur.

Anadoly Unicrsitesi
Wierkez Kiitliphane



Gereksinimler, yukaridaki bakis acisi ile ele alindiginda; (ayn1) karmasik,
caprasik yapinin gereksinimler i¢inde olusturulabilecegi goriiliir. Gereksinimler en
ylizeysel tanimlamayla yoklugu hissedilen seydir (Bocock 1997, s:35; Odabast.
1999). Bir olusun gerceklesmesi sirasinda siiregte eksik kalan, ve siirecin
gergeklesmesini bu eksik olma haliyle olanaksiz kilan seyler gereksinimdir.
Gereksinimin bu en genel tanimi gereksinim ve kiiltlir arasindaki iligkiyi
icermemektedir. Ama, gereksinim, esyalarin olusum siirecine dogrudan bir
nedensellik getiren ilk ve en onemli girdidir. Gereksinim ve kiiltiir arasindaki
iliski bu agidan ele alinabilir. Yeni tasanimlarin, ve yeni esyalarin yaratilmasi
stireci  bir gereksinim dogmasiyla baglar. Eger insanlarin elleriyle
pargalayamayacaklar1 bir afac pargasina, diyelim ki yemek pisirmek igin,
gereksinimi varsa, agac¢ parcasini parcalayabilecek kesici bir seye gerek duyar.
Teknolojik diizeyin el verdigi ol¢lide tasarimcei-iiretimei, bu esyaynr gergeklestirir.
Teknolojinin diizeyine goére bu tas bir balta, demir bir balta bir testere veya bir
motorlu testere olarak ¢oziimlenir. Teknolojik diizeyin bu basitten karmasiga
gidisi de ashnda bir gereksinimler zinciri sonucu ortaya c¢ikmakta ve bu
karmagiklasan yapi kiiltiire birikim yapan yeni 6geler icatlar ve esyalar olarak
yansimaktadir. Bu noktadan yola cikarak gereksinimlere kiltiir diizleminde su

tanimu getirebiliriz:

Gereksinim egyanin varolus nedeni ve/veya bu nedenin ayrntili bir

aciklamasidur.

Bu tamimla gereksinim kavrami, kiiltir diizleminde egyalarin ve
‘tasarimcimin aldigi yeri paylasir bir konuma gelir, kiiltiirle olan iligkisi de ayni
sekilde cizgisel bir neden sonug iligkisi olmaktan ¢ikar ve ¢ok boyutlu bir hem
neden hem sonu¢ olma durumuna gecer (Bilgin, 1991). Kiiltlir ve o kiiltiire ait
yasam bicimleri gereksinimleri bigimleinekte ve gereksinimler de neden olduklari
trlinlerle kiltiirli degistirmekte ve bigimlemektedir. Modern tiretim araglarn goz
Oniine alindiginda gereksinimler tasarime ve treticinin disinda, kullanict denilen
(tiiketici kelimesi Ozellikle, insan ve esya arasindaki iligkiyi yok etmek, varolani

bagka bir seye doniistiirerek yogaltmak gibi kisitlayici bir anlam igerdigi



diisiiniilerek secilmemis, yerine daha genel bir iligki tanimlayan kullanici kelimesi
tercih edilmistir.) bir kitlenin gereksinimleri olarak algilanir ve yorumlanir.
Kullanic1 agisindan gereksinim yoklugu mutlak bi¢imde giderilmek, doyurulmak
zorunda olan bir eksikliktir (Odabagi, 1999; Bilgin, 1991). Kullanicinin toplumla,
tek tek o toplumdaki bireylerle, varolan ve cevresini kusatan esyalarla olan
iligkiler biitiinii kullanicida yeni eksiklikler ve dolayisiyla gereksinimler olarak
kendini gosterir. Boylece kullanici ¢ok bilingsizce etrafindaki cevreyi neredeyse
tilkketimden bagka hicbir sey yapmadan degistirir (Bocock, 1997; Odabasi, 1999;
Ilich, 2002 s:143; Chaney,. 1999).

Kullanic1 da tasarimer ve gereksinim kavram gibi kiiltiiriin bir pargasi ve

ayn1 zamanda bic¢imlendiricisi konumundadir.
1.3.Endiistriyel Tasarim Ve Uretici-Kullanici-Tasarimex Uclemesi

Endiistriyel tasanim siireci icerisinde, iretici, kullanicy, ve tasarumct
ticlemesi; ayrilamaz bir biitiin olusturur. Konu kiiltiir, gereksinim, genel tanimiyla
tasarim veya moda gibi olgular ve bu olgularin isleyis siirecleri oldugu zaman,
siirecin igleyisini anlamamizi engelleyen biitiinsel ve bir o kadar da birbirinden

ayrik bir yapi olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Bu caligmada arag olarak iiretici, kullanici, ve tasarimct bakis agilarn ele
alinmakta, fakat bir diger bakis agis1 olarak nitelenebilecek “gézlemci bakisi” ile

konuya yaklasilmaktadir.
1.3.1. Uriin-Uretici-Uretim Perspektifi

Uriin tiretici ve iiretim kavramlar siirecin, tasarimin maddeye doniistiigii
elle tutulabilir bir gergeklik halini aldigi, bir asamadir. Pazarlama kanallar
araciligl ile kullaniciya ulagacak olan diisiincenin/tasarimin, gercek nesneler
diinyasina girdigi, soyuttan somuta gecilen bir siireci ve tasarmmin gercekci ve

akile1 yanimi tanimlar.



Uretim siireci sermaye, is giicii, deger ve meta gibi kavram ve olgularla
kurgulanir. Siirecin maddeci ayagim olusturur. Kar etmek neredeyse, bu siirecteki

en nemli nokta olarak karsimiza ¢ikar.
1.3.2. Esya-Kullamic1 Perspektifi

Esya kullanici kullanim ve benzeri kavramlar ise diigiincenin/tasarimin
tilketildigi anlam kazandigv/kaybettigi bir bagka gerceklik alanini tamimlamaktadir
(Baudrillard,1997; Barthes, 1990). Kullanici boyutunda diislince/tasarim artik
gercek bir nesne bir egya halindedir ve kullanicinin gereksinimleri dogrultusunda
kullaniciya sunulmus bir haldedir (Tunali, 2002). Kullanici gereksinimlerini
gidermek icin kendisine sunulan bu egyalardan birini secmek, kendi hayat tarzt
ve aliskanliklar1 dogrultusunda birini se¢mek, ve kullanmaktan baska bir sey
yapmayacaktir (Illich, 2002). Kullanicimin esyalarla tasarlanmig ve gerceklenmis
nesneler ve diiglincelerle olusturdugu etkilesim ve onlara yaklagim ve kullanim
bicimleri, kullanicinin sosyal konumunun birer gostergesi durumundadir (Man K.
1979; Bilgin, 1991) . Bu haliyle kullanici boyutundaki tasarlanmis nesne/esya
yeni bir anlam kazanma siirecine girer; ¢iinkii her gosterge gibi bu olgular ayni
zamanda birer gosterendir. Yani ¢ift tarafli okunabilen bir dil olugtururlar (Barthes

1990; Baudrillard, 1997).

Esyalar, nesneler ve tasarumlarla kullanici arasindaki iligki hem
kullanicinin sosyal konumunu belgeler, hem de bu iligkilerin taklidi yinelenmesi
ve Ogrenilmesiyle de o sosyal konuma bir aidiyeti ¢evreye bildirir (Bilgin N.
1991; Habermas J. 2001). Bu cift tarafli gosterge- gosteren dizgesi ise kag¢inilmaz
bir yeniden anlamlanduma siirecidir (Bilgin N. 1991). Artik esyalar nesneler,
tasanimlar tasarimciin diisiindiigii ilk kullanim gereksinimleri veya iireticinin
ilgilendigi deger olgulariyla degil ait oldugu diisiiniilen sosyal konumun davranis
kahpian ve aligkanliklarina gore yorumlanmakta, yeniden anlamlandirilmakta ve
yeniden deger kazanmaktadir (Bilgin N. 1991; Baudrillard J. 1997; Barthes R.
1990).



1.3.3. Tasarim-Tasarimci Perspektifi

Tasarim-tasarimc1  endiistriyel tasarim  iiriin tasarimu  kavramlan ise
yukarda diger bilegenleri verilen siirecin soyut boliimiidiir. Tasarim, diigiinsel bir
stirectir (Hasol, 1988, s:502; Eczacibasi Sanat Ansiklopedisi, 1997, s:1746).
Uretkendir, (Asatekin, 1997; Jones, 1980, s:4) diisiincede baglar ve orada sonlanir,
kagit iistiinde iz halinde kalan, bu diisiinsel siirecin sonucudur. Tasarim kagida
aktarildifn anda gercek diinyanin bir parcasi haline gelir, artik diistinsellik ve
soyut olma durumu sona ermis gibidir (S6zen, Tanyeli, 1994, s:231). Eskizlerin
yenilenmesi, ve tekrar basa doniisler ise elestirel bir siirecin sonucudur. Tasarim
eskiz ve cizim haline geldikten sonra girdileri dogrultusunda sorgulanarak amac-
irlin eslemesi yapilmaya cahgsilir (form islev gereksinime tasarimin ¢ikig
noktasina uygun mu? Sorusuna cevap arapir ve diisiinsel yaratici siirec tekrar -bir

bagka ¢izimle noktalanmak iizere- baglar. (Bayazit, 1994).

1.3.4. Uretici-Kullamci-Tasarimer Uclemesi

Bu alt basgliklarinda agiklanan bilesenlerin bu tek tek ve yiizeysel
tamimlari, aslinda dogrusal olmayan karmagik bir yapimin bir modelinden bagka
bir sey degildir. Moda, Gereksinim ve Tasarim siirecini bu karmagik 2 hatta 3
boyutlu yap1 icinde izlemek, bir gézlemci olarak sistemin daha kolay algilamasini
saglayacaktir. Yukarda ayri ayri elemanlari tanimlanan iiretici-iiretim, kullanici-
esya, tasarimci-tasarim liglemesi herhangi bir tarafi tutarak, tasarimeci, iiretici yada
kullanic1  olarak, moda gereksinim ve tasarim alanlarim irdelemeye
basladifimizda herhangi bir agiklama getirmez. Sistem kendi icinden kendine
bakamamak gibi bir zayifliga sahiptir. Kiiltiirel, veya sosyolojik bir ¢oziimleme
siirecinde, yukaridaki tigleme bir dordiincii elemana gozlemciye gereksinim duyar.
Ciinkii ne tasarimei tasarladiklarini moda olsun diye, yada ¢ok satsin, tiiketilsin
diye tasarlamaktadir, ne iiretici iiriinleri bir moda yaratmak icin, bir kiiltiirel yap1
kurarak kar etmek icin iiretmektedir, ne de kullanici aldig1 esyalar1 moda olsun,

sosyal konumu gii¢lensin diye almaktadir. Bu noktada gelebilecek kars: ¢ikslar,
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ise biitiin bu sdylenenlerin biling diizeyiyle ilgili oldugu sdylenerek karsilanabilir.
Uclemenin hicbir elemam, diglanan o6zelliklerini bilingli bir sekilde ortaya
koymazlar. Uretici kar etmek, iiretim giiciinii sermaye ve iggiicii olugturma
yetisini elinde tutan anamalimi arttirmaktan bagka bir amacla bilingli bir sekilde
ilgilenmeyecektir. Ayn1 sekilde, kullanici gereksinimlerini gidermekten bagka bir
amacla bilingli bir sekilde ugrasmayacaktir. Tasarimci da diger iki eleman ile aym
sekilde moda yaratmak icin tasarum yapmayacak yada kiiltiir ve yagsam bicimlerini

sekillendirmek oncelikli olarak biling diizeyine gelmeyecektir.

Asagida bu iliskiler zinciri Sekil 1.1’de bir sema ile gorsellestirilmeye

calistlmugtar:
TASARIMCI
TASARIM
<+—> GEREKSINIM
MODA
KULLANICI URETICI

KULTUR EVRENI

Sekil 1.1. Kiiltiir Kapsaminda Iliskilendirmeler
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Biitiin bu elemanlarin bir arada olma hali, sisteme kiiltiirel ve sosyal agidan
icerden bakmay tek tarafli kilar. Digtan bir gdzlemci olarak ise sistem daha agik

ve kolay anlagilir hale gelecektir.

Kiiltiir tanimi ve tasarimun kiiltiirle olan iliskisi, ¢aligmada arka plani ve
moda kimlik, kiiltiir gruplari ve alt kiltiirler gibi farkli iligkili kavramlar
incelemeyi gerekli kildigi icin Oncelikle kiiltlir ve tasarim ikilisi incelenecektir.
Yagsayan ve gelisen bir olgu olarak Kkiiltiir, neredeyse tamamen, insanlarin
kendileri ve difer insanlar icin yaptiklari/iirettikleri/tasarladiklart egyalar ve
kiiltiiriin igindeki insanlarin bu egyalarla yagadiklari tecriibeleri ve etkilesimleri ile
somutlagir, gozlenebilir ve kaydedilebilir gerceklikler haline gelirler. Bu haliyle

esyalar evrenine, kiiltiiriin somutlagsmis hali olarak bakabiliriz.
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2. ENDUSTRIYEL TASARIM VE GEREKSINIM ILISKiSi

2.1.Gereksinim Kavram

Sozlik anlamiyla gerekmek yiiklemi, “bir seyin yapilabilmesi ya da
gerceklesmesinin kimi nesne veya eylemlere baghh olmasi”dir (Hangerlioglu,
1993, 5:506). Yavuz Odabagi’nin tanimiyla gereksinim ise, “bir eksikligin fark
edilmesi”dir. Bu genel tamim genellikle istek ve gereksinimin karigtirilmast
celigkisini dogurur. Asagida bu noktaya dikkat ¢ceken Odabasi bu ayrimi soyle
aciklar :

“tilketimin amaci olarak diisiiniilebilecek olan ihtiyag, bir ¢ok
kavramla kangtiridmaktadir. Ozellikle istek, ihtiyag ile karistirilmakta ve
ihtiya¢ kavramunin yerine de rahatlikla kullanilmaktadir. Aslinda istek,
bireyin yasami boyunca 6grendikleriyle ve tatmin edilmeyen ihtiyag¢larin
varligiyla ortaya cikar, ihtiyacin nasi tatmin edilebilecegini belirler.
Susamis olma durumu bir ihtiyacin varligimin gostergesidir. Bunun nasil
bir bicimde giderilip tatmin saglanacagini gosteren ise istektir. Susuzlugun
ayran kola ya da su ile giderilecegini belirleyen istektir ve yasamdaki
deneyimle elde edilen bilgilerle ortaya cikar. Belirli bir ihtiyacin otaya
cikmasi tiiketiciyi eyleme gecirecek bir giic olarak diisiiniilemez. Davranisi
ortaya cikaracak icsel ve digsal kogular ile davranis sonucu elde edilecek

kazanglarin belirlenmesi gerekmektedir.” (Odabasi, 1999, s:6)
Yukarida aciklandig tizere gereksinim istekten farkl bir durumdur. istek

kisiye 6zel kisinin birikimleri ve 6grendikleriyle ilgili bir durumken, Gereksinim

daha genel bir yoksunlugun durumudur.
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2.1.1.Tasarmun Itici Giicii Olarak Gereksinim

En genel tanimlamayla tasarim, gereksinimden dogar. Tasarim ve
gereksinim arasinda degismez yasayan bir bag vardir. Eksikligi duyulan olgu

tasarimin nesnellesmesiyle karsilanir.

Tasarim ilk caglardan beri -en ilkel tanimiyla — insanoglunun temel
ugrasist olmustur. Bu haliyle tasarim, insana eksikligini duydugu dogayla
miicadele giiciinii ve uyum yetenedini saglamustir. Basitce c¢akmaktagindan
yontulmusg bir bicak, iireticisine —dolayisiyla tasarimcisina- doganin saglamadigi
bir giic katmig ve onu vahsi hayvanlarin keskin pengeleriyle bas edebilecek
duruma getirmistir. Yiyecegi eti parcalamak ve daha bir ¢ok iste kullanilacak olan
bicagin hi¢ kuskusuz keskin olmasi gerekmektedir. Aclik duyuldugu anda ellerle
parcalanamayacak olan, biiyiik ihtimalle ¢ig, et iiretilmis bicakla yenebilir hale
gelecektir. Bu basit ve ilk akla gelen ornek bile tasarmmin, dolayli olarak
nesnelerin ve esyalarm, gereksinimle olan iligkisini ortaya ¢ikanr. Resim 2.1°de

Tas veya Bronz Baltalara iligkin tarihsel gelisim goriilmektedir:

Resim 2.1. Tarihsel Gelisiminde Tas veya Bronz Baltalar

Kaynak:www.geocities.com/junwez/scans/axe.jpg,www.china.org.cn,

http://www.cool3d.co.il/pictures/axe.jpg

Tarihsel siirece bakmaya devam edersek; Insanlar topluklar olusturmaya
ve sosyal olarak yasamaya bagladikca gereksinimlerin karmagiklastigini goriiriiz.
Artik taS veya bronz baltalar form ve islev olarak basit olmaktan c¢ikmustir,
iistiinde cesitli siislemeler, ve fazladan islevler barindirmaktadir. Daha ileri bir

asama olarak ilk baslardaki tasarimci-gereksinim duyan-iiretici {i¢lemesinin ayni
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kisi olma durumunun, sosyallesme siireci ile birlikte ayrildifini, artik gereksini
duyan ile tasarlayan-iiretenin aym kisiler olmadigim rahatlikla s6yleyebiliriz.
Endiistri devrimine kadar iiretim neredeyse bu o6zelligini koruyacaktir. Endiistri
devrimiyle birlikte iiretimin bu 6zelligi biraz daha karmagiklasacak ve bir bilesen
daha iicliiden ayrilarak tasarimin iireticiden ve gereksinim duyandan ayrilmasini

saglayacaktir.

Aynlmaya baglayan ve karmasiklasan bu biitiin gereksinimden nesneye
giden siirecte tasarimin oynadigy rolii de etkilemistir. Artik tasarim ve iiretim
sadece bireysel ve Oznel olarak tanimlanmig bir yoksunlugu karsilamamaktadir,
tiretici iginde bulundugu toplulugun ortak degerleri ve tirettigi kiiltiirel Oriintiiyle
birlikte, kendisinin olamayan gereksinimlere cevap vermek durumundadir.
Ozellesme ve ustalasma 6nem kazanmistir. Endiistriyel devrim sonrasinda ise
durumun daha da karmagiklastifi ise ortadadir. Nesneler kitlesel {retim
olanaklariyla birlikte kitlesel olarak tiiketilir durumdadir. Tasarim isi gereksinim
duyandan oldugu kadar iireticiden de aymlmug, ayrilmak zorunda kalmustir.
Tasarimin konumu ve onemi degismis tasarimci neredeyse gereksinimlere karar
veren yada en azindan c¢oziimleyen ve cevaplayan tek karar verici konumuna
gelmistir. Iddiali ve haddini asar gibi goriinen bu ¢ikarim, tasarlanmis ve kitlesel
‘olarak pazara siiriilmiis nesnelerin giiniimiizdeki durumuna bakildiginda hakli
goriilebilir. Yine de konuyu kabaca anlatmak ve tarihsel siirece daha fazla

girmemek icin bunun ¢ok genel ve basit bir ¢ikarim oldugu belirtilmelidir.

Yukanda cok genel hatlariyla ve kilometre taglariyla belirtmeye calisilan
tarihsel siire¢ bile tasarim ve gereksinim arasindaki karmagik  yapiyr
aydinlatmaktadir. 11k basta s6ylendigi gibi “tasarim ihtiyagtan dogar” ama bu kisa
tanimlama ayni gereksinime karsilik gelen nesnelerin cesitliligi ve farkliligim
aciklamakta yeterli degilmis gibi goriiniiyor. Tasarimin temelinde gereksinimler
varsa ve gereksinimler de insandan insana toplumdan topluma degismeyen daha
genel yoksunluk durumlartysa, gereksinimi karsilayacak tasarimlarin dolayisiyla
nesnelerin de genel ve defismez —tolerans sinirlan icerisinde- olmasi gerekmez

mi? Sorunun cevabi, aslinda tarihsel siirecte bahsedilen kiiltiirel Oriintii ve
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karmagiklagan toplumsal yasantiyla verilebilir. Karmagiklagan yasantilar ve
toplumsalligin getirdigi kiiltirel yapi, temel gereksinimlere verilen nemi ve
anlam1 degistirmis, gereksinimler ayni kaldigi halde gereksinime karsihik gelen
nesne, gereksinime ve gereksinimin Kkarsilanma yoluna verilen anlamin

degismesiyle az yada ¢ok degismis ve cesitlenmistir.

Tasarim gereksinimle baslar, ortaya ¢ikan nesne, isleviyle ve bicimiyle, bu
gereksinimi karsilamak ve gidermek zorundadir. Ekmegi kesemediginiz bir
ekmek bicagi olamaz, yada sizi bir yerden bagka bir yere ulastirmayan bir arabaya
varlik olarak araba diyemezsiniz, o bir taklit bir oyuncak yada araba gibi bir
seydir. Oyleyse; nesnelerin tammlanmas: igin islevlerini yerine getirmeleri
gerekmektedir. Varlik olarak nesnenin esyalar kiimesine, fiziksel diinyaya
katilma, onun bir parcast olma kosulu nesnenin kendisine duyulan gereksinimi
karsilamasidir. Tasarim siireci i¢inde iiriine giden ve iiriinii tanimlayan siiregte
islev, gereksinimi kargilar ve gereksinimin giderilme yontemidir. Bicim ise iglevin
yerine getirilecegi ortam belirler ve tanimlar, islev bi¢im aracilifi ile gereksinime
cevap verir. Gene bicak Ornegimize donersek; bicagin bicimi bize onu nasil
kullanmamiz gerektigine ait ip uclar1 verir ve tamamen bigimsel bir 6zellik olan
inceltilmis sivriltilmis kenanyla gereksinime cevap verir, pargalar ve keser.
Bicagin bu temel islev ¢oziimlemesi biitiin cesitliligi i¢inde tiim bicaklarda
goriiliir, temel bir 6zellik olarak karsimiza cikar. Bir tasarimcinin gereksinimlerini
kargilayan bir maket bigagi, bir kasap bicagi, meyve bicaklar1 v.b. hepsi de
inceltilmis sivriltilmis keskin kenarlariyla az yada ¢ok kesmekte ve
parcalamaktadirlar. Aralarindaki farklar kesme gereksiniminin daha 0zel
kosullarina cevap vermekten kaynaklanmaktadir, Kesilen nesnenin sertligi,
dokusu, kesme islevinin kazima, siyirma (meyve bigaklar1), diizgiin kesme

(bisturi, maket bigag1) yada parcalama (kasap bicag1) gibi érnekler verilebilir.
Yukandaki ¢rnekler gereksinim kavramina tasarim ve varlik bilimsel yeni

bir tanim getirir; gereksinim tasarlanan nesnenin varlik sebebi tasarlanan nesnenin

ilk tasarim kriteridir.

16



2.2. Gereksinim Ve Uretici-Kullanic1-Tasarima Uclemesi

2.2.1. Gereksinim ve Uriin-Uretici

Gereksinim kavrami tamm olarak baktiZimizda, iriiniin/esyanin varolus
sebebidir. Kullanicinin gereksinim olarak algiladig1 yada adlandirdig: eksiklik, bir
iriiniin/egyanin varlik alemine katilmasiyla sonlanan bir siireci baglatir. Buradaki
iirlin her tiirlii, diigiinsel sanatsal veya tecimsel v.b, iiriinii kapsamaktadir,
geneldir. Ozelde ise esya dedigimiz, distmizda varolan ve cevremize konan
Oznenin karsisindaki seyi, karsilamaktadir. Bu genel ve ozel ayrimi konunun

biitiinliigiine zarar vermeden, genis kapsaml1 bir bakis acis1 sunar.

Ureticinin iiriinle olan iligkisi bir kar zarar hesabidir. Genelde maddi bir
¢ikar soz konusu degilken bile, bir bilim adaminin yeni bir kuram gelistirmesi, bir
yazarin veya ressamin yeni yaratilari, bir fayda/kar elde etme sonucuna ulagilir,
Orneklerdeki kar/fayda sosyal statiiniin yiikselmesi, iin kazanmak, kendine ve
digerlerinin 6zneye saygistmn artmasi gibi ruhsal doyumlardir. Ozel alanda ise
tecimsel kazanclar hem daha dinamik, hem de daha etkili bicimde kendilerini
hissettirirler. Biitiin bunlar 1s18inda gereksinim ve iirlin-iiretici arasindaki iligskinin;
gereksinim kavram iriinii ve varolus sebebini tamimladifi igin bir kar-zarar

iligkisi oldugunu soyleyebiliriz.

2.2.2. Gereksinim ve Kullanicx liskisi

Gereksinim kavrami ve kullanici iliskisi insan gereksinmeleri iizerinde
sekillenir. Sosyal bilimler alaninda gereksinim kavramina siklikla yer
verilmektedir. Gereksinimler basta da tanimladifimiz lizere insanin bir seyin
yoklugunu hissetmesiyle baglar, gereksinim yoklugu hissedilen seydir.
" Gereksinim c¢ogunlukla isteklerle (arzularla) karsithik icindedir. Gereksinimler
zorunlu olan geylere isaret ederken, istekler bu zorunluluktan uzak kalir arzular

isaret eder.
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Resim 2.2’de cep telefonlarmin gereksinim haline geldikten sonraki

gelisim siirecine iligkin 6rneklere yer verilmistir:

Resim 2.2. Gereksinim Olma Siirecinde Cep Telefonlarn

Kaynak: http://www.pcnet.com.tr/resimler/kasim/nokya.jpg
http://www.telsim.net/model/R380e.jpg

www.estore.com.tr/ yeni_index.asp

Gereksinimlerin belirlenmesi ise gene sosyolojik olarak bir o kadar zor bir
konudur. Hayatta kalmak icin gerek duyulan temel gereksinimler listesi (yemek
uyku ve barinmayi kapsayan psikolojik ve maddi gereksinimler) iizerinde kolayca
anlagma saglanabilecek bir konuyken, daha iist diizeydeki gereksinimler icin bir
uzlagsmaya varmak neredeyse imkansizdir. Hatta temel gereksinimlerin ne olgiide
karsilanacagi, temel gereksinimler listesinin degismeyen mutlak bir yapida kalip
kalmayacagi gibi konularda bile bir uzlagmaya varmak ger¢ekten zor

goriinmektedir.

Bu konuda yapilmis Onemli bir c¢alisma Abaraham Maslow’un
gereksinimler hiyerarsisidir (Maslow, 1987). Maslow insan arzularinin dogustan
geldigini ve hiyerarsik bir yapr gosterdigini ileri siirer. Maslow’a gore
gereksinimler:

1. Temel psikolojik gereksinimler (yemek, uyku, c¢evrenin agiri

tehlikelerinden korunma)
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2. Giivenlik ve emniyet, yasamda gereksinim duyulan bir tiir
diizen ve yapilanma
Ait olma sevme gereksinimi

4. | Ozsaygi gereksinimi (insamin bagkalarinin kendisine hem
hiirmet hem saygi gostermeleri gereksinimi)

5. Kendini gerceklestirme gereksinimi, kiginin olabilecegi her sey

olma arzusu

Biciminde siralanir. Maslow’ a gore bir gereksinim karsilanmadan bir sonraki kigi

icin Gnemli hale gelmez.

Gereksinimlerin  bu  hiyerargik yapilanmast icerisinde kullanicinin
gereksinim tanimlart genellikle en iist basamakla ilintili gibi goriinmekle birlikte,
aslinda egyalar evreninin olusturulmasi sirasinda hem iiretici hem tasarmci
tarafindan neredeyse biitiin basamaklar isin i¢ine alinarak kargilamir. Yaratilan
esya, hem psikolojik hem de fiziksel olarak giivenli olmahidir. Kullanicinin bir
tirlinii digerine yeg tutmasimin en temel kosullarindan biri olarak karsimiza
giivenli olma c¢ikmaktadir. Kullanici iiriinle duygusal bir bag kurar, iiriiniin
kendine ait oldugunu ve kendini yansittigim diisiinerek iiriine yaklasir, iiriin ve
kullamc1 arasindaki bu duygusal bag, hiyerarsideki yerine uygun bigcimde
islemektedir. Kullanici sahip oldugu iiriin/esyanin toplumsal gercekliklerle
celismesini kendisini toplumda dislannmig bir konuma getirmesini dogal olarak
istemeyecektir. Kullanicinin egyalart ve bu esyalarmn olusturdugu gostergeler
dizgesi kullaniciya sosyal statii i¢cinde bir sayginlik kazandirmali en azindan halen
elinde olan sayginlia zarar vermemelidir. Son olarak moda nesneleri ve zevk
nesnelerinde en ¢ok gozlenen haliyle; kullanici, sahip olabildigi en iyi, en kaliteli,

en giizel egyaya ve/veya egyalara sahip olmak isteyecektir.

Esya ve tasarim temelinde kullamici gereksinim iliskisinin genel insan
gereksinimleri ile olan bu akrabaligi, ashinda sasirtici bir sonug degildir. Insan
giidiilenmelerini c¢oziimlerken Maslow’un kurguladigi bu hiyerarsik yapi iiriin-

gereksinim-kullanic1 it¢lisine tam olarak oturmaktadir. Ciinki, gereksinimler
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edimler sonucunda dogar ve bigimlenirler, giidiilenmeler ise edimleri tetikler

baslatir ve bicimlendirir.

Kullanicinin gereksinimle olan iliskisi; edimlerinin sonucunda-ki her edim
bir esya ile tanimlanabilir ve bir egyaya gereksinim duyar- olusan yeni bir deger
kiimesidir. Bu kiime giidiilenmeler sonucunda bicim almaya baglar, giidiilenimler
ise gereksinimleri ortaya cikarir. Konunun baglangicindan beri karsilastifimiz
cizgisel olmayan ¢ok boyutlu bir neden-sonug¢-neden iligkisi bu alt baghkta da
karsimiza c¢ikar. Kullanict gereksinimleri hem baglatir bicimlendirir, hem de bu
gereksinimlerin. karsilanmasi sirasinda ve sonrasinda gereksinimleri yeniden

tanimlar veya yeni gereksinimler liretir.
2.2.3. Gereksinim ve Tasarimer Iligkisi

Tasarimin ilk kosulu tasarmun gerekliliginin, bir gereksinim tanimlanarak
onaylanmasidir. Bu 6n kosul, tasarim siireci boyunca devamli olarak giindeme
gelir. bu ayn1 zamanda tasarimun hedefini ve edimin sonucunda gerceklestirilecek,

esyanin tammmim da yapar.

Tasarimcinin  gereksinimle olan iligkisi; tasarimcidan beklenen estetik
duyarlilik cercevesinde bu gerekliliin karsilanacagi iiriinii diisiin evreninden
gerceklik evrenine ve kullanmici —insan- cevresine katilabilir hale getirmesidir.
Tasarimc1 gercek nesneleri olusturur, form ve islev arasindaki kopuklugu
tamamlayan ve her ikisine de anlam kazandiran tasarmmun 6n kosulu olan
gereksinim tammudir. Form gereksinimin kargilanacagi ortami ve bu ortamin
bicimsel degerlerini karsilarken, islev gereksinimin giderilme yolunu kargilar.
Tasarimin bu iki temel yapisinin gereksinimle olan anlamsal ve fiziksel bag: ise

tasarimcinin gereksinimle olan iliskisini belirler.
Tasarimci; gereksinimi anlamak, tanimlamak, yorumlamak ve giderilmesi

icin yol veya yollar 6nerecek iiriinler yaratmak zorundadir. Bazen bu anlama,

yorumlama siireci gereksinimi Syle bigimlendirir ki ilk halinden farkli bambagka
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bir gereksinim ortaya cikar, bazen de bu siire¢ yeni bagka gereksinimlerin
dogmasina yol agar. Tasarimcinin gereksinimle olan iligkisi anlam ve yorum

diizeyinde bir ¢oziimleme siirecidir.
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3. ENDUSTRIYEL TASARIM ve MODA iLiSKiSi

3.1. Moda Kavrami

Britanica’daki tanimiyla moda “belli bir zaman veya mekanda gegici siire
hakim olan giyinme veya siislenme gekli” dir. Bu tanim sadece giyim ve tekstil
anlamlanm icerse de, aslinda moda oldugu sdylenebilecek pek ¢ok olgu icin
genellenebilecek iki 6nemli kavrami, modanin her goriiniimiinde kargilasilan iki
ozelligini icermektedir. Birincisi modanin yoresel (hem zaman hem mekan olarak)
olmasz, ikincisi ise modanin gecici ve degisken olmasi. Moda kavrami, her zaman
bu iki 6zelligi icermek zorundadir; moda belli bir zaman siiresince (zamana ait
yoresellik) ve belli bir yerde ortaya c¢ikip yayilir ve zaman siiresinin sonunda

demode olur, etkinligini yitirir ve islevi degisime ugrar.

Bir bagka tanimlamaya gore ise; moda “degisimdir, insanm degisime ve
degismeye duydugu doymaz achk duygusu”dur. Moda her zaman yeni olmalidir.
Moda olmak demek, daha once hi¢ goriilmemis olmak, yada var olan
oncekilerden fafk edilir derecede ayrilarak yeni olmak demektir. Bu yenilik
duygusu, farkl lea hali ortadan kalktikca moda olan nesne obje veya davrams

eski olmaya modas1 gegmeye baglayacaktir.

Yukarda verilen tanimlar modayi, zaman icin de ve mekan iginde
degerlendiren genel tanimlardir. Moda gecicidir, dogas1 geregi, gecici olmak
zorundadir, ve kullanicisina baglt olarak , belli bir yerle simirli olmalidir. XKent
soylu bir moda hi¢bir zaman kirsal kesimde de moda olamaz, kirsal kesim yada
toplumun daha alt tabakalar1 bu modayi takip etmeye basladiklar1 zaman moda
etkisini yitirmeye baslayacak ve demode olacaktir. Bu mekansal gecicilik, moday1
takip eden alt kiltir gruplarindan da kaynaklanabilir. Rock miizik ve rock
miizikseverler arasinda (her biri rock miizik kadar alt-kiiltiir gruplan olusturan

diger popiiler miizik akimlart i¢inde aym sey gegerlidir) moda olmus bir nesne
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yada tarz bu kiiltlir grubunun disinda yaygmlagsmaya bagladifi andan sonra, o
kiiltiir grubu igjn moda olma 6zelligini yitirmeye baslar, eskir ve demode olur,
artik o Kkiiltiire 6 topluluga ait kimligi tanimlama islevini kaybederek genellesir.
Moda siradan ‘olmaya basladif1 andan itibaren anlamini yitirerek tanim digt

olacaktir.

Bu paragraﬂar, modanin bir bagka 6zelligini de aciga c¢ikarir. Moda belli
bir toplulukta ve belli bir sosyal statiide ortaya ¢ikarak goreceli olarak yavas bir
sekilde yayg1nlé§1r. Modanin toplumsal anlamdaki hareketleri yukaridan asagiya
ve icten disa bir genisleme ve genellesme seklinde olur. Merkezden uzaklastikca
moda anlamini, ilk ¢ikig anlamimi yitirir ve demode olur. Biitiin bunlar modanin

gecici olmasini ~her anlamda yer ve zaman anlaminda- agiklamaktadur.

Biitiin bu 6zelliklerin ayninda moda estetik bir iglev de tasir. Moda giizel

dir, giizel olarak tanimlanir ve kabul edilir.

Ismail Tunali moda olgusunu “insan ruhundan kaynaklanan bir davranis
bicimi” olarak tanimlar. (Tunali, 2002 s:93-94). Bu yaklasima gére moda, insan
dogasindan gelen insana diger canlilarla birlikte uyum yetenegi kazandirirken,
kiiltir ve wuygarlik kapilarmi acan aligkanhiklanimizin  getirdigi  bikkinlik

duygusuna karg1 gelistirdigimiz bir yenilik itkisidir.

Moda aligkanliklar sonucu olusan bikkinliga duyarliliklar acisindan
yaklagir, aligkanliklar sonucu olusan duyarsizlifi estetik duyarlilik degisimleriyle
yeniler. Tunali’ya gére moda bir yasam tarzini tarifler. Her ne kadar yukarida
yapilan tanimlamalara aykir gibi goriinse de moda, estetik boyutuyla, gercekten
biitiinsel bir tarz degisikligi olarak karsimiza cikar. Aligkanliklardan kurulu veya
aligkanlik halini almis bir yasam tarzina estetik anlamda bir duyarlilik katilmast,
modanin kagimilmaz ozelliklerinden biri olan yeni kavramim aciklamaya
yeterlidir. Moda bunu yaparken -var olmayan veya var olandan ayirt edilebilecek
kadar farklilasan, bir ornekle bile- toplu bir degisimi bir yasam tarzimn

degismesini sergiler.

23



“Boyle bir duyarlik yenilenmesi, moda olayi, estetik yenilenme, yalniz
belirli bir goriiniis alaninda meydana gelen bir degismeyi degil de, tiim goriiniis
alaninda meydéna gelen kokten bir degismeyi ifade eder. Tiim gOriiniis
alanlarinda meydana gelen degisim olaylar arasinda siki bir ilgi bulunur. Ornegin,
“yeni bir elbiseye renkce uygun yeni bir ¢corap ve ayakkabi, uygun bir ¢anta, yeni
bir makyaj katilir. Hatta moda giyinmenin disinda ev egyasina kadar uzanu™
(Tunali, 2002, | $:94). Boyle bir yasam tarzi olarak moda, giysimizden sag
tuvaletimize, evimizde kullandiimiz gereclerden, tagit araclarina, kullandiimiz
dile, dildeki sozciiklere, hatta yiirliylisimiize kadar yansiyan genis ve ortak bir

davranis ve hareket bicimi gosterir.

Goriildiigli gibi modanin bu 6zelligi, bu toplu degisim 6zelligi asla gecici
olma ozelligi ile catismamaktadir, aksine onu desteklemekte hatta bu geg¢iciliin

sebebi olmaktadir.

Biitiin bu estetik degisim gereksinimi, modanin yoresel olma 6zelligiyle de
catigjmaz ve onu destekler. Estetik duyarlilik, belli bir yagsam tarzina yo&nelik
ortaya ¢ikan bir gereksinimin tanimlanmasidir. Sonug olarak ta hedef aldig1 yasam
tarzinda tam Ve‘kéklii bir degisiklik olarak kendini gosterir. Ciinkii hedef aldig1
yasam tarzi belli bir sosyal yapimin, bir alt kiiltiirtin, toplum icindeki belli bir
toplulugun aligkanlik halini almig yasam tarzidir. Biitiin bu kavramlar ise hem
mekansal hem de toplumsal olarak yoreselligi cagristirir veya kapsamina girer. Bu
ozellik, aligkanliklarin, dolayisiyla yasam tarzlarinin, ve ona bagh olarak hedef
yasam tarzina ait egyalar toplulugunun dogal olarak bir birini takip eden bir
sekilde degismesi sonucunu da dogurur. Bu ise modaya kaginilmaz olma ve
stireklilik saglamaktadir. Daha Once de belirtildigi gibi moda insan ruhundan

kaynaklanmaktadir.

Yukanda siralanan ozelliklerin tamamim iceren bir tamim olarak Moda;

insan ruhundan kaynaklanan, ve onun aligkanliklarin tekdiizeliginden kurtulmak

24



icin, gelistirdigi estetik duyarlik yenilenmesidir. Bu yenilenme itkisi siirekli bir

gecicilik gerektirir.

Bu en genis haliyle bile moda tanmu giiniimiiz toplumunda modanin
tasidig sosyal ve iletisimsel anlami tam karsilamamaktadir. Moda yukarda sadece
bir olgunun tariflenmesi olarak ele alinmistir. Oysa moda olgusu, toplum yapist
icinde ¢ok daha fazla sey ifade etmektedir. Yasam tarzlari, birbirine benzeyen
yasam tarzlarinin olusturdugu kiimeler ve alt-kiiltiirler i¢in moda, ona bagl olarak
egyalar, egyalarin anlamlan, ve insanlarin o esyalarla kurduklan iligkiler agisindan
moda, neredeyse tam bir dil 6zelligi gosterir. Iletisimsel agidan baktigimiz zaman
moda, yasam tarzini, kiiltiirii, ve sosyal konumu anlatan, bir defada ceviriye gerek
kalmadan anlagilabilen, ¢ogu zaman bilingsizce ve rastlantisal olarak olusmus
goriilen, bir dildir. Bir olgunun moda olabilmesi igin toplum icinde, kabul edilmis
kodlanmug olmas1 gerekmektedir, ciinkii en genis perspektiften en genis anlamiyla
baktigimiz zaman, moda bir eski ~ yeni, yenilenme — eskime karsilastumasina
gereksinim duyar. Yani bir seyin moda oldugu stylenirken referans sistemimizin
merkezinde, var olan durum yer almaktadir. Eski — yeni kavramlar1 dogal olarak
gorece ve birbirine bagli kavramlardir. Sonugta iletisimsel olarak moda; var olan

kodlamalarin degismesidir denebilir.

Moda olgusuna getirilen bu tamimlamalar, modern toplumdaki insanin
varolugunun kacgimilmaz bir sonucu olan egyalar (elbiseler, ayakkabilar v.b de
sonugta birer egyadir.) evreniyle ilintilidir. Bu iligki ise vazgecilmez bir sekilde
tasarim olgusuyla organik bir bag olusturur. Moda bu agidan tasarim igin,
degistirebildigi bir itici giic olugturur. Egyalar ve egyalarla insanlarin kurdugu
iligkiler, moda tarafindan degistirilirken, -egyalarmn degismesi tasarimciyl
ilgilendirir- tasarimci bu etki noktasini tekrar tekrar kurgular ve degistirir. Bu
tersinir ve gelisgn iligki esyalar evrenini niceliksel olarak bir ¢1§ etkisiyle biiyiitiir,

esyalar, nesneler cesitlenir sayilar artar.

Moda ve tasarim arasindaki iligkinin bir bagka boyutu ise, modanin, siis

olma ve kimlik, tarz yaratma Ozelligidir. Moday1 agiklarken siis ve kimlik
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kavramlarina deginmek bir zorunluluk olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bir sonraki

boliimde sirastyla bu konulara deginilecektir.
3.2. Moda ve Siis

Sanat Kavram ve Terimleri sozliiiine gore siis “bir kigiyi yada nesneyi
giizellestirmek émac1yla iizerine yerlegtirilen ya da eklenen her tiir nesne ya da
0ge “ dir (Sozen, Tanyeli 1994,5:223). Nesneyi giizellestirmek bu tamimin en
dikkat ceken noktasidir. Bu bakimdan giizellik, giizellestirmek kimlikle kiiltiirle
ve modayla ilintilidir. Moda yukaridaki tanimlamalara gére estetik duyarliklardaki
degisimlerle yasam tarzlanm degistiren bir olgudur. Bu nedenle asil islevi
katildig, eklendigi, bir parcast halini aldi31 nesne veya kisiyi giizellestirmek olan

siis ve moda birbirinden ayrilmaz iki kavram olarak karsimiza cikar.

Ik gaglafdan beri insanlar siise siislenmeye ve siislemeye 6nem vermis ve
giinliik yagantllérlnln onemli bir pargasi haline getirmiglerdir. Ilkel ve igine kapali
toplumlarda siis hemen her zaman sabit ve geleneksel kalirken toplumlar
karmagiklastikca estetik degerlerin ¢esitlenmesi ve anlamlarinin zenginlesmesiyle
siis kavrami moda halini almis en azindan moda olgusunun goériinen ve en ¢abuk

degisen kismi halini almigtir.

Cogu ilkel toplumda siis, dinsel ve dogmatik bir karakterdedir. Tanrilara
hos gériinmek yada topluma kabul edilmek gibi baz1 sosyal islevler dogrultusunda
anlam kazanir. Mitolojilerle Oriilip zaman icerisinde tartisilmayacak ve
reddedilmeyecek bir noktaya gelir. Bunun en u¢ ornekleri Etiopya’li kabilelerde
goriilen dudak bﬁyﬁtme gibi insanin giinliik yasantisina miidahale ederek normal
yasam islevlerini bile yerine getirmesini engelleyecek boyutlara ulagir.
Resimlerde de goriilebilecegi gibi siis insamin, yasantinin ve islevin Oniinde bir

anlam kazanmis olur.

Siis ve silislenmenin bu anlamsal kaymasinin arkasinda; siisiin toplumsal

bir statii gbstergesi halini almasi yatmaktadir. Siis sahibi i¢in artik sadece bir

26



giizellesme araci degil daha ¢ok bir zenginlik ve gii¢ gostergesidir. Toplumsal bir
uzlagmayla, siis esyalart tipki askeri riitbeler gibi bir degerler sistemi yaratir. Ve
yine askeri riitbeler gibi bu degerler sistemi duragan bir ozellik gosterir, ¢linkii
artik siis egyasi, altin zincirlerden oriilmiis bir pece yada kinayla kagin iistiine
¢izilmis bir bicim, sahibine giizellik katmaktan cok sozsiliz bir iletisim ve
disavurum araci olmugtur. Resim 3.1’de ilkel toplumlarda disavurum araci olarak

siise yonelik érnekler goriilmektedir:

Resim 3.1. Ilkel Toplumlarda Siis Ornekleri

Aslinda daha karmagik ve gelismis topluluklarda bile siisiin bu 6zelligi
aymdir. Farkli olan, algilama ve yorumlanma bi¢iminin esneklik kazanmig
olmasidir. Geli§mi$ toplumlara baktigimiz zaman, siisiin hala bir zenginlik ve giic
gosterisi olduglinu gorebiliriz. Ama artik siis askeri riitbeler gibi bigcimsellegmis
ve kesinlesmis bir uzlagma biitiinii degildir. Kasin Ustiine ¢izilen kilicim ayrilik
anlamma gelmesi, yada biiyiitiilen alt dudagn asalet anlami tagimas: gibi bigimsel
ve anlamsal bip kesinlikten artik s6z edilememektedir. Siis ve siis esyas1 meta
olarak degerli hale gelmis onun gii¢ sembolizmi artik degeri ve bu degeri
karsilayabilecek ekonomik giiciin olmasiyla belirlenir olmustur. Siis egyasi,
obsidyen yada ¢amur, ahsap gibi dogal malzemelerden degil, az bulunur altn
giimiis pirlanta gibi degerli malzemelerden yapilir olmustur. Modern diinyada ise,
bu meta degeri tabanl goriis yerini biraz daha karmagik bir yapiya birakmaya
baslamigtir. Siis egyalarn Ozgiinliikleri, biricik oluglart ile de degerlendirilir
olmugstur, artik markalar, bu markalarin toplumda olusturduklar1 imajlar, siisiin

degerini ve temsil etme icerigini degistirmeye baslamistir. Versace’nin, Chanell’in
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Benetton’un yada Atasay’in tasarlamis olmasina gore bir taki farkli anlamlar
farkli maddi degerler ve farkli temsil degerleri kazanmaktadir. Buna bagli olarak
siis, artik estetik olarak daha fazla 6nem kazanmus, genel gecer kurallar ve moda
olgusu ile birlikte bu estetik olma ozelligi de degisen bir deger halini almistir.
Artik siis digerlerinden daha giizel olmasi ile de meta olarak bir arti deder
kazanmis haldedir ve bu genel meta degeri bu degere sahip olma giiciinii disa

vurmastyla hala bir sosyal statii gostergesidir.

Siisiin moda agisindan bir bagka 6nemi ise neredeyse moda olgusunun ilk
goriildiigi ve en hizla degisen alami olmasidir. Toplumsal tabakalagma icinde,
yukardan asagiya dogru yayilan ve tabana ve cevreye yaklastikca ilk ciktigi
yerdeki anlamimi yitirerek yok olan modanin bu halini en iyi siis, siisleme,

slislenme gibi kavramlarda gozlemleriz.

Toplumun iist tabakalarinda baslayan, ki moda her zaman bir onciiller
grubu tarafmdarjl topluma sunulur ve/veya toplumsal yapi igine yedirilir, moda
siis, alt tabakalarin bu iist tabakaya oykiinmesiyle, ve taklitle daha asag: statiilere
dogru yay11may£ ve yayginlagmaya baglar. Bu sirada 6zgiin ve az bulunur olan
moda nesne, ¢cogalmaya, ozgiinliigiinii ve biricikligini kaybetmeye baslar. Aslinda
moda nesnesiniﬁ —siis esyasi, giysi, dekorasyon iiriinleri v.b.- temsil giiciinii veren
bu iki niteligin siradanlagmasi ve iginin bogalmasi anlamina gelen bu siire¢
moday1 genellesjtirip yayginlastirirken sonunu da baglatouis olur. Estetik duyarlik,
asir1, hem nitel hem nicel olarak agirt uyar sonucu, duyarsizliga neden olarak
siireci bir bagka degisim arayisna yani bagladif1 yere en azindan baslangicina
kosut bir konuma getirir. Ciinkii bir yandan degismeye baslayan moda hala
toplumsal yap1da bir deger olarak yer almaktadir. Cogu zaman bu degisimler,
koklii yasam tarzi degisiklikleri, farkina varilamayacak sekilde kendiliginden ve
gorece yavas meydana gelir. Kiyafet tarzinin degismesi ve ona bagli olarak
degisen yasam tarzi, magazadan alman kiyafetin kullamilmaya baglamasiyla bir
anda biitlin ahskanhklarl degistiremeyecektir, bu agik bir gercektir, bu estetik
duyarlik degismesine bagl tarz ve aligkanlik degismesi zaman igine yayilacak, ve

bir kirllmayla degil bir biikiilmeyle yasam tarzini yavasca etkileyecektir.
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Siis kavram ve modayla olan iliskisi sadece sembolik disavurum
yapisindan ve de@isen estetik degerlerin bir vitrini olmasindan olugsmamaktadir.
Modern ve batili bakis acisiyla siisiin ve modanm 6znesi veya nesnesi her zaman
kadin ve kadin viicudu olmustur. Bu haliyle de siis ve moda olgusuna kavramsal
bir bakista bulunulabilir. Aslinda kadin varlik olarak hep bir giizellik ve siis olarak
goriilmiistiir. Tevrat’ ta bile Havva ademe es ve diinyaya giizellik getiren biri

olarak tamimlanir. Ozellikle konu insan viicudu oldugunda.

John Berger Gorme Bigimleri adl1 kitabinda kadinla erkek arasindaki farka

deginir:

“Bugiin artik irdelenmeye baslanan ama hicbir ¢oziime ulasmamig
olan uygulama ve torelere gore kadinin toplum icindeki varlif
erkeginkinden cok bagkadir. Erkegin varligi kendinde sakli yetkelilik
umuduna baghdir. Bu, biiyiik ve inanilir bir umutsa erkegin varlig1 carpici
olur. Kuguk ve inanilmaz bir umutsa erkegin varlig1 da onemsizlesir. Bu
yetkelilik umudu ahlaksal, bedensel, yaradilisa gére degisen, parasal,
toplumsél ya da cinsel bir umut olabilir. Neyse ki yetkelilik umudunun
yb‘neldigi nesne her zaman erkegin digindadir. Bir erkegin varlig1 o erkegin
yapabileceklerini, sizin icin yapabileceklerini gosterir. Uretilebilir bir
varhktir onun varligi; ciinkii erkek gercekte yapamayacaf seyleri
yapabileéek yetkedeymis gibi davranir.Bu yalanci davramg her zaman
onun bagkalart iizerinde etkili olmak i¢in kullandig1 bir yetkeye
yonelmistir.

Bunun tersine bir kadimn varhifiysa, onun kendine karsi olan
tutumunu gosterir; o kadina karsi nelerin yapilip nelerin yapilamayacagini
belirler.  Kadmin varligt hareketlerinde , sesinde, fikirlerinde, yiiz
ifadelerinde, giysilerinde, sectigi cevrelerde, zevklerinde ortaya c¢ikar.
Gergekteh de kadin kendi varligma katkida bulunmayan higbir sey
yapmaz. Narhgl kendi kisiligiyle Oyle i¢ icedir ki erkekler bunu bedenden

¢ikan bir tiitsii, bir koku, bir sicaklik olarak algilarlar.

29



Kadin olarak dogmak, erkeklerin miilkiyetinde olan &zel,
cevrelenmis bir yerde dogmak demektir. Kadinlarin toplumsal kisilikler,
boylesine smurli, boylesine kosullandmlmig bir yerde yasayabilme
ustaliklarindan dolay1 gelismistir. Ne var ki bu kadinn 6z varligmin ikiye
boliinmesi pahasina olmugstur. Kadin hi¢ durmadan kendisini seyretmek
zorundadir. Hemen her zaman kendi imgesiyle birlikte dolasir. Bir odada,
yiiriirken, babasinin Oliistinin  bagsucunda aglarken bile ister istemez
kendisini yiiriirken yada aglarken goriir. Cocuklugunun ilk yillarindan beri
hep kendi kendisini gézlemesi, bunun gerekli oldugu 6gretilmistir ona.

Boylece kendi icindeki gozleyen ve gozlenen kisilikleri, kadin
olarak onun kimligini olusturan ama birbirinden ayr1 iki 0ge olarak
gbrmeye baglar.

Kadin, oldugu ve yaptig1 her seyi izlemek zorundadir. Erkeklere
nasil géﬁndﬁgﬁ, onun yasamunda basar1 sayilan ey agisindan son derece
onemlidir. Kendi varligini algilayisi, kendisi olarak bir bagkas: tarafindan
begenihﬁek duygusuyla tamamlanir.

Ejrkekler kadinlara karsi belli bir tutum edinmeden 6nce onlari
gozlerler.bu yiizden bir kadmn bir erkege goriiniisii, kendisine nasil
davramlacagml da belirler. Bu siireci bir dlgiide denetleyebilmek igin
kadim bunu kabul etmeli ve benimsemelidir. Kadin benliginin gézleyici
yani, gozlenen yamm Oylesine etkiler ki sonunda tiim benligiyle
bagkalarindan nasil bir tutum bekledigini gosterir. Boylece kadinn bir esi
daha bulunmayan bu kendi kendini etkileme siireci onun kisiligini
olu§mruf. Her kadinin varlifi, kendi icinde nelere ‘izin verilip nelere izin
verilmeyécegini’ diizenler. Eylemlerinin her biri —amac1 yada diirtiisii ne
olursa olsun —o kadinin kendisine nasil davranilmasini istedigini gosteren
birer simgedir. Bir kadm tutup bardag: yere atarsa bu o kadinin kendi
kizginligimi nasil ele aldigini, bu yiizden bagkalarindan nasil bir davrang
bekledigini gosterir. Erkek aym seyi yaparsa bu, yalmzca onun 6fkesini
disa vurmasidur. Kadm giizel bir fikra anlatirsa bu, onun igindeki fikraciya

nasil daifrandlglnl, elbette fikraci bir kadin olarak bagkalarindan ne

30

’-”/’ Aty Ontvorniiest
:Kumphane



bekledigini gdsteren bir ornektir. Fikra anlatmak igin fikra anlatmak ancak
erkegin yapacag bir seydir.

Bunu soyle yalinlagtirabiliriz: Erkekler davrandiklarn gibi,
kadinlarsa goriindiikleri gibidirler. Erkekler kadinlar1 seyrederler.
Kadinlarsa seyredilislerini seyrederler. Bu durum, yalmz erkeklerle
kadinlar arasindaki iligkileri degil, kadinlarin kendileriyle olan iligkilerini
de belirlér. Kadmin i¢indeki gozlemci erkek, gozlenense kadindir. Boylece
kadin kehdisini bir nesneye —ozellikle gorsel bir nesneye —seyirlik bir seye

doniistiirmiis olur.” (John Berger 1986 s:45-47).

John Bérger’in yukaridaki belirlemeleri, siis ve siislenmenin kadin
dogasina olan yakinhigim agifa ¢ikartmaktadir. Toplumsal yapida kadin gozlenen
konumunda oldugundan dolay1 siis hep kadin imgesiyle bir aradadir. Fakat
giiniimiiz post ;modern toplum yapisinda bu smurlar gevsemis ve erkek de
gozlemcilikle gozlenen konumu arasinda gidip gelmeye baglamistir. Burada

konum, kimlik kavramina oldukg¢a yakindir.
3.3. Moda ve Kimlik

Bu bolimiin baginda tammlanmaya ve tiiketimle iliskisi agiklanmaya
calisilan moda kavrami, kacinilmaz olarak beraberinde kimlik sorununu da

getirmektedir.

Sozliik ejmlamlyla kimlik, toplumsal bir varlik olarak insan 6zgii olan
belirti, nitelik vé ozelliklerle, birinin belirli bir kimse olmasim saglayan sartlarin
biitlinidiir (Tﬁrk Dil Kurumu,1998, s:1324). Sosyolojik bir kavram olan kimlik
Modanin ve dolgy1s1yla tasarimin penceresinden baktigimiz zaman ise kimlik iki

parcali celisen bir yapi olarak karsimiza cikar.
Ik olarak kimlik bir otekilesme ve otekilestirme sorunudur. Her referans

sistemi gibi kimlik de sabit noktalara, kiyaslamanin yapilabilecegi temel verilere

gereksinim duyér. Bu veriler ise kimligin 6znesinin diginda olmalidir, bireysel
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yada toplumun daha kiiciik alt birimleri olarak kendini toplumun geri kalamindan
ayirt etmek ve ;kendini farkli olarak tamimlamak yada tanimlatmak kimligin en
temel ve aylnrﬁsal islevi gibi goriinmektedir. iste bu ayrimsal iglev i¢in gerek
duyulan Ozne d1§1 referanslar, kisaca oteki diyebilecegimiz karsilikli iligkiler
biitiiniiyle tanimlidir. Hem tanimi yapan tanmimin 6znesi, hem de tamima konu olan
tanimin nesnesi‘birbirlerini oteki olarak niteler. Bu nitelemeler ¢cogu zaman sozel
degildir. Kisilerjn yasam bicimleri, egyalarla kurduklar iligkiler, onlar1 kullanma
bicimleri ve b§121 hareket kaliplari; selamlasma, yemek yeme, bazi yemek
cesitlerini terciﬁ veya ret etme, belli mekanlarda toplanma ve sosyallesme.. gibi,
modern insanin iakla gelebilecek her davranisi bu nitelemelere dayanak ve kaynak

noktas1 olugturur.

Ikinci olarak ise; kimlik biitiin ayrunsal islevine ragmen, bir kabul gérme
ve benimsenme ‘olgusudur. Bu celisik yap1 kimligin sosyal bir olgu olmasindan
kaynaklanir. Ornek olarak Resim 3.2°deki Levi’s’n son dénemde ¢ikarmg oldugu
Engineered Jeanjs tasarimum ele almak agiklayici olacaktir. Tanitiminda kullamlan
reklam filmi Odyssey s0yle anlatilmaktadur:

“Levi"s Engineered Jeans 2002 ilkbahar / Yaz Koleksiyonu'nun reklam
kampanjasmda "harekete Ozgiirlik" temas: isleniyor. Hareket etme
rahatlif1, iic boyutlu goriiniimi, ice donik yan dikisleri, ergonomik
tasartmi ‘ile hem erkeklerin hem de kadmlarin favori jean modelleri
arasinda 'yer alan Levi’s Engineered Jeans’in reklam filminin adi "uzun,
macerahi yolculuk” anlammma gelen Odyssey.” (www.milliyet.com.tr

/2002/03/10/cumartesi/ne.html)

Resim 3.2. Levi’s Engineered Jeans

Kaynak: www.milliyet.com.tr/2002/03/10/cumartesi/ne.html
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Hareket %ve ozgiirlik kavramlan iizerinden bir kimlik onerisinde bulunan
bu tasarim, bu kavramlar yardimiyla kabul gorme ve benimsenme niteligi
kazanmaktadir. jTek basina yasayan insan, hicbir zaman bir kimlik gereksinimi
duymamgtir. En basit anlamiyla kimlik olarak nitelenecek olan isimler bile sosyal
bir zorunluluk olarak ortaya ¢ikmig goriiniiyor. Toplumlarda yeni bireylere isim
koyma ritiielleri sirasinda yukarda bahsettigimiz ayrimsal otekilestirme ve simdi

bahsettigimiz biitiinlestirici benimsenme olgularimi gozleyebiliriz.

Topluluga veya topluma yeni katilan birey daha dogar dogmaz, gegici ve
bazen de yagarhl boyunca tastyacagi bir tanimlama alir; A kisisinin oglu/kizi
olmak gibi, bu &eni bireyi farklilagtirma ona kendinden olamayan bir referansla
bir kimlik kazandirma/verme siirecidir. Bu basit kimliklendirme siireci yeni bireyi
diger yeni bireylerden ve toplumun geri kalanindan ayirir, ayn1 zamanda bunu
yaparken toplum tarafindan zaten kabul edilmis olan bir bagka kimligi kullanir —ki
ayni siirecten ¢cok once gecmis toplum/topluluk tarafindan benimsenmistir- bu ise
yeni bireyin toi)lum tarafindan zaten kabul edilmesine zemin hazirlar.... yeni
bireye yasam1 boyunca tasiyacagl ad verilmesi sirasinda ise en dikkat edilen
konulardan biri adin yeterince ayrnmsal olmasi ve ama toplum veya toplulugun
benimseyebilecegi kadar da toplumdan ve kiiltirlinden olmast gerektigidir.
“Arslan” benimsenebilecek ve kabul gorebilecek (yirticiligl kahramanhg ve giicii
sembolize eden?bir hayvan) bir adken “tavuk” yada “tavsan” toplumumuz icin
higte kabul edilebilir (ikisi de korkakligi ve iirkekligi temsil eden hayvanlardir)
degildir. ‘

Kimlik olgusunun bu ikili yapisi kesinlikle birbirini diglamaz. Biri
olamadan veyalz saglanmadan digerinin varlifi anlamsizlagir. Kimlik hem
toplumun i¢inde he?n de disinda ve karsisindadir. Hatta toplumun, i¢inde dogdugu
toplumun o kadar i¢inde ve o kadar ayrilmaz bir pargasidir ki bir bagka toplulukta
neredeyse higbir anlam tasimaz halde kalir. (dogal olarak burada kimlik ¢ok genis
bir anlamda kullanilmistir. Diinya cografyasinda bir iilkeden hatta bir kitadan
digerine gittigirhiz de bile degismeyecek kimlik referanslari vardur, derimizin

rengi, konustugumuz dil, giyinme bi¢imimiz bu tiirden neredeyse evrensellesmis
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referanslardr. Moda ekonomisi alaninda otorite kabul edilen Agins, son 10 yilda
meydana gelen: beklenmedik gelismelerin piyasay: bugiinkii haline getirdigine
deginmektedir (Agins, 1999, s:20). Ama konu daha kiigiik 6lgekli ele alindifinda,
alinma zorunlulugu oldugunda bu tiirden evrensel denilebilecek referanslar
azinlikta kalmakta bireysel bazda ve giindelik yasantida ise neredeyse hig
karsimiza bu halleriyle cikmamaktadir. Bu calismanin amaci tasarm ve egya
kiiltiirti tistiine kuruldugundan konu bireysel bazda ve giindelik yasantiyla sumrh

tutulmusgtur.

Roland Barthes’a gore moda tek bagina bir olgu degildir. Bir gostergedir .
Barthes’in gbstjerge gosterilen gosteren {iglii diizenine gore ise moda aymi
zamanda bir gbéterendir. Barthes bu noktada bir adim ileriye giderek modanm bir
dil oldugunu ileri siirer. Barthes’a gore moda —en genel tanimlamayla — bir
insamin giyim tarzi, kullandifi nesneler, esyalar o insanla ilgili bir seyleri
gostermektedir, yani bir gostergedir. Barthes, modanin ayn1 zamanda tersinden
okunmas1 gereken bir ileti oldugunu ileri siirmektedir (Barthes,1990, s:53). Eger
¢cok ozenli ve tejmiz giyinen biri 6rnek alinirsa bu giyim tarzi aym anda o kisinin
cevresindeki insanlara ne kadar ozensiz ve kirli olduklarini vurgulayisi, eger
aykin ve tepkisél bir tarz se¢ilmisse, cevredeki insanlarin kurumsal tutuklugunu

ve teslimiyetini dile getirig bigimi olacaktir.

Focault’t1a Barthes’de bedenin degismez olmadigini, tersine, tarih,
toplumsallik, v@ ideolojiler baglaminda doniistiigtini ileri siirer (Focault, 1990,
$:65). Giysi, kuilanllan esyalar, dekorasyon iirlinleri, sadece kisisel birer tercih
degillerdir. Ayn1 zamanda toplumsaldirlar, ¢iinkii, toplumsal statiiler de bunlar

yoluyla belirlenrhektedir.

Barthes’&en yola ¢ikarak sadece gostergebilimsel bir irdelemeyle bile
modanin kimlikie olan iligkisi aciklanabilir. Moda, ona bagli esyalar, nesneler,
birer gosterge joldug'una gore, kullanicilarmin kimliklerini zaten iistlerinde
tagimakta, toplﬁma, cevredeki diger insanlara kullanicilart hakkinda bir seyler

iletmektedirler.
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Sonug olarak, moda: kacimilmaz, insan ruhundan kaynaklanan, degisim
gereksinimidir. jModa estetik duyarliklardaki uyarilar sonucu, aligkanlik haline
gelen yasam tarzlarimi, koklii bir bicimde degistiren bir olgudur. Bu degisimi
yaparken moda tasarimla —en genis anlamiyla- organik ve iiretken bir bag kurar.
Moda yeni ve gjﬁzel olmak zorundadir. Belli bir siire sonunda daha yeni ve daha
giizel olan baskzjl bir olgu moda olanin yerini alir ve simdi moda olan artik demode
olur, kiigijmsem%,rek anlamini ve iglevini yitirir en azindan anlam ve islev degisir.

Bu haliyle moda gecici olmak zorundadir.
3.4. Moda Ve Uretici-Kullamc1-Tasarmmel Uclemesi
3.4.1. Moda-Uretici liskisi

Moda—iire;tici iliskisi modanm ekonomik boyutunu kapsar. Moda kavrami
yukarida bahéedilen estetik boyutun yamnda ekonomik olarak da
anlamland1r11abﬂir. Ekonomik boyutuyla moda estetik duyarlilign degistirerek
ozellikle endiistjri tirlinlerinin, kullamm egyalartnin, tekstil triinlerinin stirekli
yenilenmesini is;ter. (Tunali, s:94). Moda iiretici arasindaki iligkide amag, {iretimin
ve - bunun sonﬁcunda tecimsel kazancm arttinlmasidir. Firmalar arasindaki
rekabet, iiriiniinj estetik goriiniigiiniin s1k stk degistirilmesini gerektirir. Uretici
acisindan bakildiginda bunlar moda iiriinler olmak zorundadir, ciinkii bu iiriinler,
tiretim degeri, ham madde ve anamal gibi tecimsel girdilerle belirlenen belli
zaman dilimleri: igin iiretilir ve bir siire sonra bagka iiriinler bu liriinlerin yerini

alir.

Ureticini@ moda konusundaki rolii, tecimsel bir yOntemle, meta ve
alicv/tiiketici arésmdaki yolun kisaltilmasina dayamir. Uretici ve iiretim araglan
gereksinimleri j‘yeniden tamimlar, bi¢imlendirir ve kullaniciya gereksinimi
gecekten o mus gibi sunar. Var olanin esit siirelerle stirekli tekrarlanmasi varolan
diger oreklerin de pazar omriinii kisaltacak bir yaklagimdir. Asagida soz edilen

kullanicinin ekonomik yaptirim ve direnme 6zellikleri bu bicimde etkisizlegtirilir.
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34.2. Moda-Kullam iliskisi

Moda kﬁllan1c1 iliskisi moda kavraminin hem ekonomik hem de yukarida
bahsedilen estefik boyutunu kapsar. Kullanict modanin tiiketicisi durumundadir,
ama ayni zamaﬁda, moda kullanicinin degisim istegine cevap vermektedir, yani
kullanict modaY1 belirleme giiciinii de elinde tutan ve tiiketim kurgulanmasiyla
stirece etki edenj ekonomik bir giictiir. Ureticilerin ve tasarimcilarin 6ngordiikleri
moda olma dufumu, her zaman kullanicinin o egyaya verdigi tepkiyle sinirh
kalmak ZOI'llIldFjldlI‘. Kitlesel iiretimin devam etmesiyle artmasi beklenen kar,
kitlesel tiketim olmaksizin gerceklesmeyecektir. Bu belirleme kullanicinin
iiretici, tasarimel ve egya iizerindeki yaptirim giiciiniin ekonomik yollardan bir
yorumudur. Bu yorumlama yeni bir iiriiniin/tasarimin/egyanin pazara siiriilmesi
sirasinda yapilan kullamic1 ¢oziimlemelerinin nedenini  de acgiklamaktadir.
Kullanicinin degi§ime hangi zaman araliklar1 iginde hazir oldugu, degisimin
dozunun ne olma51 gerektigi, gibi konular kullanicinin bu yaptirnm giiciiyle

yakindan ilintilidir.

Kullamclj, moda kavramimin hem nesnesi, hem 6znesi gibi davranirken
aslinda, ¢okta bilingli bir yontem sergilememekte, varolanin giivenliginden yeni
olana gegerken,; yukarida bahsedilen yavas ama kacinilmaz bir bigimde yasam
tarzinin degi§m¢siyle noktalanacak bu siirecten cekinir goriinmektedir. Degisim
kaynag: kendisi goldugu icin kullanici tepeden inme sadece endiistrinin, iireticinin
kar amacl, mO(jia olusturma siireclerini dizginleyen hatta durduran bir yaptirim

odag1 gbrevini de iistlenmektedir.
3.4.3. Moda-Tasarime iliskisi

Tasarimcl, yukarida bahsedilen, iki boyutun kesitinde bulunur. Tasarimcit
estetik uyarinin yaraticisi roliinii istlenmigtir. Toplumsal/toplu/kitlesel bir degisim
beklentisini form ve iglev araciifi ile c¢oziimlemek  tasarimcinin
sorumlulugundaghr. Bu haliyle tasarimci degisim istegindeki kullanici ile kar

etmek istegindeki iretici arasinda uzlastirici bir konuma gelir.
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Tasarlmz ve tasarimci kavramlary; tiiketicide devamlibiktan ve aymiliktan
dolayr olusan ' degisim beklentisine, iireticinin ve uretim araglarimin, kar
beklentisini karsilayacak bicimde yeni iiriinler/esyalar yaratarak cevap
vermektedir. Bu yaratim siireci, kullanicinin elinde tutugu ekonomik yaptirim
giiciiniin biliﬁgsiz ve hedeflenmemis yapisindan dolayi, tasarimctya
gereksinimlerle oynama, onlar bi¢imlendirme ve hatta olmayan gereksinimleri de
tasarlama ve y%rahna Ozgiirliigiinii saglar. Tasarimcimin bu Ozgiirliigii tiretici

acisindan kullaﬁwmm alindeki ekonomik yaptirima kars1 en 6nemli silahadir.

Tasarimcinin bu ¢ift tarafli etkilesimi onun bu siirecte ¢ok Snemli ve
neredeyse son karar verici gibi goriinmesini saglar. Moda olgusu i¢inde tasarimci,
varolan egyalar: evrenini degistirerek kiiltiirde birikimsel bir degisim olusturur,
aynm1 zamanda bu birikimlerin ve kiigiik degisimlerin sonuglarindan etkilenerek
yeni tasarlmlar/;e§yalar yaratmaya zorlanir. Bu dongii en azindan teorik olarak

sonsuzdur. Bu dongiide tasarimci, Resim 3.3’de goriilebilecegi gibi, farkh

objelerde de modamin izlerini siirdiiriir:

| Resim 3.3. Farkl: Objelerde Modanin Izleri
Kaynak: Art+Dekor, “Tasartm Bir Tilsimdir” Aralik 2002, s: 74.

Ilk boliimlerde soz edilen, tasarimermn kiiltiir alamindaki giicii, bu 6zel
konumda da goriiliir. Tasarimci sadece gereksinim duyulan esyalart/iiriinleri
tasarlamakla kalmaz, ki sadece bu bile tasarim ve tasarimcryr kiiltiir yaraticisi
konumuna getirir, aym zamanda moda iiriinler aracilif1 ile toplumsal yapidaki

yasam bicimlerini, kiiltiirel yapinmn yasam bicimlerini de tasarlar.
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4. SONUC

Genel aﬁlarmyla tasarim ©Ozel anlamiyla endiistriyel tasarim diizleminde
yapilan bu gahsina: Tasarimin kiiltiirel ve toplumsal boyutlar1 olarak gereksinim
ve moda kavrfamlarl baglaminda gereksinim moda ve tasarim arasindaki
iligki/iligkileri anlamﬁyl amaglamakta ve bu amaca ulasabilmek icinde tasarim-
gereksinim moda iicliisiine ve u iicliiniin olugturdugu biitiine iiriin-tiretici, esya-
kullanic1 ve tasarim-tasarimec1 bakis acgilarindan  kiiltir arka planinda

yaklagmaktadir. :

Kiiltiir oiusumu/olusturulmaSI sirasinda gergek diinyanin digimizda kalan
ve bizi ¢evreleyerek giivenli bir yapay ortam yaratan egyalar dolayisiyla egyalarin
yaratilmas: siirecine dogrudan yada dolayl1 olarak katilan her sey- onemli gorevler

almaktadir.

Esyalar jkiiltiirle sadece bir tasiyic1 ve kayit aracit olarak degil aym
zamanda kiiltiiriin ayrilmaz parcalan ve bicimlendiricileri olarak da iligkilidirler.
Bu, esyalarin jyaratllmam siirecinde gorev alan tasarimci ve iireticiye de
geni§letilebilecejk bir sonuctur. Bu onlarn esyalarla dogal olarak kurduklari

yaratici yaratilan, neden-sonug-neden iliskisinin bir neden oldugu bir sonuctur.

Moda kévraml da Kkiiltirle aym1 sekilde bir neden-sonu¢ neden iligkisi

icindedir.

Buraya kadar agiklanmaya caligilan neden-sonug- neden iligkileri tek

boyutlu cizgisel bir yap1 degil, ¢cok boyutlu karmasik bir yapi icindedir.

Moda insanlann degisime olan gereksinimlerinden kaynaklanan insan
rubunun bir 6zelligidir. Moda tanimi ve dogasi geregi gecici ve degisken olmak
zorundadir. Insan ruhunun aligkanliklar ve duyarsizlasmay: asma cabasiyla estetik

uyaranlar araciligiyla doyurulan bir 6zelligidir.
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Bu tanlmlama moday1 toplumsal gostergebilimsel anlamsal alanlardan,
gereksinimler ve onlarm kargilanmasi araci olarak tasarim ve tasarimci diizlemine
tasir. Modanin bu diizlem degisikligi bakis acisindan kaynaklanan bir yanilsama
degil tasarim-tasarimci, iriin-tiretici,egya-kullanict bakislarinda bir gercekliktir.
Moda toplumlar icin estetik uyaranlar araciligy ile kiiltiirel bir glidiilenme araci
olarak kendi gérgekligini estetik ve ekonomik yanlariyla belirler. Modanin en
onemli bzelliklérinden biri de belli bir kiiltiir yapisim1 ve bu kiiltiir yapisinin
kapsadlgl ya§am bi¢imlerini de zaman iginde tamamen ve kokli bir sekilde
degistirmesidir.: Bu degisiklik modanin ekonomik boyutunu belirleyen iiriin-
iiretici igin arzu edilen olumlu bir ozelliktir, ciinkii tiretimin artmasi yoluyla
tecimsel kari arttlracak bir 6zelliktir. Kullanic1 agisindan ise yukarda sozii edilen
nedenlerden doliayl ruhsal bir tatmin kimlik ve aidiyetin tescil edilmesi bigiminde
olumludur. Bu kesitte tasarim-tasarimci iiriin-iiretici ve esya-kullanici arakesitinde
iki tarafinda glkarlna calisan bir uzlastiric1 olarak ortaya gikar. Oyleyse tasarim
acisindan bakildifinda, moda olustugu ve olusturuldugu toplum iginde tasarim

icin 6nemli bir girdi konumundadir.
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