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GİRİŞ 

Günümüzde herkes giderek artan bir biçimde, rek

l~mlarla karşı karşıya kalmaktadır. Çünkü, rekl~m top

lumun tüm kesimleriyle devamlı temas halindedir. Okudu

ğumuz dergi ve gazete sayfalarında, radyo ve televiz

yonda, duvar afişleri ve ilanlarla yollarda yer ve 

zamanı belli olmayan bir bi çi.:rnde karşımıza çıkmaktadır. 

Rekl~, ekonomik sistemleri ne olursa olsun her 

toplumda mevcuttur. Günümüz toplumlarında rekl~m önemli 

bir ekonomik güç olmuştur. Her yıl rekl~ milyonlarca 

liranın harcanması bunun kanıtıdır. 

Rekl~mcılık özel beceri ve dikkat gerektiren çok 

yönlü bir meslektir. Hedef kitlesi toplumdur. Rekl~m, 

işletmelerin pazarlama sistemlerinin önemli bir öğesi

dir. Satışı arttırınayı amaçlar. Ancak çok başarılı bir 

rekl~m bile diğer pazarlama çalışmalarındaki yetersiz

lik nedeniyle olumlu sonuç vermeyebilir. Bununla bera

ber, malını veya hizmetini satmak isteyen her işletmenin 

mutlaka rekl~ma ihtiyacı vardır(l). 

(1) Fermani MAVİŞ ve Hikmet SEÇİM(Ed.) Rekl~mcılık ve 
Satış Yönetimi~ l.F.(Ankara: Anadolu Üniversitesi, 
Açıköğretim Fakültesi Yayını, 1985), s.2. 
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Rekl~, reklamc~ taraf~ndan bir fikir, mal veya 

hizmetin bedel karş~l~ğ~nda kitle iletişim araçlar~nda 

kişisel olmayan sunumudur. Bu tan~mda rekl~mc~, üretici, 

hizmet işletmesi ve arac~d~r. Kitle iletişim araçlar~ 

ise reklam mesaj~n~ hedef tüketici kitlesine ileten 

gazete, dergi, radyo, televizyon ve pano gibi araçlar

d~r. Yukar~daki tan~ma göre rekl~m~n özelliği, geniş 

halk kitlesine hitap eden kişisel olmayan bir sat~ş 

tekniği olmas~, bu tekniğin bir bedel karş~l~ğ~nda kul

lan~labilmesi ve bu bedel karş~l~ğ~nda kullan~ld~ğ~ 

için de bedeli ödeyenin rekl~ faaliyeti üzerinde tam 

bir yetki ve denetim hakk~n~n bulunmas~d~r. 

Rekl~m bir sat~ş tekniğidir. Diğer bir sat~ş 

tekniği olan kişisel sat~ş&n aksine tek yönlü bir ile

tişim şeklidir. Kişisel sat~ştan farkı~ olarak kitle 

iletişim araçlar~n~ kullan~r. Teknik bir iştir. Yara

t~c~l~k ister. Onun için reklam çal~şmalar~ rekl~ 

ajanslar~ kanal~ ile yürütülür(2). 

Medya seçiminde hedeflerin iyi tayin edilmesi 

gereklidir. İyi bir re~ıam metninin yarat~lmas~nda med

yan~n büyük bir rolü vard~r. Reklam~n yay~nlanacağ~ 

medyan~n tam olarak anlaş~lm~ş olmas~ özelliklerinin 

bilinmesi rekl§m~n başarısı için gereklidir. Satışları 

(2) MAVİŞ ve SEÇİM(Ed.), s.2. 



özendirmek amacını güden rekl~m, bu işlevini yerine 

getirirken değişik haberleşme araçlarından faydalanır 

ki, bunlara reklam medyaları denilmektedir(3). 

3 

O halde medya, reklam verenin mesajlarının halka 

ulaşması için başvurulan 'yol ve yöntem' dir. Fonksi

yonu, rekl~m mesajının hedef kitleye iletilmesini 

sağlamaktır(4). 

Reklamda kullanılan medyalar(ortamlar) farklı 

kaynaklarda farklı biçimde sınıflandırılmaktadır. Ancak, 

genel eğilime göre reklam ortamları şu şekilde grupla 

na bilir. 

-Basın Ortamları (Gazete, dergi v.b.) 

-Yayın Ortamları (Radyo v.b.) 

- Diğer Ortamlar (Açık hava reklam ortamı, doğ-

rudan posta v.b.) 

Bu araştırma saydığımız reklam medyalarından 

sadece gazeteleri ele almaktadır. Bizde gazeteler, 

(3) Tuncer TOKOL, "Medya Seçimi" Rekl~mcılık ve Satış 
Yöntemi, 2.F., (Ankara: Anadolu Üniversitesi Açık
öğretim Fakültesi Yayını, 1986), s.82. 

(4) Yüksel ÜNSAL, Bilimsel Rekl~mcılık ve Pazarlamadaki 
Yeri, (İstanbul: TİVİ Yayını, 1971), s.415. 
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• Ulusal, 

• Bölgesel, 

• Yerel 

olmak üzere üç çeşittir. 

- Ulusal gazeteler(Hürriyet, Milliyet, Tercüman, 

Günaydın, Cumhuriyet v.b.) 

- Bölgesel gazeteler(Bursa Milli Hakimiyet, 

Yeni Asır v.b.) 

- Yerel gazeteler(Sakarya, İstikbal, Gaziantep, 

Antalya, Diyarbakır v.b.) 

Yerel gazetelerin en önemli özelliği ise, büyük 

ölçüde abonelerine dağıtılmasıdır. Tirajları azdır. Bu 

gazeteler yayınlandıkları kent veya yöreye hitap etmek

tedirler, hedef kitleleri bellidir. Bu tür gazeteler

deki rekl~cılık anlayışı, gazete sahibinin anlayışı 

çerçevesinde yürütülmekte ve daha çok hatır-gönül mese

lesi ile çalışmaktadır. 

n Ankara ve İstanbul gazeteleri baskı tekni
ğindeki gelişmelerden, ulaşım imkanlarından ve 
zaman unsurundan yararlanarak merkezleri dışın
daki bölgelerde gününe, hatta sabahın erken 
saatlerinde çıkmaya başlamışlardır. Bununla da 
kalmıyarak çeşitli illerde kurulan basın tesis
leriyle hem erken yayınlanma, hem de çevre 
haberlerini yayımlama yoluna girmişlerdir. 
Tabiatıyla, sermaye teknolojik gelişmeye bağlı 



olarak gerçekleştirilen bu girişimler sonucu 
İstanbul ve Ankara gazetelerinin tirajları 
artmış, ilçe ve köylere kadar yayılan yeni bir 
pazar meydana getirmiştir. 

Bu durum, esasen dar bir teknik imk~n ve güç
süz bir sermaye ile yayını sürdürmeye çalışan 
Anadolu gazetelerinin o döneme kadar mevcut 
pazarlarının da daralması sonucunu doğurmuş
tur. Kaldı ki, yaygın basındaki yenileşme ve 
son teknik imk~nlarından yararlanma girişim
ıeri durmamış ve bu kez de Rotatif tekniği 
yerine ofset baskı tekniği uygulanmaya başla
mıştır. Bu tekniğin yarattığı renkli baskı 

imkanı özellikle İstanbul gazetelerinin pazaP
larını daha da genişletmeleri sonucunu vermiş
tir."(5) 

Yerel basın reklamcılığı da aynı teknolojik 
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gelişmeler içerisinde ulusal basın rekl~mcılığına ayak 

uyduramamıştır. :, 

"Türkiye'de yayınlanan gazetelerin ulaş3J.mı 
ya gazetelerin kendi dağıtım örgütleri ile sağ
lanmakta ya da dağıtım şirketleri aracılığı ile 
olmaktadır. Yayın sıklığı açısından gazeteleri 
günlük, haftalık, aylık veya yayınlandığı saate 
göre akşam, sabah gazeteleri olarak sınıflama
mız mümkündür. 

(5) Erdoğan TAMER, "İller Basınının Sorunların içinde: 
Türk Basın Kurultayı 2. (Aakara: Başbakanlık Basım
evi, 1976), s.l00-103. 



Gazetelerin sayfa düzenleri genellikle sütun 
adı verilen bölümler üzerine kurul~uştur. Bir 
gazetenin sayfası 8 veya 9 sütun genişliğinde
dir. Yüksekliği ise yaklaşık 52 cm'dir. Türki
ye'deki gazetelerin çoğu sayfaları siyah beyaz 
olarak basılır. Son yıllardaki baskı teknolo
jisindeki gelişmeler günden güne renkli basılan 
sayfa sayısını arttırmıştır"(6). 
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(6) İlhan ÜNLÜ, Rekl~ Ortamları Planlaması, (Eskişehir: 

Anadolu Üniversitesi Açıköğretim Fakültesi Yayını, 

1986), s.22-23· 



BİRİNCİ BÖLÜM 

I. GAZETE REKLru~CILIGI 

ı. Tarihçe 

Yazılı reklamın başlangıç tarihi kesin olarak 

bilinmemektedir. Bununla birlikte, British Museum'da, 

3000 yıl önce bir papirüse yazdığı sanılan ve sahibin

den kaçmış bir kölenin geri dönmesini isteyen bir çeşit 

duyuru vardır. Bu, yazılı rekl~mın en eski örneği sayıl

maktadır. 

Romalıların ise duvarları düzenleyip beyaza boya

yarak, bunlar üzerine bir takım duyurular yazdıkları ve 

bunları yazmayı meslek edinenlerin bulunduğunu biliyo

ruz. Roma uygarlığının yıkılmasıyla, yazılı rekl~m 

işlerinde de bir gerileme söz konusu oldu. Çünkü oku

yup yazma bilenlerin sayısı azaldı, ama sözlü reklam ve 

duyurular sürüp gitti. 

Modern haberleşmeyi sağlayan matbaanın keşfin

den önce üç türlü reklam vasıtası kullanılmıştır: 
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- Sanatk~rlar yaptıkları işlerden gurur duyarlar, 

onlara kendilerini belli edecek işaretler ko

yarlardı. Şimdi, reklgmı yapılan malı alıcı 

nasıl arıyorsa o zaman da, ağızdan ağıza meş

hur sanatkarların ismi yayılır ve bunların 

yaptığı eserler aranırdı. 

- Lonca sistemi ile kurulan tekeller belirli bir 

malı yapınağa izin alanı kanunen korurdu. Lan

canın işareti olmayan mallar satılmaz ve sah

te marka koyanlar ağır cezalara çarptırılırdı. 

Bugün de marka alıcıyı aldığı maldan emin hale 

getirir, satıcı da başkalarının düşük kaliteli 

malları ile markalı malı ayırır, sonuçta hem 

alıcı hem de satıcıyı korur. 

- Bazı tüccarlar, özellikle Fenikeliler ticaret 

yolları üzerindeki büyük taşlar üzerine ticari 

mesajlar bırakırlardı. Bu mesajlar bugünkü 

modern yol reklamlarının yaptığı işi görmek-

teydi. 

"İlk reklam (M.ö. 136) yol ile ilgili meşhur 
"Rotesta" taşıdır. 1879'da Napolyon'un Nil sefe
rinde bulunmuştur"(?). 

Bir yandan matbaanın bulunuşu ile okuyup yazma 

(7) MAVİŞ ve SEÇİM(Ed.) s.l2. 



bilenlerin çoğalması, bir yandan sanayi devrimi ile 

büyük ölçüde üretim olanaklarının geliştirilmesi ve 

bu yüzden yeni pazarlar bulma gereksiniminin doğması 

rekl~mcılığın gelişmesini kamçılayan etkenler olarak 

ortaya çıktı. 

9 

Matbaacılıktaki gelişmeler sonucu önceleri basılı 

el duyuruları; daha sonraları haber broşürleri ortaya 

çıktı. İlk rekl~ 1478 yılında yayınlandı. Bir İngiliz 

yazdığı bir kitabı basıp dağıttığı bir broşürle halka 

tanıttı. l622'de İngiltere'de haftalık bir haber gaze

tesi nweekly News" yayımlanmaya başladı. Fakat bu gaze

te, rekl~ma yer vermiyordu. l670'lerde "Weekly News" 

ilk kez bugünkü gazetelere benzer bir biçime sokuldu. 

İlk günlük gazete de yine Gingiltere 1de 1702 yılında 

yayımlandı. Günlük gazetelerin yayımlarunasına gidilince, 

bu gazetelerd\e çeşitli rekl~mlara da yer verilmeye 

başlandı. İlk gazete reklamları geleneksel metodlarla 

yapılıyor daha ziyade bir bildiri şeklinde oluyordu. 

Rekl~ yapanlar daha ziyade İngiltere'ye yeni mal geti

ren ithalatçılardı. Örneğin gazetede ilk kahve rekl~mı 

l652 1 de yayınlanmış, bunu l657 1de çikolata ve l658'de 

çay rekl~mları takip etmiştir. Gazeteler arasında 

1709'da yayımlanmaya başlanan "The Tatler" adlı gazete 

çok tutunmuştu. Rakipleri olan bir malı tanımak için 

yapılan ilk rekl~mlar ise ilaç ve ustura kayışı için 

17l0'da yapılmış ve 14 Eylül tarihli "The Tatler" 
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gazetesinde yayınlanmıştı. Bu tür rekl~mlar okuyucuya 

sadece malı tanıtıp nereden alınacağını bildiren rek

l~lar olmayıp okuyucuya rekl~mı yapılan malın diğer

lerinden üstün olduğunu ikna etmeye çalışan ilk rek

l~mdı. 

Amerika'da ilk gazete "Boston Newsletter" 1704'te 

Bostan'da yayımlandı. Haftalık olan bu gazetenin daha 

ilk sayısında ne gibi reklam ve duyuruların verilebi

leceğine ve ücret tarifesine ilişkin bilgiler vardı. 

1770'lerde gazete sayısı çok arttı. Bunlar arasında 

Benjamin Franklin'in sonradan nsaturday Evening Post" 

adını alan "Pennsylvania Gazette" rekl~ma çok yer veri

yor ve B. Franklin metin yazarlığını da yapıyordu. 

Sözlü reklam ve duyuru Türkiye'de de çok eskiden 

beri vardı. Savaşa çağrılan, savaş zaferleri davullar, 

zurnalar ile halka duyurulurdu. Çarşıda pazarda çığırt

kanlar sattıkları malları överler; gezici satıcılar da 

mallarını çeşitli benzetmelerle övüp çığırtkanlık edip 

satarlardı. 

Yazılı rekl~m ve duyurular daha çok hayır sahip

lerini belirten han, hamam, çeşme kitabelerinde görü

lürdü. İlk gazetelerimizin kolleksiyonları karıştırıl

dığı zaman görülen tek tük duyurular, ya bir ölüm, ya 

satılık arsa veya ev, bir kitabın çıktığına ilişkin 

duyurular idi. 1864'de Tercüm-ı Ahval'de ticari değer 



taşıyan bir iki duyuruya rastlanmaktadır. İlk ilan 

şeklindeki rekl~m 1864'te "Tercüman-ı .Ahval" gazete

sinde çıkan kasa reklamıdır(Şekil 1). 

J~?.- . . ~~;,~;~J~~~~;~:~~~;: 
"~;:.-~;:~;~:::'%3~~~:;:~~ş:~ ·-· . ;~;i ;~;2c:;:f;f.;:·~ 

1 :~::~~~;~~,~~:~.:·;·~: •• :~·_,:-: 
~~: .. ,. _)_ı.,. •. ,;_,--,~~ "1 ;,; J:' 

fZi~~};E~#g; 
·'.·•c•l"'-:.r·.ı.··:'··.r·.j-~,,,.~ 

,..:.ı: ı :ı~ 

ll 

Şekil ı. Tercüman-ı Ahval'de Çıkan Kasa Rekllmı 

"Bunlardan birinde, Yeni Cami avlusunda'ki 
mağazada Kaliforniya yapısı tabak ve sofra 
takımları satıldığı, diğerinde de tarıma iliş
kin makinaların ve demir eşyanın satıldığı 
bildirilmekteydi"(8). 

1896,tıarda Servet-i Ftinun, ticari reklamı özen-

(8) MAVİŞ ve SEÇİM(Ed.), s.l6. 



dirmiş; b~ yoldan aylık reklam ve duyuru geliri 12-15 

altına varmıştır. 

"Gazetecilik ve ilancılık 1924'den itibaren 
tekrar gelişme yoluna girdi. Yerli işletmele
rin de rekl~ma önem vermesi basının yüzünü 
güldürmüştür"(9). 

Şekil 2 1 de Eskişehir'de Sakarya adlı gazetede 

çıkan iki reklam görülmektedir • 

.•. ~... ·<.~:r _ .. -~~~.~ ...... ı .>;:ı·.ı-<: . ....::..:.... .:ı .... •> 
rı r ;~i ~;,)'"ft.. J....., 

••• ı ..?7.ı.i' .•. 1 .?-:_ı ıl ..• 1 ;(.._ı;ı 

,1:ı:....JU::,.I,_r>.: 11!J,;J,..:t..l 

~.:..r;..ıı)J.:~. 

~ ~ .t:ı.. f ~ ~·~) J).~ 
... ı;Ç_ı,T~_ . ..ı;-.,lr5 .. ·C' ···tı ·-·C' 

Eskişehir'de Sakarya adlı gazetede yayınlanan 
reklclrnlar 

Şekil 2. Eskişehir'de Sakarya Adlı Gazetede 

Yayınlanan Reklamlar 

(9) "Pazara Açılan Kapı", Dünya Reklamcılık Dosyası, 

(17 Kasım 1986), s.7. 

12 
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Bugünkü anlamdaki rekl~mın Türkiye'deki tarihi 

oldukça yenidir. 1923-1944 döneminde yayırolanmış reklam

lardan 1928'e kadarkiler Arap harfleriyledir, genellikle 

ilkel bir görünüm taşımaktadır. 1932'lerden sonra yerli 

sanayinin gelişmeye başlaması ile birlikte basında 

reklam önem kazanmıştır. 

1929-1944 arası dönemde, Türkiye'de reklgmcılık, 

bir tek isimle özetlenebilir: Cumhuriyet Gazetesi. O 

yıllarda ilancılık şirketi kurduğu için, bütün reklAm

cılık sektörü bu şirketin kontrolü altındaydı. 1 Mayıs 

1948'den itibaren Hürriyet Gazetesi'nin yayım hayatına 

girmesiyle Türkıye'de rekl~mcılık gerçek bir varlık 

haline gelmeye başlamıştır. 

"Rekl~mı yapılan mal ve hizmet cinsine göre 
bu gazete veya dergide genel tüketicilere veya 
meslek gruplarına hitap etmektedir. İlaç rek
l~mının bir tıp dergisinde rekl~mı yapılırken, 
sabun rekl~mı da tüketiciye hitap eden gazete 
veya dergide yayınlanması daha uygun olacaktır. 
Basın rekl~mları bütün dünyada rekl~mcılığın 
başlangıcı olmuştur, diğer rekl~ vasıtaları

nın gelişmesi nisbetinde önemi azalmışsa da 
bugün dahi önemini yitirmemiştir.''(lO) 

(10) Ali TOPALOGLU, "Reklam Faaliyetleri", İktisat 
Dergisi, C.IX, (Ekim 1969), s.64. 



nTürkiye'de modern anlamda reklamcılığın baş
langıç tarihi ise 1970 yıllarıdır. Manajans, 
Reklam Moran, Cenajans, Ajantürk, Repro, Ajans 
Ada, Markom gibi devamlı büyüme potansiyeli 
gösteren ajanslar da bu dönemde ortaya çıkmış
tır. Bu dönem Türk reklamcılığının sezgisel 
reklamcılığa geçiş dönemidir."(ll) 
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Son yıllarda ise, iki temel olay reklamcılığı-

mızın gelişimini belirgin biçimde damgalamıştır. Biri 

1964'ten itibaren basınımızda yer alan ofset ve renkli 

baskı devrimidir, diğeri 1972'de genel yayına giren 

televizyondur. 

Gelişimi ve uygulamasına baktığımızda reklamı, 

"bir mal ya da hizmetin, kitle iletişim araçları ile 

bir bedel ödenerek kitlelere tanıtılması ve bunun kar-

şılığında kısa dönemde reklamı yapan kuruluşun satışını 

artırmasına, kar etmesine neden olan bir uygulama tek

niği" olarak görmekteyiz. Rekl&ı "Doğrudan doğruya kar 

etmek için müşterileri etkilemek, malı satmruc, hizmeti 

pazarlamak ya da onlara talebi arttırmak eylemi olarak 

tanımlanır(l2). 

(ll) MAVİŞ ve SEÇİM(Ed.), s.l5-17. 

(12) M. Salim KADIBEŞEGİL, Halkla ilişkilerde Temel 
İlkeler (İzmir: Tükelmat A.ş., 1986), s.53-54. 
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2. Gazete Rekl~mcılığının Avantajları ve Sakın

caları 

Yaklaşık olarak rekl~m bütçelerinin % 40-50'sini 

basın rekl~mları teşkil eder. 

"Bizde rekl~ geçtiğimiz son on yılda uzun 
araştırmalara konu olmuş, resmi rekl~m ve özel 
rekl~m diye yapılan ayırımıara gazete rekl~mı 
veya televizyon rekl~mı gibi teknolojik yakla
şımlar da yapılmıştır. Elde mevcut araştırmalara 
göre televizyon rekl~mlarının etkinliği peşinen 
kabul edilmiştir"(l3). 

a. Avantajları 

- Esneklik: 

·~eaialar içinde hemen en elastiki olanı 
gazetedir. İstediğiniz yere istediğiniz güçte 
yükleme imk~nını verdiği gibi, zaman bakımından 
da en müsamahak~r mediayı teşkil eder. Bir kaç 
saat zarfında istediğinizi yayınlatır, bir kaç 
saat evvelden haber vererek istediğiniz deği
şikliği yapabilirsiniz. Bugün saat 15.30'a kadar 
idareye teslim ettiğiniz il~n, yarın sabahki 
gazetede çıkabilir. Bilhassa son yıllarda ofset 
basım tekniğinin gazetelerin çoğuna girmiş ol
ması, klişe yapımı için geçen zamanı da kaldır-

(13) Nezih DEMİRKENT, "Reklam Anlayışımız" Hürriyet 
(8. Gün), 30 Ağustos 1981, s.6. 



mıştır. Gazeteye hazırladığınız ilanın orıJına
lini vermeniz, yayın için kafi gelmektedir. 

-Prestij: 

Halkın tutup, inandığı gazetelerin seçimi ile 
rekl~mın prestiji sağlanır. Muhatabınız, güven
diği bir yayın organında çıkan rekl~mınıza daha 
olumlu gözle bakacaktır. 

- Kapsarnın Derinliği: 

Gazete hemen bütün evlere girmektedir. Ayrıca 
girdiği evde de kadın, erkek, çocuk, her yaştan 
her sınıftan herkesin elinden geçer. Kimi spor 
sayfasını, kimi haberleri ve baş makaleyi, kimi 
magazin kısmını, moda sayfasını, resimli roma
nını okur. Köy odasında okunan gazete, okuyup 
yazması olmayanların da bilgi almasına yarar, 
balhassa cahil kişiler nazarında, gazetenin her 
yazıldığı doğrudur; tabii bu arada, rekl~m da 
bir haber ciddiyetiyle okunacak ve aynı samirni
yetle onun söylediklerine de inanılacaktır. 

- Detay Bilgi İmkanı: 

Yeriniz müsait olduğundan her türlü bilgiyi 
verebilirsiniz. Kelime sayısı kısıtlı değildir. 
Bilhassa telefon numarası, adres, fiyat gibi 
kolay unutulabilecek malumat her an okuyucunun 

elinin altındadır. 

- Pe!t;!akendeci-İmalatçı İşmirliği: 

Bir malın lokal ilanı hem satıcının hem de 
mamulün rekl~mını yapar. 
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b. Sakıncaları 

- Kısa örnürlü: 

Gazete en çok bir iki gün ömrü olan bir medi
adır. Rekl~mlarımız o günlerde görülürse görü
lür, yoksa ya paket olur ya da çöpe atılır gider. 

- Acele Okunma: 

Araştırmalar, okuyucunun günde 20-30 dakika
sını gazete okumaya ayırdığını göstermektedir. 
Buna göre rekl~mınız ya sür'atle tesir eder, 
yahut dikkatten kaçıp kaybolur gider. 

- Kötü Baskı: 

Gazete, basılı medialar içinde en kötü tek
nikle en kötü kağıda basılanıdır. Bilhassa 
fotoğrafa dayanan sanat çalışmaları perişen 

olur. 

- Okuma Yazma Oranı: 

Memleketimizde okur yazar sayısının azlığı 
gazeteyi, batılı memleketlerine oranla daha az 

avantajlı kılmaktadır. 

Bunlara ilave olarak, gazete televizyona göre 
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bayat haber olmaktadır. Her bölgeye aynı anda ulaştırı

lamamaktadır. Hedef kitlesi sınırlıdır. Gazete tiraj,-

ları düşüktür. 



• 
3. Gazete Reklam Şekilleri 

"Gazeteye iki tür rekl~ verilebilir. Bu ya 
bir kampanya konusudur ve kompozisyonu müşteri 
veya ajans tarafından hazırlanmıştır yada küçük 
ilandır ve tertibi gazeteye bırakılır. 

Normal rekl~mların orijinali, rotatif baskı 
yapan gazetelere klişe, ofset baskı yapanlara i 

ise resim olarak verilir. 

Küçük ilanlar da iki türde olur. Birincisi 
normal ilanlar arasında yayınlanacak şekilde 
ve takribi sütun/cm. ölçüsü bildirilerek iste
nir. Bu ilanda hangi yazıyı ne büyüklükte harf
lerle istediğinizi de belirtirseniz, gazete 
bunu kendi hurafatı ile dizer ve yine talima
tınıza göre ince veya kalın bir çerçeve içeri
sinde basar. Diğer tür küçük ilanlar, sınıflan
dırılmış küçük ilanlar tarifesinde yayınlanır. 
Bunlarda daha ziyade kelime başına ücret alınır. 
İlanınız ya bir ajans aracılığıyla ya da doğru
dan doğruya gazeteye~rilerek yayınlanır. Gaze
tece muteber bir ajans kullanıyorsanız, ödeme
nizi ajansa yaparsınız, ajans da gazeteyle 
anlaşma şartlarına göre ücretini öder. Burada 
ilan sahibi gazeteye muhatap olmaz. Doğrudan 
doğruya gazeteye ilan veriyorsanız, yayından 
evvel bedelini nakden ödemek zonunda kalırsı-

nız. 

İleride doğabilecek ihtilafları önlemek için 
ordinelar çift nüsha olarak hazırlanmalı, biri 
gazeteye verilirken diğeri rekl~m servesinin 

sorumlu elemanlarından birine imzalatılarak 
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muhafaza edilmelidir 11 (14). 

"Basın-ilan Kurumu .A.ğVstos/1985 verilerine 
göre 31 !stanbul, 3 Ankara, 5 !zmir, 3 Adana, 
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4 Bursa, 5 Konya gazetesi ve 142 adet de süre-
li yayın resmi rekl~m alabilmektedir. Bunlardan 
başka gazete ve dergilerine göre en yüksek tiraj
lı gazeteler Bulvar, Cumhuriyet, Günaydın, Güneş, 

Hürriyet, Milliyet, Posta, Tan, Tercüman, Türkiye 
ve Yeni Asır gazeteleridir. Aylık tirajı 1 mil
yondan fazla olan gazeteler "en yüksek 11 tirajlı 

olarak belirtilmişlerdir. 

Santim/sütun olarak hesaplanan rekl~mların 
fiyatları sayfalara gazete ve dergilere göre 
değişmektedir. İncelenen mal ve hizmetler için 
1985 yılının ilk sekiz ayında 14 Mil;y-ar 505 

Milyon 300 bin TL. (15). 

Memleketimizde gazete ilanları ücretlerinde 
sütun/cm birimi kullanılır. Bu birim bir sütun 
genişliğinde, 1 cm. yüksekliğinde bir alanın 
fiyatıdır. Gazetelerin çoğu, bir sayfalarını 
8 sütuna bölmüştür, yükseklik ise 52,5 cm'dir. 
Yani tam sahife gazete ilanı 8x52,5= 420 cm. 
eder. Fiyatlar ise her geçen gün yapılan zam
ıarla baş döndürücü şekilde yükselmektedir(l6). 

Haziran 1971 itibariyle memleketimizde çıkan 
belli başlı gazetelerin ilan ücret tarifelerini 

veriyoruz(Tablo 1). 

(14) ÜNSAL, s.418, 419. 

(15) TOKOL, s.l24-125. 

(16) ÜNSAL, s.419-420. 



TABLO 1 

GAZETELERİN İLAN TARİFESİ 

(TL/cm) 

GAZETELERIN ILAN TARIFESI (TL/cm) 

GAZETE 
Ilan 2. 3. Devam Istanbul Taşra Ilave !Eğlence Sayfası Sayfa Sayfa Sayfası baskısı baskısı 

Hürriyet 105 
1 

130 140 120 70 60 35 

1 

-
Hürriyet (Pazar) 115 140 150 130 80 70 45 -
Milliyet 90 

1 

110 110 100 65 55 30 -
Milliyet (Pazar) 95 

1 

115 115 105 60 40 - 60 
Tercüman 100 - 110 100 - - 40 R. 125 

Tercüman (Pazar) 105 - 115 105 65 40 SB 100 
Günaydın ı 75 - 100 100 40 20 20 -
Cumhuriyet 75 80 85 80 50 35 25 -
Akşam 55 65 65 60 40 30 20 -
Yenigazete 40 40 40 - - 15 - -
Ye;ıi Istanbul 55 65 65 - 40 ı 25 - -
Adalet 25 30 30 -
Ulus 35 40 40 40 Ankara (15) 
Vatan 25 25 25 
Zafer 35 40 40 
Demokrat izmir 20 30 30 1. Sayfa 50 8. Sayfa 25 
Ege Ekspres 20 30 30 1. Sayfa 50 8. Sayfa 50 
Yeni Asır 25 30 30 35 1. Sayfa 60 Spor 40 
Hür Anadolu 50 50 50 
Bayram (Ank.) 60 100 100 4-5 Sayfa 75 
Bayram ( lst.) 100 150 150 4-5 Sayfa 125 
Bayram (lzm.) 75 100 100 1-8. Sayfa 100 
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İKİNCİ BÖLÜM 

I. ÇALIŞMANIN AMACI VE ÖliillMİ 

Bu araştırmada toplumsal yaşamı etkileyen bir 

kitle iletişim aracı olarak yerel basının, toplumda 

birçok olguları inceleme ve yansıtma aracı olduğundan 

hareket edilerek Eskişehir'de yayınlanan Sakarya ve 
\ 

İstikbal gazetelerinin reklam anlayışı ve çalışmaları-

nın incelenerek durumlarının saptanması amaçlanmıştır.· 

Çalışma yerel basınımızda rekl~cılık açısından 

çalışmak isteyenlere bilgi vererek, onları yerel basın 

rekl~cılığı hakkında hareket edebilecekleri düşünce

lere yöneltebilecektir. 

II. YÖNTEM 

Çalışma Eskişehir yerel gazetelerinden Sakarya 

7e İstikbal gazetelerindeki 1981-1985 yılları arasın

daki reklamların taranınası yapılarak başlanmış, çıkan 

neticeler biçim ve içerik açısından incelenerek tablo

lar çıkartılmıştır. Daha sonra gazete sahipleri ile 
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yüz yüze yapılan görüşmelerde, yerel basın rekl~mcılığL 

hakkında bilgiler alınmıştır. 

III. SINIRLILIKLAR 

Ga~etelerin ilk ve son sayfaları inceleme dışı 

tutulmuştur(İlk sayfada yerel haberlere, son sayfada 

ise spor haberlerine yer verilmesi nedeniyle). 

Yerel basında sadece Sakarya ve İstikbal gazete

leri ele alınmıştır. 

Araştırma 1981-1985 yılları arasını kapsamakta-

dır. 

Araştırma durum saptama türündedir. 

Ayrıca adı geçen gazetelerin sorumlu müdürleri 

ve sahipleri ile görüşmeler yapılmıştır. Gazetelerde 

resmi ilanlar araştırmanın dışında tutulmuştur. Yalnız 

özel rekl~mlar ele alınmıştır. 

IV. YEREL BASIN ESKİŞEHİR UYGULAMASI 

ı. Yerel Gazetecilik 

Ana hatlarıyla bir yerel basın tarifi yapmaya 

kalkışırsak, dağıtımı ve satışı büyük ölçüde bir ilin, 

yada ilçenin çerçevesinde kalan gazete diyebiliriz. 
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Yerel basın, yörenin haber ve konularına geniş yer ayı

ran bu bakımdan da yayınlandığı yerde ilgi toplayan 

bir organdır. 

"Gazeteceliğitı, veya daha doğru deyimiyle 
yazılı basının Türkiye'de bu kadar uzun geçmişi 
olmasına değin, ülkenin tümü dikkate alındığında 
yerel olarak gazetelerin yapı ve dağılım bakı
mından gösterdiği özellikler hayli ilginçtir. 
Hal~ dünyanın hemen hemen her ülkesinde aydın
lar arasında en etkin kitle haberleşme aracı 
olma özelliğini koruyan gazetelerin, Türkiye 
açısından oynadığı rol ve önem ise üzerinde 
durulmaya değerdir. Gazete sayısının çokluğu 
bir yana gazetelerin sayıca yaygınlığı her kent 
merkezi veya bölgede aynı ölçüde değildir. Ye
rel olarak bazı kentlerde ve bölgelerde çıkan 
günlük gazete sayısı fazla ve tirajı yüksek
ken, diğerlerinde gazete sayısı fazla olmakla 
beraber düşük tiraj görülmektedir. Daha başka 
deyişle, gazetecilik Türkiye'nin bazı bölgele
rinde diğerlerine oranla daha fazla gelişmiş
tir. Bazı kent merkezleri ise özellikle, yerel 
olarak gazeteciliğin modern anlamda gerçekleş
tirildiği merkezler olmaktadır. Bunlara örnek 
olarak !stanbul ve İzmir!i verebiliriz. Ankara 
başkent olmakla birlikte, gazetecilik yönünden 
etkinliği olan önemli bir merkez değildir. As
lında, Ankara'nın Anadolu'nun diğer kent mer
kezlerinden gazetecilik yönünden pek farkı 
bulunmamakta, yalnız yayımlanan gazetelerin 
tirajları diğer Anadolu kentlerine oranla 
biraz fa~lalık göstermektedir. 

Ankara, İstanbul, İzmir, Konya, Adana, Bursa 
kentlerinde yayımlanan gazetelerin tirajları 
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bakımından istatistik bULmak olanaklıdır. Bu 
kentler Türkiye'nin diğer kentlerine oranla 
gelişmiş olan kentleridir. Anadolu'da diğer 
kentlerde de pek çok gazete yayımıanınakla bera
ber, bunlara ait tiraj sayılarını bulmak olanak 
dışıdır. Zaten, Anadolu'nun pekçok yerinde yaylın
lanan gazetelerin devamlı olarak yayımıanmaları 
da pek söz konusu olmamaktadır. 

İstanbul kaynaklı gazetelerin yanında diğer 
kentlerde yayımlanan gazetelerin gazetecilik 
yönünden önemli katkıları bulunmamaktadırlar. 
Belki bunların, yerel veya bölgesel olarak gaze
tecilikte rol oynadıklarından, katkıda bulunduk
larından söz edilebilir. Ulusal gazeteler, yerel 
gazetelerin rolünü ve önemini indirgemektedir
ler. Ekonomik ve teknolojik üstünlükleri ise 
yerel ve bölgesel basını engelleyen, büyümesini 
köstekleyen bir nitelik göstermektedir. 

Anadolu'da çıkan gazetelerin, genellikle çok 
küçük matbaacılık işletmeleri şeklinde çalıştık
ları, çok düşük düzeyde muhabir kadrosu bulun
durdukları, kağıt, matbaa malzemesi, resmi ilan 
yönünden devamlı olarak yakınmakta oldukların
dan söz edilmektedir. Aslında, anılan sorunlar 
Türkiye'de tüm basın kuruluşlarının ortak soru
nudur. Yalnız, bu sorunlar içinde belki en önem
lisi Anadolu Basınının, gazeteyi oluşturacak 
haber malzemesini nasıl temin edebildiğidir. 

Anadolu Basını, gerçekten haber malzemesi 
bulma bakımından büyük zorluklar içindedir. Bulsa 
bile bunu değerlendirecek elemanı fazla değildir 
veya hiç yoktur. Haber ajanslarının yeterli ölçü
de Türkiye düzeyinde haber alış verişini gerçek
leştirememeleri, Anadolu Basını bakımından haber 



bulabilme yönünden dengesizliği daha çok pekiş
tirmektedir. Bu yönden, Anadolu gazetelerinin 

haber dağarcığının diğer değerlendirileniere 
oranla daha değişik yapıya sahip olduğunu söy
lemek yanlış olamamaktadır. Yalnız, bu yapısal 
özellik hakkında elde görgül araştırmalara da
yanan veriler mevcut değildir. 
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Anadolu Basınının, haber malzemesi yönünden 
farklı yapıya sahip olması, buralarda çıkan ga
zetelerin ulusal düzeyde egemen olan bir sap
tama yapmamızı da olanaklı kılamamaktadır. Zira, 
Anadolu basınını kimlerin izlediği, içireğinin 
ne olduğu hakkında elde yine envanter yapıcı 
bilgiler bulunmamaktadır. Bu bakımdan, Anadolu 
basını için görgül araştırmalar yapılmadan kesin 
bir genellerneye gitmek pek sağlıklı olmayacaktır. 
Daha başka deyişle, belki en anlamlı saptama, 
"Anadolu basını kendine özgü özellikler taşımak
tadır" şeklinde yapılacak belirlemedir. 

Türkiye'de gazete çıkmayan hiç il yoktur. 

Yalnız, bazı illerde çıkan gazete sayısı çok 
yüksekken, bazılarında bu sayılar çok küçülmek
tedir. Coğrafi özellikler ve kısmen gelişmişlik 
düzeyi dikkate alınarak, iller itibariyle bazı 
genellernelere gitmek olanaklı olmaktadır. Tür
kiye'nin gelişmiş yönleri ile az gelişmiş yön
lerinde gazeteciliğin gelişme düzeyi ile haber 
alış verişi, baskı ve dağıtım olanakları, resmi 
ve özel ilan ve rekl~ alabilme bakımından görü
lenler, dengesiz haberleşmenin en önemli ve ti
pik belirtileridir. Bir yanda, en ileri dizgi 
ve baskı yöntemleri, haber değerlendirilmesi 

bulunurken, diğer yanda haber malzemesi bulma 
güçlüğü çekilmekte, dizgi ve baskı oldukça 



eskimiş yöntemlerle yapılmaktadır. Basılan gaze
telerin dağıtımı, ilan ve rekl~mın gerek kamu 
gerekse özel girişimden temininde büyük zorluk
lar bulunmaktadır. 

Dengesiz haberleşme çerçevesinden olguyu 
değerlendirdiğimizde, Basın İlan Kurumu, ile 
Basın Yayın Genel Müdürlüğünün çabalarının, 
dengesiz haberleşmeyi önleyici değil, tersine 
pekiştiren bir mekanizma olarak işledilti ortaya 
çıkmaktadır. Asıl önemli olan ise Türkiye düze
yinde, haber alışverişini hızlandırıcı, sürekli 
haber dağıtım ağının kurulması, gazetelerin 
küçük işletmeler yerine modern anlamda gazeteci
lik kuruluşları şekline dönüşebilmesidir(l1). 

2. Eskişehir Basını 

a. Tanıtım 

"Gelişen dünyamızın en büyük iletişim aracı 
basın, gücünü yüzyıllara, ülkelerin toplum ve 
yönetim biçimlerinin çeşitliliğine karşı koru
mayı sürdürüyor. Basının dünyada ve ülkemizde 
toplumları etkileme gücü, gerçeği bhl yazının 

konusu değiltt(18). 

Bilinen gerçekten yola çıkarak Anadolu basını 

içinde önemli yeri olan Eskişehir'de yayımlanan ilk 
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(17) Oya TOKGÖZ, "Türkiye'de Yerel Gazetecilik", Yıllık 

(1979-1981), s.271-294. 

(18) Turhan BARAZ, Eskişehirde İlk Gazeteler, (Basılma

mış Çalışma)(Eskişehir, 1986), s.267. 



27 

gazeteyi ele alarak günümüze değin gelişmelere bir göz 

atalım. 

Eskişehir'de yerel basın tarihi 1908 yıllarına 

kadar uzanmaktadır. 1908 yılında çıkan Nimet gazetesin

den bu yana Eskişehir'de yerel basın değişik gelişme 

öğrileri çizerek günümüze kadar sürmüştür. 164 değişik 

süreli yayın örnekleri Eskişehir Basın Sergisinde sunul-

muştur. 

Nimet gazetesinin ilk sayfası Şekil 3'de veril

miştir. Nimet gazetesinin ilk sayısı 22 Mart 1908 tari

hini taşımaktadır. Haftada üç kez yayımlanan gazete 4 

sayfa olarak ve 10 para fiyatla çıkmıştır. Diğer yerel 

gazeteler ise yayım tarihlerine göre (Ek 1) de liste

ler halinde verilmiştir. 

Şekil 3. Nimet Gazetesi İlk Sahifesi 
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Bugün Eskişehir'de iki ofset, iki tipo ile bası

lan dört yerel gazete bulunmaktadır. öte yaraftan yerel 

haberlerin iletilmesinde İstanbul temsilciliğini üst

lenen Hürriyet, Milliyet, Günaydın, Cumhuriyet, Tercü

man'nın büro temsilcileri ayrıca THA(Türk Haber Ajansı) 

bulunmaktadır. 

Eskişehir ili merkezinde yayınlanan yerel gaze

telerin matbaaları gazete basımı dışında büyük bir 

yoğunlQ~la gazete dışı baskı alanlarında kullanılmak

tadır. Gazetelerin dağıtımı Hür-Dağıtım ve Gameda(ünvak) 

örgütü tarafından gerçekleştirilmektedir. Gazetelerin 

tümü altı sayfa olarak yayınlanmaktadır. 

b. Sakarya Gazetesi 

Eskişehir İl Halk Kütüphanesinde bulunan T.C. 

Salnamesi 1927-1928 yılları gazeteler bölümünde Sakarya 

gazetesinden söz edilmektedir. Sakarya Gazetesi 25 Ağus

tos 1915'te yayın hayatına başlamış olan haftalık siyasi 

bir gazetedir. Gazetenin imtiyaz sahibi Ali F. Ulvi, 

Başmuharriri Faruk Şükrü, Mes'ul Müdürü ise Osman Bey'·· 

dir. Gazete o denemlerde İstikamet Matbaasında basılmak

taydı. Sakarya Gazetesinden bir vesile ile Mustafa Kemal 

Atatürk'te bahsetmektedir. Atatürk'un Yurd Gazileri adlı 

kitabın 157. sayfasında Atatürk'ün sözü geçen gazete 

için söyledikleri aktarılıyor ve onun gazete ile ilgi

lendiği ve özellikle de gazetenin adının Atatürk tara-
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fından çok beğenildiği aktarılmakta ve şu cümleleri 

sarfetmektedir. "Gazeteler, gördüklereni, düşündükle

rini, bil diklerini, samirniyetle yazmalıdır. '' ( 19) (Tarih 

5 Ağustos 1929). 

Daha sonra gazete on senelik bir aradan sonra 

1946'da gazetenin şimdiki yönetim kurulu başkanı olan 

Ünügür'ün babası olan Abdurrahman Ünügür tarafından 

satın alınıyor. Gazete bundan sonra günlük olarak çık

maya başlıyor. Gazetenin daha sağlıklı çalışahilmesi 

için gerekli görülen bir teşkilat şemasının meydana 

getirilebilmesi ancak Haziran 1983'te olabilmiştir 

(Tablo 2). 

TABLO 2 

SAKARYA GAZETESİ TEŞKİLAT ŞEMASI 

Yönetim Kurulu 

1 
Genel Müdür 

1 
Genel Yayın Md. 

1 1 
Muhabirler 

1 
Bölge P.aberleri Şefi 

1 
Yazı İşleri Md-

istihbarat Şefi 

1 
Bölge ~ubabirleri 

(19) Mehmet Ö}IDER, Atatürk'un Yurd Gezileri, (Ankara: 
Türkiye İş Bankası Kültür Yayınları, 1975), s.l57. 



Sakarya gazetesinin 1982 1deki ortalama tirajı 

3.500, 1983'de ise 4.200'dür. Bu günlük tirajdan her 

gün değişik faktörlere göre değişiklik gösterebilen 
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% 14-15'lik bir iade oranı söz konusudur. Gazete sahi

bine göre şirketin her iki matbaa makinası da gazeteye 

bağlansa bile maksimum tiraj kapasitesi 7.000'dir. An

cak şimdiye kadar gazete için matbaanın maksimum tira

jını .zorlama mecburiyeti hasıl olmamıştır. Burada gaze

te sahibi bir noktayı önemle belirtmektedir. Şirketin 

sahip olduğu makinalar aslında gerçek anlamda birer 

matbaa makinasıdırlar, yani sadece gazete için imal 

edilmemişlerdir. Bu sebepten gazeteler elle katıanmak

tadırlar vb. Bu hal de tiraj durumunu hiç kuşkusuz 

etkilemektedir. 

Sakarya gazetesi dönem dönem gelişme ve gerile

meler göstermiş, tiraj da buna orantılı olarak etkilen-· 

miştir. Sakarya gazetesinin halen yönetim kurulu başkanı 

olan üstün Ünügür'e göre gazetenin önündeki hedefi 

Bilecik, Kütühya, Afyon gibi illerde de satarak bölge 

gazetesi durumuna gelmek. Ona göre 1969-70 yıllarında 

Kütahya'da 700 satan bir gazete için bu pek de zor ol

mayan bir şey. Yine Ünügür'ün iddiasına göre Sakarya 

Gazetesi Türkiye'deki en gelişmiş ve özelliklerini 

koruyan yerel basın örneğidir. Büyük gibi görülen diğer 

yerel gazetelerin birçoğu Günaydın gazetesine bağlı 

şirketin % 51 hissesi ile çalışıyorlar, veya artık 
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artık bölge gazetesi durumuna gelmişlerdir. Sakarya 

Gazetesinin çeşitli zamanlarda değişen başlıklarından 

örnekler Şekil 4'te verilmiştir. 

'lt .. , ...,., h' :i ) \ - .... i'"tee.e.: 

Şekil 4. Çeşitli Tarihlerde Çıkan Sakarya 

Gazetesi Başlıkları 

c. İstikbal Gazetesi 

Eskişehir'de yayın hayatını sürdüren önemli gaze

telerden birisi de !stikbal gazetesidir. 

İstikbal gazetesinde kelime anlamı ile bir teş

kilat şeması bulunmamaktadır. Ancak: Genel Yayın Müdürü 
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---+-Yazı İşleri Müdürü ---+ Muhabirler şeklinde tabii 

bir teşkilatıanmadan söz edilebilir. Aslında kuşkusuz 

ki böylesi bir teşkilatıanma bir gazetede olması gere

kenden farklı bir işletmedeki müdür, şef, memurlar 

biçimindeki bir teşkilatıanma yapısı göstermektedir. 

Gerçi gazeteyi yönetenler bu durumun farkındalar, ancak 

henüz modern ve bilimsel anlamda bir teşkilatıanmanın 

getireceği faydaların tartışılması onları meşgul etmek

tadir. Aslında, yöneticilerin de ifade ettikleri gibi 

karmaşık bir teşkilatıanma şemasının işletme içinde 

işlerin karışmasına yol açacağı görüşündedirler. 

!stikbal gazetesinin basıldığı "Uğur Matbaası" 

hem tipo hem de ofset çalışabilmektedir. Gazetenin 

Genel Yayın Müdürünün ifadesine göre matbaanın mali 

açıdan gelir getirici asıl işlerinı etiket, davetiye 

ve kitap basma meydana getirmektedir. 

Genel Yayın Müdürü tarafından gazetenin iki 

yıllık ortalama günlük tirajı sualine verilen cevap 

3.000-5.000 gibi yine ortalama bir rakam olmuştur. Bunun 

arkasından da gazetenin % 10-15 iadesi olduğu ve maksi

mum tiraj kapasitesinin 5.000 olduğu söylenmiştir. 

Buradan çıkan neticeye göre gazete bazı günler maksi

mum tiraj kapasitesi ile çalışmaktadır. 

Gazetenin genel yayın politikasının saptanması 

gazete sahibi, genel yayın müdürü, yazı işleri müdürü 
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ve muhabirierin -özellikle kıdemli olanlarınca- ortak 

olarak yapılmaktadır. Yazıların denetimi mümkün olduğu 

kadar "ana.nda" gerçekleştirilmeye çalışılmaktadır. 

Halkla ilişkiler konusu okuyucu mektupları ve 

okuyucuların gazeteye gelip yüz yüze görüşmeleri ile 

sağlanmaktadır. 

Gazete ilin yakınlarındaki bazı itçelere de 

günlük olarak gönderilmektedir. Ancak buna rağmen 

İstikbal Gazetesi yöneticileri en azından şimdilik 

bölge gazetesi haline gelmeyi hedeflemediklerini ifade 

etmektedirler. Gazetenin kısa tarihçesi ise şöyledir; 

1950 yılında Ziya Surol adlı bir matbaacının başvurusu 

üzerine "Suro.l" adı altında günlük olarak çıkmaya baş

lamıştır. Surol'un 17 Haziran 1950 yılında Çıkan bir 

gazete başlığı Şekil 5'te verilmiştir. 

-uro 
Milli Birlik ve Beraberlik Sembolü 

Yıl :· 1 Sayı : 9 Günlük Siyasi Gazete 

Şekil 5. Surol Gazetesi Başlığı 

Sahihi ve Yazı işlerini 
fiilt•rı idcıre edeıı 

Ziya SUROL 

Basıldığı y<'ı' : 

TA M-l Ş-M'A TB AA S I 
ESKiŞEHiR 

Fiatı S Kuruş 

17 Haziran Cumartesi 1950• 

Aradan 15 gün geçince gazetenin adı 11 İstikbal"e 
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çevrilmiş. 1950'den sonra 28 yıl gazeteyi aynı kişi 

çıkarmıştır. Gazete önce dergi ebadında iken, bir müd

det sonra alışılagelmiş gazete ebadına dönüştürülmüş. 

Gazete klişe sistemi ile tipo baskı yapılarak çıkarıl

mış o dönemlerde. 28 senelik uzun sayılabilecek bir dö

nemden sonra gazeteyi Eskişehir'in tanınmış kişilerinden 

Celil Karaca satın almış. 1,5 sene boyunca gazeteyi bu 

kişi çıkarmış. Bu dönemden sonra gazete Uğur Matbaası 

sahibi olan Oğuz Türkmen tarafından satın alınmıştır. 

İstikbal gazetesinin çeşitli tarihlerde çıkan gazete 

başlıkları Şekil 6'da verilmiştir. 

g lstlkbal' 
Günlük Sıyası Gazete 

Şekil 6. Çeşitli Tarihlerde Çıkan İstithal 

Gazetesi Başlıkları 

Gazeteyi yeni sahibi almasından sonra da gazete 

yine tipo baskı olarak çıkmasını sürdürmüş. 1983 senesi 
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başlarından itibaren gazetenin birinci ve son sayfaları 

ofset olarak basılmaya başlanmış, Mayıs l983'den iti

baren ise gazetenin tamamı ofset olarak basılmaya baş

lanmıştır. Gazete Haziran 1983 başlarında daha düzenli 

bir çalışma ortamı sağlayabilmek için yönetim ve hazır

lık bölümlerini ayrı bir binaya toplamıştır. Gazetenin 

reklam departmanı yoktur. Rekl~m işlerinin tümü eş dost 

ilişkileri içerisinde yürütülmektedir. Resmi il~nlar ve 

matbaacılık daha ağırlıktadır. Gazetelerin yaşamlarını 

sürdürebilmeleri için gerekli olan paranın rekl~m gelir

lerinden elde edilebileceğini belirten yöneticiler dahi 

rekl~mlarla ilgili çalışmalara ayrı bir zaman ayırama

maktadırlar. 

3. 1981-1985 Yılları Arasında Sakarya ve İstikb~l 

Gazetelerinde Reklamların Biçim ve İçerik 

Yönünden Değerlendirilmesi. 

Bugün yerel basınımızda rekl~m gelirleri, özel 

rekl~mlardan ve resmi il~nlardan temin edilmektedir. 

Eskişehirde BİK(Basın İl~n Kurumu)'nun yerine vilayette 

basın müdürlüğü bulunmaktadır. Bu kuruluş resmi il~nları 

yerel gazetelere eşit olarak paylaştırmaktadır. özel 

rekl~mlar ise daha çok hatır-gönül ilişkileri içerisinde 

pazarlık konusudur. Bugün yerel basınımızda özel rekl~m 

tarifesi şu şekildedir; 

- Ön sayfa(Birinci sayfa) st/cm'si 3.000 TL. 



- Arka sayfa st/cm'si 1•500 TL. 

-İç sayfalarst/cm'si 300 TL.'dır. 

Yerel gazetelerde gazetelerin bir sayfası; 

8 x 52 = 416 st/cm'dir. 

Gazeteler 6 sayfa olduğuna göre 6 x 416 = 

2.496 st/cm'dir. 

Yıllık ise, 2496 x 365 - 911.040 st/cm'dir. 
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Yerel gazetelerimizin Sakarya ve İstikbal'de 

rekl~mların kapladığı alan yıllara göre tablolar halin

de Ek-2'de verilmiştir. Bu tablolardan da anlaşılacağı 

üzere beş yıllık tararnada Sakarya gazetesi (% 28,61), 

İstikbal gazetesi (% 18,70) oranında sayfalarını rekl~-

ma ayırmıştır. 

a. Yerel Basın Reklamlarının İçerik Yönünden 

Değerlendirilmesi 

aa. Metin ve Başlık 

Reklamda metin; sadece rekl~m mesajının yazılma

sı değil, aynı zamanda reklam mesajı için çeşitli fikir

lerin üretilmesi anlamını da ifade eder. 

Yerel basın reklamlarını metin yönünden incele

diğimizde; şekil 7'de 12 Eylül 1985 tarihli bir yerel 

gazeteden alınan rekl~m örnek olarak verilmiştir. 
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Şekil 7. 12 Eylül 1985 Tarihli Sakarya Gazetesinde 

Yayınlanan Bir Video Şirketi Reklamı. 

Verilen örnekte başlık ve metin birbirinden 

ayırt edilememektedir. Metin, baskı'lıataları yüzünden 

silik çıkmış ve okunınası zorlaşmıştır. 26 Eylül 1985 

tarihli İstikbal Gazetesinden alınan bir reklam örne-

ği de Şekil 8'de görülmektedir. 

Bu örnekte metin; grafik düzenlemeden yoksun, 

okunınada güçlük çekilmekte, derli toplu ve inandırıcı

lık özelliğinden çok uzaktır. Gereksiz uzatmalara gi-

dildiği görülmektedir. 

"Reklam, temelde bir fikir ifadesidir. Başa
rısı ifade edilmek istenen fikrin güçlüğüne bağ
lıdır. Reklam mesajı kelime ve resim olarak ne 
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·:ADRES: ı·Eyliil Cad. Belediye Iş Hana Orta Kat No: 5 
. Tel: 1 19ll-1SS99 ESK~Ş~f11R, ·,, _ 

Şekil 8. 26 Eylül 1985 ~rihli İstikbal Gazetesi 

Rekl~m Örneği. 

kadar iyi düzenlenmiş olursa olsun, satış fikri 
zayıfsa mesajın güçlü olması beklenemez. Onun 
için metin yazarının metni yazmadan önce düşün
mesi gerekir. Çünkü, metin yazımı yaratıcı bir 
süreçtir. Psikologlara göre metin yazarı zeki, 
deneyimli, estetik açıdan duyarlı, esnek, ba
ğımsız düşünen ve sorunlara çözüm bulmaya istek
li kişi olmalıdırri(20). 

(20) MAVİŞ ve SEÇİM(Ed.), s.64-65. 
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Metinle ilg;i;li örneklerimizde işletmelerin amaç

ıarına uygun, hedef tüketicinin özellikleri göz önüne 

alınarak haz~rlanan rekl~m metinlerine az rastlamakta-

yız. Tanıtılan ürün ve~a malların üstün özelliklerinin 

belirtilmeleri gerekmektedir. Sanat çalışmaları ve pro

düksiyon teknikleri açısından da üzerinde fazla durul-

mamıştır. 

Başlık; başlığın temel fonksiyonu çarpıcılığı 

ve rekl~m metninin okunmasını sağlamructır. Başlık rek

l~m mesajının önemli öğelerinden birisidir. Başlıklar 

yalnız başlarına yapılabileceği gibi görüntü öğesi ile 

birlikte çalışılarak da reklamda verilebilir. Yerel 

basınımızda 17 Ekim 1984 tarihli Sakarya gazetesinde 

Şekil 9'da ele alınan bir reklam örneğinde; başlık 

Almanya 'dan. getirdiğim 
tipi 1 035 ,S silindirli Mengene 

Marka Beko kazıcı, 
harfiyat ve kazı işlerinizde 

eınrinizdedir. 
5 metre derinlik kazılabilir. 

Müracaat: Köprübaşı cad. Merkez İşhanı No.l20/6 
Tl"':l93}0 
Hacıoğlu 

M.GüLER 

Şekil 9. 17 Ekim 1984 Tarilili Sakarya Gazetesi 

Rekl~ Örneği 
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verilmemiştir. Başlıksız verilen bir reklamda hedef 

kitlenin ilgisini çeken bir unsur ortadan kalkmıştır. 

Yerel basındaki reklam örneklerimizde yaptığımız çalış

malarda başlık ve metin bütün reklfunlarda vardır, lakin 

bu metin ve başlıklar yetersiz kalmıştır. Bugünkü rek

lam anlayışından uzaktır. 

"Bir çok deneyimli reklfuncıya göre, basılı 

medya reklamının başarı ve başarısızlığı, baş
lığın gücüne bağlıdır"(21). 

Başlık için vereceğimiz ikinci örnek ise; Şekil 

lO'da Sakarya Gazetesinin 14 Ekim 1984 tarihli bir 

reklamıdır. Bu reklamda başlık yine verilmemiştir. 

Logo başlığın yerine konulmuştur. Görüntü öğesi küçük 

.(/ 

DIKKAT DIKKAT 
BOYU K Fl RSA Tl 
KAÇIRMAYINIZ. 

SEZON SONU %10 INDIRIMLI VE HIÇ PEŞINATSIZ 
TAKSİTLE SATIŞLARlMIZ BAŞLAMlŞTlR. KORK 
SATIŞLARIMIZDA, KORK TAMIR IŞLERIMIZDE 
KORKLERlNtZIN MODELLERİNIN DEGİŞTİRİLME~ 
SINDE, KORKLERINIZIN DAHA .!<IYMETLILERIY • 
LE DEG1ŞTIR1LMESINDE ALlNACAK F ARKTA 
Y APlLACAK %10 1NDIR1MDEN lSTIF ADE EDINIZ. 
ESKIŞEHİR'DE YALNlZ BIZIM YAPMAKTA OLDU· 

· CUMUZ· HER CINS DERİ-'SOET VE GODERİ CEKET 
· KABAN' VE PALTOLARINIZIN GARANTİLİ OLA· 
RAK TEMİZLENMESI, HER REN GE BOY ANMASI VE 
ESKİ RENKLERININ DEGIŞTIRILMESI IŞLERINDE 
DE ÇOK INDIRIM Y APILMAY A. BAŞLANMlŞTlR. · 

HUZUR KORK EVtNtZ 

Şekil 10. 14 Ekim 1984 Tarihli Sakarya Gazetesi 

Reklam örneği.,. 

(21) MAVİŞ ve SEÇİM(Ed.), s.54-55. 
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kalmış, metin okunınası açısından açık seçik değildir. 

Bu tip rekl~mlara yerel basınımızda rastlamamız her 

zaman mümkündür. Bunun böyle olmasına sebep de reklam

ıarın bir ajans tarafından yapılmaması diyebiliriz. 

ab. Fotoğraf 

"Görüntü, fikirleri görsel şekle sokmaktır. 
~eklamda görüntü temel bir dikkati çekme aracı
dır. Gerçeğe yazı dilinden daha yakındır. Bir 
ajans yöneticisine göre, "iyi bir resim, iyi 
bir metin" gibidir."(22) 

Yerel basınımızda görüntü ögesine örnek verecek 

olursak Şekil ll'de 29 Ocak 1983 Tarihli İstikbal Gaze

tesinden alınan rekl~m, görüntü{fotoğraf) yönünden in

celendiğinde, fotoğraflar çekim ve baskı hataları yü

zünden silik ve anlaşılması zor olduğu görülmektedir. 

Reklamda fotoğraftan yararlanma anlayışından, okuyu

cunun ilgisini çekmekten uzak görülmektedir. 

Yerel basındaki rekl~mların a~aştırılmasında 

özel reklamların çoğunun fotoğraflı olduğu göze çarp

maktadır. Gazine rekl~mlarının çoğunluğu teşkil ettiği 

yerel basınımızda fotoğraflarda kentrastlık hakimdir. 

Fotoğraf çekmekteki sanatsal çalışmalardan uzak olarak 

(22) MAVİŞ ve SEÇİM(Ed.), s.72-73. 
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Şekil 11. 29 Ocak 1983 Tarihli İstikbal Gazetesi 

Rekl~m Örneği. 

basılan görüntüler istenilen düşüncenin altındadır. 

Şekil 12'de verilen bir reklamda ışli( parlamasından 

ötürü dükkanın.adı okunamamaktadır. 

Tanınmış rekl§mcılarımızdan Haluk Mesçi fotoğ

raf öğesi için şunları söylemiştir; 

"Fotoğrafın, şaşmaz biçimde, illüstrasyondan 
daha etkili olduğu saptandı. Daha çok okur çeki-



. . Delde 
AİLE KEBAP VE BAKLA VA 

SALONU 

Ev ve İşyerierine 
ACELE SERVisiMiZ BAŞLADI 

İşte Hizmet budur 
Nezih Ortamda 

NEFİS TANDIR ~ 
*lzgaralar • 

*Yaprak Döner 
*Çorba çeşider-i 

Not : Yeniliklerimili bekleyiniz: 
ADRES: 2 Eylül Cad. No :57 
IT icaret Odası kar~ısı Tel : I 43 i~ l LS Ki Ş~ If iR 

i • 
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Şekil 12. 13 Eylül 1984 Tarihli İstikbal Gazatesi 

RekHim Örneği. 
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yor, iştah yaratıyor, daha ıyı hatırlanıyor ve 
hemen hemen her zaman daha çok satış sağlıyor."(23) 

Yerel basındaki reklamlarda fotoğraf öğesini 

·özetlersek; baskı hatalarından kaynaklanan silinti, 

kayma, netsizlik, kontraslık ve yerleştirme hataları 

göze çarpmaktadır. Fotoğrafların seçilmesi ve çekim 

hatalarının yanında sanatsal çalışmalardan da uzaktır. 

Rekl~mın görüntü fonksiyonu olan fikir iletişimi, dik

kati çekme, ilgi uyandırmaktan uzaktır. Buna iki örnek 

Şekil 13'te verilmiştir. 

/~ 
! J 'L 

.. :\~ y,} 
' , •. ı 

i 

UCUZL:.JKT A ~:NtıER 

UAR ll H 
KON Fl !\S İ Yrı-~ 

İ~·\A!....AT 1 TOPTAN VE PE:.c:: ,, 
HA.SJlN VARLI ı' 

.,0: ı:'itaşı. ~a~ ırya 1:>' ı: ı . ar-:. 
N .. : 2 1 6 ~·>~~ ~ . - .;;.t....ı:. --~~~· 

Şekil 13. 29 Ocak 1983 Tarihli İstikbal Gazetesi 

ve 19 Kasım 1984 Tarihli Sakarya Gazetesi 

(23) Haluk MESÇİ, nsatıcı Rekl~ Nasıl Yaratılıru içinde 
Reklamcılık Seçme Yazıları, Olskişehir: Anadolu 
Üniversitesi, Açıköğretim Fakültesi Yayını, 1984), s.?l. 



ac. Layout 

"Layout; başlık, metin ve görüntü gibi rek
lam öğelerinin fiziksel olarak düzenlenmesidir. 
Hangi öğenin reklamın neresinde ve ne büyüklük
te olması gerektiğini belirler. Rekl~ın prova 
baskısı gibidir. Grafikeriere yol gösterir. 
Metin yazarına rekl~m basıldıktan sonra yazı
larının ne şekilde görüneceği hakkında fikir 
verir" ( 24). 
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Dizgi, klişe, kalıp ve baskı işlerini yapacak 

teknik elemanlar için önemli bir yol göstericidir. Bü

tün bunlar loyout'un fonksiyonlarıdır. Layout bir an

lamda eskiz çalışmasıdır. 

Yerel basındaki reklamıarı incelediğimizde kimi 

rekl~larda fotoğraf, kimilerinde metin ağırlıklıdır. 

Yerel basın rekl~mlarında en belli başlı eksikliklerden 

biri de grafik düzenlemenin eksik olduğudur. 30 Kasım 

1984 Tarihli Sakarya Gazete'sinden alınan bir rekl~m 

örneğinde(Şekil 14'de görüldüğü gibi); başlık, metin, 

amblem olarak bir reklam(odvi video) verilmiştir. Odvi 

Video yazısı üç defa kullanılmış, altı çeşit yazı ka

rakterine yer verilmiş, anıatılmak istenen fikir tam 

olarak belirlenememiştir. Yazılan yazılar belirli bir 

düzenlemeden uzak, gelişi güzel, istenilen yerlere 

(24) MAVİŞ ve SEÇİM(Ed.), s.74. 
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Şekil 14. 30 Kasım 1984 Tarihli Sakarya Gazetesi 

Rekl~m örneği. 

konulmuştur. Hangisi metin, hangisi başlık belli değil

dir. Reklamda belirli bir boşluk bırakılınadan her yer 

doldurulmuş tur. 

İkinci örneğimizde(Şekil 15' fotoğraflar siyah 

beyaz verilmiş olup çok kontrastır. Şekil l4'teki 
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· *V eni yerinde sizlerin _hiz!'l~~nde. . 
*Sayın dost ve ınüştenlenınızın yem yılını k4.~!~·. 
size hl.zmetten kıvanç duy,arız, 

AD~~S: !>uygu P:_a53:jı 

Şekil 15. 3 Ocak 1983 Tarihli Sakarya Gazetesi 

Rekl~m örneği. 

reklama oranla boş alanın fazla bırakıldığı dikkati 

çekmekte, adres tam olarak belirtilmemekte, ayrıca baş

lık ve metin birbirinden kopuktur. 
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V 

Şekil 16. 25 Kasım 1984 Tarihli Sakarya Gazetesi 

Rekl&n Örneği. 
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Yaptığımız içerik araştırmasında, yerel basını

mızda rekl~m ajanslarının olmayışının verdiği eksiklik

ler göze çarpmaktadır. Gazetelerin kendi bünyelerindaki 

reklamcılık anlayışları çerçevesinde veya piyasadaki 

birkaç küçük reklamcının(rekl~ ve tabelacılık zihniye

ti ile yapılan) reklamları bugünkü reklamcılık anlayı

şından uzaktır. Daha çok resmi ilana ve mattaacılık 

işlerine yönelik çalışmaların içerisinde faaliyetini 

sürdüren yerel basında daha ziyade gazino reklamlarınJn 

(Şekil 16) ağırlıklı olduğu görülmüştür. Öyleki gazino 

reklamları yerel gazetelerin en sadık ve devamlı müş

terisi olma özelliğini sürdürmektedirler. 

b. Yerel Basın Reklamlarının Biçim Yönünden 

Değerlendirilmesi 

Bugün altı sayfa olarru{ çıkan yerel gazetelerin 

reklama ağırlıklı olan sayfaları iç sayfalarıdır. Bunda 

en büyük etken, iç sayfaların daha ucuz olmasıdır. 

Sayfa düzeni içerisinde reklamın kapladığı alan Ek-2'de 

yüzde olarak hesaplanmış ve yıllara göre değerlendirme

leri bulunmustur. Ek-2'deki tablolardanda anlaşılacağı 

üzere yıllar arasında reklamın kapladığı alan açısın

dan pek önemli bir fark göze çarpmamaktadır. 

Sakarya Gazetesi'nin 1981 yılındaki rekl&mların 

kapladığı alan% 6,27 st/cm iken 1985 yılında ise bu 

oran % 6,85 st/cm'dir. Yine İstikbal Gazetesi'nin 19?1 
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yılındaki reklamların kapladığı alan % 3,34 st/cm iken, 

1985 yılında bu oran % 4,47 olmuştur. 

1981 ile 1985 yıllar;ı: arasındaki reklamların kap-

ladığı alan, reklam verenlerin artmadığını göstermekte

dir. Reklam gelirleri de buna paralel olarak artmaya

caktır. O halde; 

"Taşrada'ki kendini geliştirmek isteyen rek
lam ajansları ile İstanbul'daki gelişmiş reklam 
ajansları arasında bir köprü kurulmalı: Bu köprü 
sayesinde, kendini geliştirmeye çalışan reklam 
ajansları karşılaştıkları sorunları da büyük 
ölçüde çözümünü sağlamış olur"(25). 

(25) "Taşrada Reklamcılık", Dünya Reklamcılık Dosyası, 
(17 Kasım 1986), s.l6. 



S O N t:ıJ Ç 

Türk ulusal basının reklamcılık alanındaki 

gösterdiği ilerlemeyi, yerel basınımızda görememek

teyiz. Bugün gazetelerin çıkmaya başlamasıyla ve 
. ,. 

fınansman katkısı açısından "reklam" olgusunun bu 

yayınlarda önemli bir unsur olabileceğinin keşfe-

dilmesi de pek uzun sUrmedi • 
• 

Gazetelerin geniş okuyucu kitlesi bulması, 

toplumlarda okur-yazar oranının artması ve tekno

lojik gelişmelerin süratle yayılması, gazetelerde 
.... 

reklam olayına bir hamle teşkil etmiştir. 

Reklam olayının çıkış nedeni "doğrudan doğ

ruya kar sağlamak için, hedef kitleyi etkilemek, 

malı satmak, hjzmeti pazarlamak talebi arttırmak

tır." şeklinde tanımlanabilir. 
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... 
Reklam için yapıla n harcamalar gün geçtikçe 

fazlalaşmakta gazete ile birlikte radyo ve televiz-
,. 

yonun reklam aracı olarak kullanılması maliyetleri 

de giderek arttırırken bir yandan da bütçelerin 

kabarınasına neden olmaktadır • 

... 
Reklamı bir haber ulaştırma olarru{ değerlen-

dirirsek, "tüketiciye, üretilen mal ve hizmetler 

hakkında yeterli ve doğru bilgiyi vermektir." şek

linde tanımlanabilir. 

Bugün yerel basınımızda bir reklam depart-
,. 

manı yoktur. Bu sebepten yapılan reklam çalışmaları 

çok yüzeysel kalmakta, gazetelerin maddi açıdan 

önemli gelir kaynağı olan reklamların yerine, mat-
,. 

baa ve resmi ilanla elde edilen gelirlerin doğrultu-

sunda çalışmalar yapılmaktadır. 

,. 
Televizyon reklamlarının etkinliği ortadadır. 

,. 
Bunun nedenleri ise; televizyon reklamları hareket-

lidir, doğrudan mesaj verebilmektedir, renkli yayın 

yapabilmektedir. Ne var ki; bütün bunlara rağmen 
... ... 

gazete reklamlarının önemini inkar etme k mümkün 

olmamaktadır. Gazete reklamlarının kalıcı etkisi, 

ucuz olması, yerel reklam yapılabilmesi, hedef kit

leye direkt hitap olanağının olması etkili kılmak

tadır. 
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Bugün yerel gazetelerimizde eksik olan bu 

reklamcılık anlayışı, kurulacak olan bir reklam 

departmanı ve bu alanda yapılacak reklamcılık araş

tırması ile yönlenecek aynı zamanda parasal açıdan 
.... 

daha geniş imkanlar sağlayacaktır. Bunun yanında 

reklamcılığın vermiş olduğu hareketlilikle eldeki 

personel daha genişleyecek, gazete yerel bir ortam

dan yöresel olmaya doğru ilk adımını da atacaktır • 

.... 
Bugün yerel gazetelerin yanında, reklam 

ajanslarının da olmayışı yaratıcı çalışmalarda mal 

ve hizmeti yayın organını~ okuyucularına sunmada 

güçlük çekildiği bir gerçektir • 

.... 
Reklam, genel olarak; metin, görsel ö~eler 

,. 
ve ses öğesinden oluşur. Basın reklamları.nda ses 

ögesi yoktur, görsel öğeler ve metin öğesi tüm 
A A 

ağırlığınca ön plandadır. Yine basın reklamlarında 

metnin yazı olarak kendisinil!ll bir çerçeve i9erisi.n.e 

yerleştirilmesi, kapıayacağı alan ve yazılar dışın-
,. 

daki fotoğraf, illustrasyon ve karikatürler rekla-

mın görsel öğeleri içinde yer almaktadırlar. Gör

sel ö~eler de, metin de anlam ve içerik olarak bir 

bütün oluşturmak zorundadır. Bunlar ne kadar başa

rılı olursa reklam da o denli amacına ulaşacaktır. 

Eğer dar bir çerçeve içerisinde değilsek 

reklamın tUketime olduğu kadar üretime de tesir 
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.... 
edeceğini kabullenmemiz gerekecektir. Çünkü reklam-

sız bir malın halka sunulması zamanının, artık çok 

gerilerde kaldığı bir gerçektir. 

Günümüzde reklam genellikle reklam ajansı 

denilen kuruluşlarca gerçekleştirilmektedir. Reklam 

ajansları üretici ve pazarlayıcı firmalar adına 
,. ,. 

reklamı planlar, hazırlar ve yayınlar. Ajanslar 

yaptıkları bu hizmetlerin karşılığı olan ücreti, 

yayın kuruluşlarının vereceği komisyonlardan alır-

lar. 

.... 
Reklamcılığın gelişmesinde sanayi devriminin 

yarattığı geniş üretim kapasitesi, gelişen pazar 

şartları, basın yayın organlarındaki gelişmeler 

yayında reklam ajansları da önemli bir rol oynar-

lar. 

Bugün için gelişen teknolojiye ayak uyduran 

basın, yarın yetersiz kalabilir. Bu bakımdan yerel 

basın günün koşulları içerisinde kendini hergün yeni

lerneye hazır bulunmalıdır. 



EK>_-- 1 

YAYIM TARİHLERİNE GÖRE ESKİŞEHİR GAZETELERİ 

GAZETENİN ADI ============= 

Nimet 

Hakikat 

Eskişehir 

Metanet 

Kurultay 

Karacahisar 

Azim ve Emel 

Nevzat 

Ab.rar 

Millet 

İstik1al 

Resmi Eskişehir 

İLK YAYIM T.ARİHİ ================ 

22 Mart 1908 

1 Haziran 1910 

12 Temmuz 1910 

3 Mart 1912 

9 Haziran 1915 

1915 

4 Ocak 1916 

1917 

1919 

14 KasJ.m 1919 

21 Temmuz 1920 

4 Haziran 1920 

55 
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GAZETENİN ADI İLK YAYIM TARİHİ ============= ================ 

Yeni Dünya 30 .Ağustos 1920 

Sakarya 15 .... Kas:ı.m. 1925 

Güzel Eskişehir 14 Şubat 1937 

Pınar lO Nisan 1937 

Kocatepe 29 Ekim 1937 

Eskişehir Postası 13 Şubat 1938 

Yeni Gazete 25 Mayıs 1938 

Eskişehir 23 Eylül 1942 

İnkılap 20 Haziran 1945 

Porsuk 6 Ocak 1946 

Sesışık 21 Mart 1946 

Halkçı Porsuk 2 Temmuz 1946 

Söz Milleti n 24 Aralık ,.1946 

Hü.r Millet 9 Temmuz 1947 

Demokrat Eskişehir 31 Ocak 1948 

Yeşilnur 7 Haziran 1949 

Milırak 4 Eylül 1949 

Demokrat Hamle 23 Aralık 1949 

Halk Yolu 28 Aralık 1949 

Sürol 8 Haziran 1950 

İbret 25 Ekim 1950 

Bozdağ 6 Ocak 1951 

Porsuk 8 Ocak 1951 

Demokrat 10 Ocak 1951 

Hakikat 3 Mart 1951 
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GAZETENİN ADI İLK YAYIM TARIHI ============= ================ 

İstikbal 6 Haziran 1951 

İşçinin Sesi 22 Eylül 1951 

Demokrat Porsuk 20 Aralık 1951 

Anadolu 7 Haziran 1952 

Politika 5 Temmuz 1952 

M"ucade1e 29 Ekim 1952 

Dalga 21 Ocak 1953 

.Amatör Spor 21 Mart 1953 

Sakaağan 20 Haziran 1953 

Cinayet 19 Temmuz 1953 

Savaş 3 Ağustos 1953 

Yeni Eskişehir 19 Eylül 1953 

Tezgah 23 .Aralık 1953 

Yeni Ha.k:imiyet 20 Ocak 1954 

Şafak 20 Şubat 1954 

Eskişehir Tel gr af 8 Mayıs 1954 

Başak 1 Haziran 1954 

Fazilet ı Ağustos 1954 

Yükseliş 6 Ocak 1955 

Çimdik ll Şubat 1955 

Son Söz 6 Temrmız 1955 

Yeni Haber 25 Mart 1956 

Meşale ll Mayıs 1956 

Hür Bilek lO Mart 1957 

Cinayet Röportaj 30 Temmuz 1958 



GAZETENİN ADI ============= 

İç .Anadolu 

Her Sabah 

Terazi 

Eskişehir Spor 

Bizim Sakarya 

Küçük Gazete 

Türk Gücü 

Eskişehir Ekspres 

Hür Yol 

Köye Doğru 

Adaletin Sesi 

Eskişehir 

Mihallıççık Postası 

Yirmi Eylül 

Türk Yolu 

Anadolu 

Bizim Terazi 

Seyizgazi Postası 

Söz Milletin 

Bizim Anadolu 

Eskişehir Spor 

Eskişehir Ticaret 

Sivrihisar Halkevi 

Milli İrade 

Gerçek Yol 

İLK YAYIM TARİHİ ================ 

26 Ağustos 1958 

29 Ekim 1958 

17 Aralık 1959 

31 Mart 1960 

5 Mayıs 1960 

7 Mayıs 1960 

2 Haziran 1960 

4 Ağustos 1960 

ı Aralı k 1960 

8 Temmuz 1960 

27 Eylül 1961 

23 Mayıs 1962 

12 Nisan 1963 

13 Nisan 1963 

13 Nisan 1963 

13 N is an 1964 

12 Nisan 1965 

4 Kasım 1965 

28 Ocak 1966 

26 Mart 1966 

ll Haziran 1966 

6 Ağustos 1966 

4 Eylül 1968 

ll Kasım 1968 

2 Eylül 1969 
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GAZETENİN ADI İLK YAYIM TARİHİ ============= ================ 

Yurtspor 1 Eylül 1970 

Yunus Em.re ' .nin Sesi ll Ağustos 1971 

Çerağ Ekim 1971 

Savaş 1972 

Sivrihisarın Sesi 30 Mayıs 1973 

Sonolay 25 Eylül 1973 

Yeni Haber 6 Mart 1975 

Sırdaş 12 Mayıs 1975 

Eskişehir 21 Mayıs 1975 

Foto Haber 28 Haziran 1976 

Mahmudiye Hakimiyet 3 Kasım 1977 

Yıldırli!l 31 Ocak 1979 

Battalgazi ll Şubat 1980 

Yunus Emre Postası 2 Mayıs 1980 

Hür Kalem 29 Ekim 1980 

Eskişehir' de Yedi Gün 23 Şubat 1982 

Türk Basın Birliği 6 Aralık 1982 

Şanlı Seyitgazi 25 Nisan 1983 

Son Haber 13 Mayıs 1984 

Eskişehir (26) 3 Kasım 1984 

Devir 14 Ocak 1985 

Olay Spor 25 Eylül 1985 

Tribün 15 Ekim 1985 

Sarıcakaya 18 Nisan 1986 
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YAYIM TARİHLERİNE GÖRE ESKİŞEHİR DERGİLERİ 

DERGİLERİN ADI İLK YA YIM TARİHİ ============== ================ 
Demiryolu 1924 

Avukat Mecmuası 15 Ocak 1927 

Halkevi Mayıs 1933 

Kocatepe 1937 

Bozkır 6 Haziran 1944 

Türk' e Doğru Mart 1945 

Düşünce 23 Kasım 1946 

Hukuk Dergisi Haziran 1946 

Şiir Defteri 10 Aralık 1949 

İleri 20 Haziran 1950 

Yolumuz 15 Ocak 1953 

Doğanay 22 Ağustos 1953 

Birlik 6 Haziran 1959 

Devrim Ocak 1961 

Özgür Nisan 1962 

Çevre 15 Şubat 1964 

E mr e 15 Mayıs 1964 

Olay 1 Şubat 1965 

Işık Mart 1967 

Deneme Nisan 1971 

Bozdağ Nisan 1973 

Yunus Emre Yolunda Nisan 1979 

Anadolu'da Sanat Ekim 1979 

İz le m Nisan - 1979 
Mayıs 



YAYIN ADLARINA GÖRE ESKİŞEHİR GAZETELERİ 

Adaletin Sesi 

Alır ar 

.Amatör Spor 

Anadolu 

Anadolu 

Azim ve Emil 

Başak 

Batta.lgazi 

Biz :im Anadolu 

Bizim Sakarya 

Bozdağ 

Cinayet 

Cinayet Röportaj 

Çerağ 

Çimdik 

Dalga 

Demokrat 

Demokrat Eskişehir 

Demokrat Hamle 

Devir 

Eskişehir 

Eskişehir 

Eskişehir 

Eskişehir 

Eskişehir (26) 

Eskişehir Ekspres 

Eskişehir Postası 

Eskişehir Spor 

Eskişehir Spor 

Eskişehir Ticaret 

Eskişehir Yedi Gün 

Eskişehir Telgraf 

Fazilet 

Foto Haber 

Gerçek Yol 

Güzel Eskişehir 

Hakikat 

Hakikat 

Halkçı Porsuk 

Halk Yolu 

Her Sabah 
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Hür Bilek 

Iftir Kalem 

HUr Millet 

HUr Yol 

İbret 

İnkılap 

İst ik bal 

İstiklal 

İşçinin Sesi 

Karacahisar 

Kocatepe 

Köye Doğru 

Kurultay 

Küçük Gazete 

Mahmudiye Hakimiyet 

Meşale 

Metanet 

Mihallıççık Postası 

Milırak 

Millet 

Milli İrade 

Mücadele 

Nevzat 

Nimet 

Olay Spor 

Pınar 

Politika 

Porsuk 

Porsuk 

Resmi Eskişehir 

Sakarya 

Sak s ağan 

Sarıcakaya 

Savaş 

Savaş 

Sesışık 

Seyitgazi Postası 

Sırdaş 

Sivrihisar Halkevi 

Sivrihisarm Sesi 

Sonhaber 

Sonolay 

Son Söz 
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Söz Milletin 

Söz Milletin 

Sürol 

Şafak 

Şanlı Seyitgazi 

Terazi 

Tezgah 

Türk Basın Birliği 

Türk Gücü 

Türk Yolu 

Tribüıt 

Yeni Dünya 

Yeni Eskişehir 

Yeni Gazete 

Yeni Haber 

Yeni Haber 

Yeni Hakimiyet 

Yeşil Nur 

Yıldır:un 

Yirmi Eylül 

Yunus Emre Postası 

Yunus Em.re'nin Sesi 

Yurtspor 
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Yükseli ş 



---- -----· -----------------

SAKARYA GAZETESİ 1981 YILI DEGERLENDİRMESİ 
,. 

Kapladığı Reklam 
Sayfa Adedi Alan Metin Fotoğraf Grafik Renk 

Ocak 2-4-5 lll 3000 98 24 35 s.B. 

Şubat 3-5 162 4700 120 90 62 S. B. 

Mart 3-4-5 100 5430 75 60 20 S. B. 

Nisan 2-3-5 210 6010 123 78 63 s.B. 

Mayıs 2-3-5 175 4730 132 113 78 S. B. 

6400 
~ 

Haziran 2-3-5 215 155 110 93 S. B. 
ı 

Temmuz 2-5 114 3910 78 13 52 S. B. F\) 

Ağustos 2-3-5 160 5210 113 48 63 S.B. 

Eylül 2-5 220 7000 143 66 44 s.B. 

Ekim 2-3-5 168 4220 100 74 67 S. B. 

Kasım 2-5 114 3490 76 30 39 s.B. 

Aralık 2-5 133 4000 84 54 57 S. B. 

Toplam 1882 57160 1410 820 673 0"1 
~ 

57160 
911040 

x 100 = % 6.27 st/cm 2 



SAKARYA GAZETESİ 1982 YILI DEGERLENDİRMESİ 
.... ~~ 

Reklam.,, Kapladığı 
Sayfa Adedi Alan Metin Fotoğraf Grafik Renk 

Ocak 2-5 108 5427 108 80 97 S. B. 
fubat 2~4 180 5640 163 87 66 s.B. 
Mart 2-4-5 137 5889 105 83 57 S. B. 

Nisan 4-5 204 6331 159 145 77 s. B. 

Mayıs 2-5 197 6340 136 70 78 s.B. 
Haziran 2-4 103 3665 69 52 76 S.B. 

Temmuz 2-4-5 137 2560 83 65 47 S. B. 

Ağustos 3-5 126 2700 90 71 68 S. B. 

Eylül 3-5 80 2120 65 40 25 S. B. 

Ekim 2-3-5 196 3270 173 57 45 S. B. 
Kasım 2-4-5 120 5020 113 74 88 s.B. 
Aralık 2-5 135 6300 120 105 120 s.B. 

Toplam 1723 55262 1384 929 844 0'\ 
\J'I 

22-262 2 x 100 = % 6.06 st/cm 
911 .. 04:0 



SAKARYA GAZETESİ 1983 YILI DEGERLENDİRMESİ 
,.. 

Reklam Kapladığı 
Sayfa Ade.di Alan Metin Fotoğraf Grafik Renk 

Ocak 2-3-5 104 4325 117 68 70 s.B. 
Şubat 2-5 132 3980 140 87 64 s. B. 

lVIart 2-4-5 164 2961 107 100 76 s.B. 
Nisan 2-5 16G 3544 146 93 43 S. B. 

Mayıs 2-4-3-5 172 3051 148 98 30 s.B. 
Haziran 2-4-5 180 3220 154 113 44 s.B. 
Teırunuz 2-3-5 175 3617 160 107 23 s.B. 
Ağustos 2-3-5 204 4020 175 120 37 S. B. 

EylUl 2-5 184 3270 163 109 51 S.B. 

Ekim 2-5 160 3200 160 112 60 S. B. 

Kasım 2-3-5 153 2089 144 103 47 S. B. 

.Aralık 2-3-5 144 2000 137 98 38 s.B. 

Toplam 1932 39277 1751 1208 523 
0\ 
0\ 

.2~·211 x 100 = % 4.31 st/cm2 
911.040 



SAKARYA GAZETESİ 1984 YILI DEGERLENDİRMESİ 
,.. 

Kapladığı Rekl~ 
Sayfa Ade cı. i Alan Metin Fotoğraf Grafik Renk 

Ocak 2-3-5 109 2970 21 52 29 S. B. 
Şubat 2-4-5 150 3600 35 45 15 S. B. 
Mart 2-4-5 100 3000 30 40 15 S. B. 
Nisan 2-5 100 3000 30 40 15 S. B. 
MayJ.S 2-3-5 130 3250 28 42 17 S. B. 
Haziran 2-3-5 125 3150 28 41 18 s.B. 
Temmuz 2-3-5 98 3000 23 33 13 s.B. 
Ağustos 2-5 112 2700 25 35 15 S. B. 
Eylül 2r5 142 4200 37 39 22 s.B. 
Ekim 2-4-5 95 5800 30 33 19 s.B. 
Kasım 2-3-4-5 103 6000 32 30 20 s.B. 
.Aralık 2-5 110 6000 35 31 32 s.B. 

Toprarn 1374 46670 351 461 230 
0'\ 

46.670 x 100 = % 5.12 st/cm2 
-.;ı 

911.040 



SAKARYA GAZETESİ 1985 YILI DEGERLENDİRMESİ 
A 

Kapladığı Reklam 
Sayfa Adedi Alan Metin Fotoğraf Grafik Renk 

Ocak 2-4-5 107 4020 105 70 96 s.B. 

Şubat 2-3 132 5600 120 105 94 s.B. 

Mart 2-4 171 6450 108 126 145 s.B. 

Nisan 2-4-5 192 7100 151 140 133 S. B. 

Mayıs 2-5 102 4630 94 87 89 S. B. 

Haziran 2-4-5 133 5975 118 114 91 S. B. 

Temmuz 2-3-5 121 5146 115 99 104 S. B. 

Ağustos 2-3-5 106 4785 91 83 87 s.B. 

Eylül 2-3-5 _90 3860 75 68 72 s.B. 

Ekim 2-3-5 96 4050 78 71 65 s.B. 

Kasım 2-3 120 5080 lO'!f 108 94 s.B. 

Aralık 2-5 145 5775 100 80 77 S. B. 

Toplam 1515 62471 1262 11$1 1147 
O\ 
(X) 

62.~11 x 100 = % 6.85 st/cm2 

911.400 



İSTİKBAL GAZETESİ 1981 YILI DEGERLENDİRMESİ 
A 

Kapladığı Reklam 
Sayfa Adedi Alan Metin Fotoğraf Grafik Renk 

Ocak 2-5 69 2040 56 50 36 s. B. 

Şubat 2-3-5 75 2350 48 39 14 S. B. 

Mart 3-5 81 2310 64 54 24 s.B. 

Nisan 3-4-5 66 2000 60 44 20 S. B. 

Mayıs 2-3-5 74 2460 68 47 30 S. B. 

Haziran 2-5 83 2700 73 54 36 s. B. 

Temmuz 2-5 89 2760 77 50 44 s. B. 

Ağustos 2-3-5 94 3036 84 64 40 S. B. 

Eylül 2-3-5 97 3000 80 60 37 s.:s. 

Ekim 2-5 63 2700 60 37 15 s. B. 

Kasım 2-5 40 2400 57 44 19 S. B. 

Aralık 2-5 57 2700 69 40 20 S.B. 

Toplam 888 30456 769 583 385 
9"1 
'-D 

30.456 2 x 100 = % 3,34 ~t/om 
911.040 



İSTİKBAL GAZETESİ 1982 YILI DEGERLENDİRİ~ffiSİ 
Ao 

Reklam Kapladığı 
Sayfa Adedi Alan Metin Fotoğraf Grafik Renk 

Ocak 2-5 65 2150 58 .36 42 s. B. 

Şubat 2-3-4-5 48 2460 .34 40 42 S. B. 

Mart 2-4-5 42 2.325 35 28 37 S. B. 

Nisan 2-3-5 5.3 2578 .34 48 42 s.B. 

Mayıs 2-3-5 56 2480 36 42 46 S. B. 

Haziran 2-.3-5 45 1926 38 28 2.3 s.B. 

Temmuz 2-3-5 64 26.30 57 44 31 s.B. 

Ağustos 2-5 58 2360 45 57 .38 S. B. 

Eylül 2-5 74 3290 52 44 39 S.B. 

Ekim 2-5 65 2700 4.3 57 46 S. B. 

Kasım 2-.3-5 52 2550 35 38 29 S.B. 

Aralık 2-3-5 6.3 2725 46 55 34 S. B. 

Toplum 685 27814 513 517 449 

27.814 2 ~ 
x 100 = % .3.05 st/cm 

911.040 



İSTİKBAL GAZETESİ 1983 YILI DEGERLENDİRMESİ 
,. 

Kapladığı Reklam 
Sayfa Adedi Alan Metin Fotoğraf Grafik Renk 

Ocak 2-5 79 3550 53 47 43 s.B. 

Şubat 2-4-5 68 3610 51 45 40 S.B. 

Mart 2-5 65 2960 47 39 38 s.B. 

Nisan 2-3-5 72 3450 64 53 48 S. B. 

Mayıs 2-4-5 56 2700 41 35 32 s.B. 

Haziran 2-4-5 BO 3740 63 44 58 S. B. 

Temmuz 2-4-5 64 3100 58 32 47 s.B. 

Ağustos 2-3-5 53 2870 38 34 36 S. B. 

Eylül 2-5 45 1900 38 31 33 s.B. 

Ekim 2-5 54 2500 39 33 30 S.B. 

Kasım 2-5 59 2850 45 38 39 s.B. 

Aralık 2-5 55 3050 42 26 37 s.B. 

Toplam 750 37280 579 457 481 

-./3 
J:Z.280 x 100 = % 4.09 st/cm2 ı-ı 

911.040 



İSTİKBAL GAZETESİ 1984 YILI DEGERLENDİRMESİ 
A 

Reklam Kapladığı 
Sayfa Adedi Alan Metin Fotoğraf Grafik Renk 

Ocak ;:: - :2- .)S. 5 135 3455 126 37 72 S.B. 

Şubat 2-3-5 127 3080 112 42 30 S. B. 

Mart 2-3-5 89 2740 68 53 40 s.B. 

Nisan 2-3-5 105 2950 93 68 72 s.B. 

Mayıs 2-3-5 94 2810 85 76 58 s.B. 

Haziran 2-3-5 113 2830 90 67 53 S. B. 

Temmuz 2-3-5 125 3150 103 85 67 S. B. 

Ağustos 2-3-5 93 2580 74 36 40 s.B. 

Eylül 2-3-5 88 3100 64 51 48 S. B. 

Ekim 2-3-5 75 2470 57 43 29 s.B. 

Kasım 2-3-5 81 2600 65 40 35 S. B. 

Aralık 2-3-5 74 2390 53 49 42 s.B. 

Toplam 1199 34155 990 647 586 
~ 
1\) 

34.155 x 100 = % 3,75 st/cm2 
911.040 



e e 

İSTİKBAL GAZETESİ 1985 YILI DEGERLENDİR}!ESİ 
A 

Kapladığı Reklam. 
Sayfa Adedi Alan Metin Fotoğraf Grafik Renk 

Ocak 3 c 2 - --2-3~5-2:- 75 2400 65 56 61 S. B. 

Şubat 2-3-5 96 3250 84 67 76 S. B. 

Mart 2-3-5 88 3100 81 74 63 S. B. 

Nisan 2-3-5 105 3410 98 95 89 s.B. 

Mayıs 2-3-5 74 2960 65 60 55 s.B. 

Haziran 2-3-5 93 3230 87 76 71 S.B. 

Temmuz 2-3-5 116 3750 96 88 84 s.B. 

Ağustos 2-3-5 130 5400 112 93 120 s.B. 

Eylül 2-3-5 108 3340 93 84 89 s.B. 

Ekim 2-3-5 97 3150 91 76 92 S. B. 

Kasım 2-3-5 85 2800 78 67 64 s. B. 

Aralık 2-3-5 94 3960 90 82 87 S. B. 

Toplam 1161 40750 1040 918 951 
-.:ı 
VI 

40.750 x 100 = % 4.47 st/cm2 
911.040 

~- ~ -~ 
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