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0z
Tiiketim siirecleri ve tiiketim aligkanliklarinda ortaya cikan doniisiimler, kent mekdm agisindan
onem tasir. Bu degisimlerin en iyi gozlemlenebilecegi yerler ise, kentlerin aligveris mekdnlaridwr. Gii-
niimiizde biraz da elestirel bir bakis acistyla “tiiketim katedralleri” ne doniisen alisveris mekdnlarinin

son 10 yildaki gelisimi, toplum olarak alisveris aliskanliklari acisindan geldigimiz son noktay: isaret
etmektedir.

Bu calismada oncelikle tiiketim, tiiketim kiiltiirii ve bu kiiltiirlerin toplumsal anlamda degigimler
ele alinmakta ve aligveris mekdnlarinin Tiirkiye’de gelisim siireci incelenerek, geleneksel carst ve ali-
veriy kiiltiiriinden baglayarak giiniimiize kadar uzanan alisveris merkezlerinin gelisim siireci Eskigehir
orneginde analiz edilmektedir.

Anahtar Kelimeler:Tiiketim, Tiiketim Kiiltiirii, Aligveris Mekanlar

STUDYING THE INFLUENCE OF CHANGES IN CONSUMPTION
HABITS ON SHOPPING MALLS: ESKISEHIR CASE

ABSTRACT
The changes that occurred in consumption processes and habits are important in terms of urban
space. The places where all these changes can easily be observed are shopping malls. Evolution of
shopping malls turned into “consumption cathedrals” from a bit critical point of view, in the last
decade. It points to the farthest frontier that we reached in terms of shopping habits as society.

In this study, first, the terms consumption, consumption culture, and changes in the consumption
culture in social sense are dealt with. Then, along with studying the evolution of shopping centers in
Turkey, an analysis of the evolution process of shopping malls, starting from traditional shopping
culture up to now, is alyzed within the case of Eskisehir.
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1. GIRIS

Son yillarda tiim diinyada hizli bir ekonomik ve sosyal degisim siireci yasanmaktadir. Ideoloji ve bilim
felsefesi alaninda yeni arayislar: da zorlayan bu gelismeler ve bunlara kogut arayislar, mekana bakis aci-
s1 ve mekanin sekillenmesi konusunda 6nemli degisimlere ve yeni sOylemlere kaynak olmaktadir (Eray-
din, 1994, 5.53). Ozellikle tiiketim aliskanliklarindaki degisimler ve bu degisimlerin zeminini olusturan
aligveris mekanlari lizerine modernist ve postmodernist kuramcilar tarafindan 6nemli calismalar yapil-
makta, yeni soylemler ortaya atilmaktadir. Kaldi ki, yaganan hizli degisim kargisinda kisa siirede yeter-
siz kalan bilgi toplumu, teknoloji toplumu gibi sdylemler arasinda tiiketim toplumunun da yer almasi,
bu alana olan ilgiyi yeterince aciklamaktadir. Dolayisiyla bu calismanin da konusu olan tiiketim aligkan-
Iiklart ve aligveris mekanlari, zaman ve mekan kavramlarinin bilinen yapisinda ve anlaminda 6nemli bir
doniigiimii de ortaya koymaktadir. Doniigiimiin anahtar kelimesi ise, sitkigma ya da daha kapsaml ola-
rak birbirine gecis olarak agiklanmaktadir.

Mekan agisindan birbirine gegis, mal ve/veya hizmet sunan, farkli fonksiyonlarm birbirlerine eklemle-
nerek tiiketime endeksli yeni mekansal kurgulari ifade etmektedir. Yeni tiiketim alanlari, kendi kurgula-
diklar1 zamani yagatan mekanlardir. Fonksiyonlarina goére bu kurgulama degisik bigcimlere biiriinebil-
mektedir. Ozellikle “aligveris merkezlerinin i¢ mekan tasariminda, yansitici yiizeyler ve yapay aydinlat-
ma teklikleri kullanilarak zamanin bagka yerlere oranla daha az énemli oldugu, riiya benzeri diinyalar
yaratilmaktadir. Boylece insanlara yilin her giinii ve her saatinde tiiketim olanag1 saglanmaktadir” (Stier
ve Sayar, 2002, s.39). Zamanin sinirl oldugu, niifus artis1 ve sikisikliktan kaynakli olumsuzluklar nede-
niyle bile alisveris merkezleri bos zaman degerlendirmede gerekli olabilecek biitiin alternatifleri tiike-
ticilerine sunmaya calismaktadir. Boylece tiiketiciler daha fazla bos zaman elde etmek i¢in parasal fe-
dakarlik yaparak, para harcamaya istekli hale gelmektedirler (Argan, 2007, s.115). Siiphesiz bu duru-
mun olugmasinda, tiim diinyada giin gectikce artan kentsel niifus i¢in aligverisin 6nemli bir etkinlik ha-
lini almas1 ve aligveris merkezlerinde aligveris dig1 aktivitelere ayrilan alanlarin giderek biiyiliyor olma-
sinin biiyiik pay1 vardir. Aligveris merkezlerinin yeni toplanma yerleri, cagdas tiiketiciligin yeni ikonla-
11 ve sehrin yeni katedralleri olarak goriilmesinin arkasindaki gercek de budur. Dolayisiyla, tiiketim sii-
reclerinde ortaya ¢ikan doniisiimler mekan agisindan degerlendirildiginde, mekanin yeni yasam tarzinin
ortaya konulmasina aracilik ettigi 6l¢iide metalastig1 ve bir tiiketim nesnesi haline geldigi goriiliir.

Bu calismada, tiikketim kavramu, tiiketim kiiltiirii ve tiiketim aligkanliklarindaki degisimler ele alinmak-
ta, tiiketim aligkanliklarinin degisimine gore yeniden sekillenen aligveris mekanlarinin olusumu ve ge-
lisimi degerlendirilmektedir. Caligma, Tiirkiye’deki aligveris mekanlarinin gelisim siireci ile birlikte Es-
kisehir’de geleneksel cargi kiiltiiriinden baglayip giiniimiizdeki aligveris mekanlarindaki ¢esitlenmenin
tespitini ve irdelemesini yapmaktadir. Boylece, bu ¢calismanin konusu olan tiiketim toplumunda tiiketim
aliskanliklar1 ve aligveris merkezleri kavramlarinin betimledigi mekansal yapi ile yeni tiiketim mekanla-
rinin irdelenebilmesi i¢in gerekli ipuglart saglanmig olacaktir.

2. TUKETIM KULTURU VE TOPLUMSAL DEGIiSIMIN SUREC OLARAK iINCELENMESI

“Tiiketim”, bir seyi sarf etmek, ortadan kaldirmak ya da zayi etmeyi nitelerken, bu tiir bir eylemin ken-
disi de bir olumsuzluk olarak algilanmistir (Sengiil, 2001, s.8). Genel olarak degerlendirildiginde ise,
yirminci yiizyilin baslarindan itibaren belirginlesmeye baglayan ve giinlimiize kadar uzanan bir donem
icerisinde bazi kinayici temalardan arinan tiiketim, bir kavram olarak pek cok kuramsal yaklagimda “her-
hangi bir iiriin ya da hizmetin secilmesi, satin alinmasi, kullanilmasi, onarilmasi ve atilmasi” olarak ta-
nimlanmaktadir (Yaniklar, 2006, s.23). Modern toplumlarda tiiketim, ge¢mis donemin insan ihtiyaclari-
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nin karsilanmasina yonelik tanimlarmin disinda sosyal statii ve kimlikleri belirleyen bir etkinlik alan1 ola-
rak ifade edilmektedir. Bu anlamda tiiketim; “Insanlarin kendi kimliklerini gostermesi, sosyal gruplara
katilmay1 gosterme, kaynaklari biriktirme, sosyal farklar1 gdsterme, sosyal etkinliklere katilma ve bun-
lar gibi pek cok seyi saglayan bir dizi uygulamay1 kapsamaktadir” (Warde, 1991, s.304). Buna karsin
Baudrillard ise, tiiketimi tanimlarken onun bir gdsterge, isaret olduguna dikkati cekmektedir. Tiiketim
ne bir maddi pratiktir ne de bir “bolluk” fenomonolojisi. Ne yedigimiz yiyeceklerle, ne giydigimiz giy-
silerle, ne kullandigimiz araba ne de aldigimiz ileti ve mesajlarin gorsel ve sozlii yapisiyla tanimlanamaz.
Daha ¢ok tiim bu seylerin bir gostergeler orgiisii olarak orgiitlenmesidir. “Tiiketim, az ya da cok tutar-
It bir sdylem icinde bir araya gelen tiim ileti ve nesnelerin sanal toplamidir. Bundan bir anlam ¢ikacak-
sa, o da, tiiketimin igaretlerin sistematik manipiilasyonundan meydana gelen bir etkinlik oldugudur”
(Baudrillard, 2002, s.68).

Tiiketim insanoglunun var olmasiyla birlikte ortaya ¢cikmis; dogal, basit bir olguyken, zaman i¢inde ger-
cek igerigi olan ihtiyaclarin tatmininden uzaklagmaya baslamis ve toplumsal statiileri belirleyen bir ya-
piya ulasmistir. Boylece toplumun genelinde genel tiiketim aligkanliklar: “tiiketim kiiltiiriinii” ortaya
koymustur. ...”tiiketim kiiltiirii, tiiketicilerin cogunlugunun faydaci olmayan (nonutilitarian) statii ara-
ma, kiskanglig1 tesvik etme ve yenilik arama gibi amaglar dogrultusunda iiriin ve hizmetleri tutkuyla ar-
zuladiklar1 (bir kisminin pesine diistiikleri, elde ettikleri ve teshir ettikleri) bir kiiltiirdiir’(Belk, 1998,
s.105).

Ozellikle I1.Diinya Savasim takip eden yillarda goze carpan ekonomik canlanma ile beraber, Galbra-
ith’in deyimiyle “varlikl’” toplumlara doniismeye baslayan Amerika Birlesik Devletleri ve Bati Avru-
pa iilkelerinde yasayan bireyler i¢in tiiketim, tiiketim standartlariyla genel bir iligski ve se¢cim yapmanin
yant sira mallarin anlamlarint okuma istegiyle 6zdeslesmistir. Pek cok calisma, sosyal bir faaliyet ola-
rak tiiketimi farkli acilardan ele alirken kinayici bir ton kullanmasina ve kizginlikla yaklagmasina ragmen,

geligmis iilkelerde tiiketimciligin farkl bir ahlaki doktrin olarak yerlesmeye basladigini ifade etmek ge-
rekir. Ozveriye dayali piiriten etigin zayiflamasiyla ve ideolojik doniisiimler sonucunda, tiiketimin anla-
mi1 basari, haz, eglence ve 6zgiirliik gibi kavramlari ¢agristiracak sekilde genislemis ve iyi bir yasamin
Ozii olarak goriilmeye baglanmigtir. Dahasi, yasam standartlarinin artmasiyla beraber, daha fazla tiikete-
bilmek giiciin ve mutlulugun gostergesine doniismiis, sosyal yasamin temel orgiitleyici ilkesi olarak si-
nifin yerini alan yagam tarz1 giderek sosyal kimligin temeli olarak algilanmistir. Bu baglamda ortaya ci-
kan “tiiketim toplumu *“ kavramu, kitlesel iiretim sonucunda ortaya cikan kitlesel tiiketime iliskin yeni
bir anlayis olarak tanmimlanir. Uretim temel nedensel faktor olarak diisiiniiliir. Buna karsin, tiiketim top-
lumunun tarihsel ¢oztimlenisi, yalnizca pazarlanan mallarin tiiketimindeki bir artiga indirgenemez. Tii-
ketim toplumunun ne zaman sekillenmeye bagladigina dair kesin bir donem belirlenemese de, bazi ya-
zarlar boyle bir toplumun kokenlerinin kronolojik olarak 18.yy da aranmasi gerektigini ileri siirerler.
Bunlarin genel argiimanlari, tiikketime yonelik tiretimin, gecimlik iiretimin yerini almasiyla, insanlarin
kaginilmaz bir sekilde tiiketici olmaya bagladiklar goriisii etrafinda yogunlagir (Yaniklar, 2006, s.25-29).

Tiiketim her zaman ve her toplumda yer alan ekonomik, sosyal ve kiiltiirel bir siire¢ olmasina kargin tii-
ketim kiiltiirii, analitik olarak ayr1 bir gsekilde ele alinmas1 gereken 6zel bir olgudur. Tiiketim kiiltiirii, tii-
ketimin gerceklestirildigi ve giindelik yagamin yeniden iiretildigi tek yol degildir, ama kesinlikle uygu-
lamaya doniik bir alana ve ideolojik bir derinlige sahiptir. Iste bu yiizden, onun serbest piyasa iliskile-
rine dayali kapitalist toplumlarin bir iiriinii olmasi tiiketim kiiltiirliniin en temel 6zelliklerinden biridir.
Tiiketim kiiltlirii ayn1 zamanda ilke olarak evrenseldir. Tiiketim olgusunun herkesi kapsadigi varsayimin-
dan hareketle, tiiketim kiiltiirii “kitlesel tiiketim” diislincesiyle 6zdeslestirilir.
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Tiiketim kiiltiirii, tiiketici gereksinimlerinin ilke olarak sinirsiz ve doyurulamaz oldugu diisiincesine da-
yalhdir. Pek ¢ok kiiltiirde gereksinimlerin doyurulamaz olma olasilig1 bile, sosyal ya da ahlaki bir hasta-
181 isaret ederken, tiiketim kiiltiiriinde bireylerin sinirsiz gereksinimlere sahip olabilecegi ilkesi, bu kiil-
tiir icinde yasayanlar icin olagan kabul edilir ve genel olarak sosyo-ekonomik ilerleme icin gerekli bir
durum olarak goriiliir. Ayni zamanda tiiketim kiiltiirii, kisinin sosyal konumunun ifade edilmesi ve gos-
terilmesi anlaminda ayricalikli bir ortami saglar. Bu kapsamda Rasssuli ve digerleri (1986) tiiketime
elestirel olarak yaklagirlar ve “tliketim kiiltiirii’nii; dogal kaynaklarin hesapsizca tiiketildigi, insanlari
kendi tirettiklerinden fazlasini tiikettikleri, bagkalarin1 ve bir 6lciide de kendilerini yasam tarzlari ile yar-
giladiklar bir kiiltiirel ortamda var olma hali olarak tanimlarlar (Belk, 1998, s.104). Schudson’a gore tii-
ketim kiiltiirii, insani degerlerin alt iist oldugu ve iiriinlerin insanlardan daha 6nemli hale geldigi bir top-
lumda iirlinlere sevgi ve dostluk iligskisinde oldugu gibi asir1 deger verildigi ve bitmeyen bir sekilde
liriinlerin birbirleriyle yer degistirdigi bir kiiltiirdiir (Schudson, 1996, s.87°den aktaran Belk 1998,
s.104-105).

S6z konusu siirece ve bu durumu niteleyen tiiketim toplumuna olumsuzluk yiiklenmesinin arkasindaki
temel nedenlerden birisi, s6z konusu tiiketim normlarinin ve bi¢ciminin bireylerin kendi bilingli tercih-
lerinden ¢ok, reklam, tanitim ve 6zendirme gibi mekanizmalarla dayatilan bir 6zellik tagidiginin diigii-
niilmesidir. Bu sayede, basitce yiginsal (kitlesel) iiretim ve tiiketim yapilmakta, ayn1 zamanda kitlesel
toplum yaratilmaktadir. Bu toplumun 6ne ¢ikan 6zellikleri ise, kitlesellesmis bir bireycilik, materyalizm
ve tekdiizeliktir (Sengiil, 2001, s.8).

Kendi toplumumuz i¢in konuyu degerlendirdigimizde; konunun acilimi su sekildedir. Batidan gelen de-
gerler, moda ve tiiketim iiriinleri yeni yasam bi¢iminin temel unsurlari olarak algilanmaktadir. Ust taba-
kanin davraniglar1 Bati’y1 taklit etme ile sekillenir ve toplumun alt katmanlar: da iist tabakanin degerle-
rini benimserler ve tiiketim kiiltiirii asagiya dogru yayilir. Tiiketim kiiltiirliniin yayilmas1 Simmel’1n (So-
lomon vd.,1999, s.449) “damla teori”sinde oldugu gibi gelismektedir.

Tiiketim kiiltiiriiniin {ist tabakadan alt tabakaya yayilmasinda “iist tabaka” 6énemli iki islevi iistlenir. Bi-
rincisi, list tabakanin Bati’da olusmus olan tiiketim kiiltiirtinii taklit ederek yeni yasam bi¢imini olus-
turmasidir. Bu siirecte yenilik diye bir durum yoktur, yenilik denen sey taklitten ibarettir. Ikincisi de, iist
siniflarin alt siniflara davranig modeli sunmasidir. Aslinda bu, taklit i¢inde taklit gibi bir durumdur. Bir
yandan gelir diizeyinin diistikliigii, diger yandan tiiketim {iriinlerinin bir toplumdan digerine ulagtirilma-
siin Oniinde ¢cogu zaman ekonomik ve hukuksal bariyerler bulunmaktadir. Bu durum zahmetli olmasi-
na ragmen yine de tercih edilmektedir.

Ondokuzuncu yiizyilin sonlarinda belirginlesmeye baglayan modern tiiketim kaliplari, bir dl¢iide, sehir
ve onun banliydlerinden olusan metropollerdeki yasantinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu do-
nemde ortaya ¢cikmaya baglayan liretim ve tiiketim alanindaki degigsmeler, ayn1 zamanda geleneksel tarz-
lardan bir kopmayi isaret eder. Baudrillard’in isaret ettigi gibi, tiiketimin alan1 yapilandirilmig bir top-
lumsal alandir. Oyle ki, bu alanda hem mallar, hem de ihtiyaglarm kendileri, gesitli kiiltiir 6zellikleri ola-
rak, ornek bir gruptan, yonetici bir elitten diger toplumsal kategorilere gegerler. Bu cercevede diigiiniil-
diigiinde, aslinda bir “tiiketici kitlesi” de yoktur ve higbir ihtiya¢ kendiliginden tiiketici tabanindan dog-
mamaktadir (Yaniklar, 2006, s.32). Bu yiizden, XX. yiizyilin ortalarindan itibaren belirginlesen siirecte
farkl: tiiketim kiiltiirleriyle kargilagilmaktadir.

1950 sonrasi tiiketim kiiltiirii ic ve dig etmenlerin etkisiyle gelismis ve yayilmustir. D1 etmenler bagla-
minda digsal politik nedenlerle refah uygulamalar1 yayginlik kazanmustir. Temel i¢ etmenler tiiketim kiil-
tiiriiniin geleneksellesmesi, tarim politikalar1 nedeni ile muhafazakar yeni sinifin yiikselmesi ve ulagim
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aracglarindaki gelismeye paralel olarak kentlesmenin ve toplumsal degismenin hizlanmasidir. Bu donem-
de niifusun tarimdan koparak kentte yerlesmesi baglamistir. Donemin en énemli 6zelligi de tiiketim kiil-
tiirtiniin h1iz kazanmasi ve toplumun alt katmanlarina dogru yayilmasidir. Buna karsin, bu dénemi diger
donemlerden ayiran temel sey; geleneksel degerleri ve yagsam tarzint modern déneme aktaracak uygu-
lamalarin yapilmasidir.

Kiligbay’a gore, buradaki tiiketim anlayis: liretime dayali (liretim sonucunda gelisen tiiketim) bir olgu
degil, yiiksek hayat standartlarina ulagma hirsinin dogmasi ve gelismesiyle ilgilidir. Ger¢cek anlamda tii-
ketim ekonomik gelisme sonucunda olugan, tasarruftan tiiketime yonelisi ifade eden bir kavramdir. Bu
kavram 1936 tarihinden sonra J.M. Keynes’in genel teorisinden sonra gelisen “tasarruf degil, tiiketim
yararli ve gereklidir” inanciyla ilgilidir (Kilicbay, 1999, s.108).

1950’lerin ve 1960’larin tiiketim kaliplarin1 6nceki donemlerden farkli kilan yalmizca kisi bagina diigen
harcanabilir gelirin artmasi ya da tiikketim mallarinin iretimindeki mutlak artis degil, genellestirilmis bir
sosyal olgu olarak bireylerin her zamankinden daha fazla secim yapabilme deneyimiydi. Tiiketim ka-
liplar1 goz 6niine alindiginda bu donemde, bireyler arasinda eglence, giyim-kusam ve evin siislenmesini
kapsayacak sekilde gosterisci tiiketim yapmaya dogru bir yonelim ortaya ¢ikmaya baslamis ve malla-
rin statii verici nitelikleri daha genel bir ilgi odagi olmustur. 1960’larmn sonu ile 70°1i yillarin baglarinda
OPEC’in petrol ambargosu sonucunda Bati’nin bir biitiin olarak derinden bir krize yuvarlanmasu, tiike-
tim kapitalizmine kisa siireli bir duraklatma yagatmistir. Ancak Fukuyama’ya gore, 1980’lere gelince;

“Taniklik ettigimiz sey, sadece soguk Savag’in bitmesi degil, kelimenin tam anlamiyla tari-
hin sonudur; yani insanligin ideolojik evriminin son noktasina ulagmasi ve insamn insant
yonetmesinin nihai bicimi olarak Batili liberal demokrasinin evrensellesmesi”dir (Yanik-
lar, 2006, s.49).

1980 yilindan beri baglayan ticaret ve finans serbestlesmesi ile tiiketim {riinlerinin cesitliligi ve sayist
olagan {istii artmistir. Gorece geliri yiikselen siiflar bu donemde liiks tiiketimin alicist olmustur. Ayni
donemde kitle iletisim araclarinin sayisinin artmasi ile tiiketim kiiltiiriiniin toplum {izerindeki baskisi ¢o-
galmigtir. Bu donemde 6nemli bir degisim de, televizyon ve radyo alaninda devlet tekelinin ortadan
kalkmasiyla 6zel televizyon ve radyo sayisimin giderek artmis olmasidir. Ozel televizyon ve radyolarla
rekabet edebilmek icin kamu yayini yapan kanallarmn da sayis1 cogalmustir. Ithalatin serbest birakilmasty-
la reklam sektoriiniin gelismesine yol agmistir. “Reklam sirketlerinin biiyiik cogunlugu seksenli yillarin
ortasindan itibaren ya Amerikan sirketleriyle birlesmis veya onlar tarafindan satin alinmistir. Bu agidan
reklam sektoriiniin temel islevlerinden biri de “...Bat1 insaninin zevkini Tiirk halkina adapte etmek” ya
da “...orta sinif Tiirk insanina Bati {ilkelerinde modern bir orta sinifin nasil yasadigini” (Bali, 2002, s.31)
gostermek olmustur.

1980 sonrasi1 donemde tiiketim kiiltiiriiniin iki boyutunun daha yogun bir sekilde gelistigi goriilmekte-
dir. Bunlardan birincisi, maddilesmenin, kdseyi donmenin ve para sahibi olma tutkusunun, “mutlu ve
iyi bir hayat yasamanin” arac1 olarak diisiinmede ¢ok etkili olmasidir. ikincisi ise, maddi iiriinlere karst
agir1 tutku gelismis ve bu iiriinlerin gosteris ve fantezi, yenilik ve Bati kiiltiiriine dahil olma gibi amag-
larla elde edilmesi ve kullanilmasi yasam tarzinin 6nemli bir 68esi olarak yerini almugtir. Tiiketim kiil-
tiirlinde goriilen diger bir degisme ise, agkin benzerlerinden iistiin degerlere gonderme yapan tiiketim
kiiltiiriiniin ortaya ¢ikmasi ve geleneksel yasam tarzinin tiiketim kiiltiirii icinde gelismesidir.

Batili yagam tarzi baglaminda 1980 sonrasinda Bati kokenli iiriinler ve tiiketim kiiltiirii daha yogun bir
bicimde geligsmistir. Ust tabaka, statii ve seckinlik gostergesi olarak Batil1 iiriinlere yonelmis, ekonomi-
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nin disa agilmasiyla Amerika ve Avrupa’dan ileri teknolojinin en son {riinleri yasam tarzinin yeni gos-
tergeleri haline gelmistir (Bali, 2002, s.30) Yapilan arastirmalarda, tiiketiciler maddi iiriinlere sahip ol-
ma amaglarini; “iyi hayat, medenilesme, Batililagma, ilerleme, Batililar gibi yasama, moda” (Ger ve
Belk, 1999, 5.70) gibi kavramlarla ifade etmislerdir.

Ulkemizde modernlesme siireciyle birlikte Bat, ideal tiiketim modeli olarak algilanmistir. Bu baglam-
da, Ger ve Belk, (1999, s.191)’in yapmus oldugu aragtirmada “¢agdag Tiirk materyalizminin iyi hayata
dogru gelisme ve onunla biitiinlesme siireci oldugu” ifade edilmistir. Bu aragtirmaya gore, tiiketiciler
para kazanmay1 iyi hayat yagamanin bir araci olarak degerlendirmigledir. Tiiketiciler, yeni bolluk done-
minin yiiksek kaliteli iirtinlerin arzularini karsilamasindan hognut olduklarini soylemiglerdir. Tiiketicile-
rin daha once bulunmayan {iriinleri satin almalariyla, ¢agdag diinya insan1 gibi yasamay1 hedef edindik-
leri gozlenmistir. Genel olarak bireyler, maddi iiriinleri elde etmenin modern diinyanin yasam tarzinin
bir pargas1 oldugunu belirtmiglerdir. Materyalizmin ise, maddi iiriinlere sahip olmanin, Batili yasam bi-
¢iminin yakalanmasina yonelik oldugu gozlenmistir. Ilging ve enteresan olani nokta, yerel iireticiler
tirtinlerinin marka isimlerini yabanci kelimelerle ifade etme durumunda kalarak, Bati’nin iistiin deger ol-
masi anlayisini kabul etmektedirler. Bu durumu Odabasi soyle ifade etmektedir;

“icinde yasadigumiz tiiketim kiiltiiriinde, yabanct isimleri tagiyan iiriinlerin daha iyi, daha
kaliteli ve seckin ozellikleri oldugu algilantyor ise, cevremizdeki uydurma bile olsa yaban-
ct isimlerle dolu magazalara sasmamak gerekmektedir. Urfa’daki girigimcinin kaliteli ve
seckin giysiler iirettiginin kaniti olarak Harran kelimesinin sonuna i koyarak Harrani mar-
kasint iiretmesine hayranlikla bakabiliriz” (Odabasi, 1999, s.64-65).

Bugiin tiim ¢evremizde nesnelerin, hizmetlerin, tiiketim mallarinin ¢ogaltilmasiyla olusturulmusg ve in-
san tiiriniin ekolojisinde bir tiir temel doniisiim olusturan akil almaz bir tiikketim ve bolluk gercekligi
bulunmaktadir. Daha dogrusu, bolluk icindeki insanlar artik, tiim zamanlarda oldugu gibi baska insan-
lar tarafindan degil, daha ¢ok nesneler tarafindan kusatilmis durumdadir. Bu insanlarin giindelik aligve-
rigi artik bagka insanlarla degil; daha cok, istatistiksel olarak yiikselen bir egriye gore mal ve iletilerin
edinilmesi, algilanmasi ve giidiimlenmesi bi¢imini tagimaktadir. Bu mal ve iletiler karmagik ev ici or-
giitlenmesi ve bu orgiitlenmenin pargasi olan onlarca teknik koleden “kentsel yasama 6zgii menkulle-
re” ve mesleki iletisim ve etkinlik araglarina, nesnenin reklamlarda ve kitle iletisiminden gelen iletiler-
de yiiceltilmesinin olusturdugu siirekli gosteriye kadar ulasmaktadir. Boylece bir tiir saplanti haline gel-
mis gadget’in artigindan riiyalarimiza kadar giren karanlik gece nesnelerinin besledigi simgesel psikod-
ramlara kadar uzanmaktadir (Baudrillard, 2004, s.15)

Kiiresel diizeyde gii¢ sahibi olan biiyiik sirketlerin rekabet savasinda yasamsal bir silah haline gelen
reklam sektorii de insanlar1 farkli bir bicimde tiiketmeye yonlendirmistir. Uretim toplumundan tiiketim
toplumuna geciste ilk asamay1 temsil eden reklam sektorii, tiiketiciyi kontrol etmeye yonelik mekaniz-
malarin baginda yer alir. Son yillarda, insanlar1 daha ¢ok istemeye ve tiiketmeye yonlendiren reklama bii-
yiik miktarlarda para yatirilmigtir. Sonucunda da insanlar, reklamlarin gerceklestirme soziinii verdigi,
sonra da ¢esitli 6diil ve sinirlamalarla korudugu fanteziler sayesinde tiiketim mekanlarindan ¢ikamaz ha-
le gelmislerdir (Siier, 2001, s.106).

3. TUKETIM KULTURUNDEKI DEGISIMLER VE ALISVERIS MEKANLARININ GELIiSiM
SURECI

Aligveris merkezi, kentin ¢agdag anlatiminda ayr1 bir oneme sahiptir ve bazi yazarlar tarafindan “post
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modern durumun somut hali” olarak goriiliir. Bir bagka bakis acisina gore ise; aligveris merkezleri da-
ha popiiler yaklasimla yeni toplanma yerleri, ¢cagdas tiiketiciligin yeni ikonlar1 ve hatta sehrin “yeni ka-
tedralleri” dir. Sehrin degisen sekli ve tiiketimin kent sakinlerinin hayatinda 6nemi gittik¢e artan rolii-
nii Avustralyali bir yazar yakin bir donemde su sekilde ifade etmektedir.

“Alisveris sanati tiiketici olarak kendi goriintiimiiziin odagt olur....marketlerde bize
tercih hakki hayali sunulur”.

Cagdas ekonomide “aligverig” énemli bir etkinliktir. Giiniimiizde ¢cogumuzun sehirlerde yagsamasi ne-
deniyle onemli bir kentsel etkinliktir. Aligveris farklilagmis bir etkinlik olarak goriiliir. Sadece bir seyi
satin alma degil ayn1 zamanda eglence ve bos zaman etkinligidir (Torns, 2004, s.132-133).

Giindelik yasam icinde barinma, ¢alisma, eglence gibi yasama dair boliimleme, yalnizca belirtilen fa-
aliyetlerle degil, bu faaliyetlerin gerceklestigi mekanlarla da birbirinden ayrilmaya baglamstir. Ozellik-
le 20. yiizyilin baglarinda etkin olan bu anlayig, diinya savaglarinin hemen ertesinde yikilan kentlerin fi-
ziksel yapisinin yeniden ingast konusunda da oldukga etkili olmustur.

Tony Garnier’in 1900°lii yillarin baglarinda 6nerdigi “Cité Industrielle” projesi tam olarak gerceklesme-
mis olsa da; bu proje kentlerin ¢esitli aktivite bolgelerine ayrilmasi (zoning) anlayisinin en iyi 6rnekle-
rinden biridir. Ozellikle savas sonras: donemde Kuzey Amerika sehirlerinin ve Avrupa’daki yikilan kent
merkezlerinin yeniden yapilandirilmasi sirasinda bu anlayis etkili olmustur. Bu baglamda, s6zii edilen
sehirlerde, sanayi yapilari kent disina kayarken, danismanlik, finans, bankacilik gibi hizmetler kent mer-
kezlerinde yerlerini bulmuglardir. Bunlara ek olarak, bu dénemdeki konut ihtiyacinin karsilanmasi i¢in
kent diginda yeni bir takim yasama alanlar1 olusturulmustur. Dolayisiyla, endiistri 6ncesindeki donem-
de kent merkezleri konut, kiiciik zanaat igleri ve ticareti barindirirken; endiistrilesmeyle birlikte, motor-
Iu tagima araclarinin gelisimi ve cesitli ekonomik gelismeler sonucunda giiniimiizde farkli faaliyet alan-
larina boliinmek zorunda kalmislardir. Bunun sonucu olarak da, artik kentler tek bir merkez etrafinda yo-
gunlagsmak yerine, farkli alt merkezlerin bir araya geldigi birimler haline doniismiislerdir. Olusturulan
bu yeni konut alanlar1 da kentlerdeki yeni alt merkezleri olusturmuslardir. Bu alt merkezlerde yasayan-
lar icin kent merkezindeki ticari, sosyal ve kiiltiirel faaliyetlere ulagim, bir siire sonra bir sorun olarak
ortaya ¢ikmustir (Vural ve Yiicel, 2006, s.97-106).

Kapitalizmin iiretimi arttirmak amaciyla iiretim araclarini ve tekniklerini gelistirme yoniindeki zorunlu-
Iugu, ayn1 zamanda tiiketimi arttirmak iginde yeni tiiketim araglar1 ve teknikleri gelistirmesini zorunlu
hale getirmektedir. Yeni pazarlama stratejilerinin gelistirilmesi, reklam sektoriiniin genislemesi, moda-
nin tliketimi arttirict bir sosyo-kiiltiirel olay haline gelmesi, gelisen bilisim teknolojilerine paralel olarak
internetin yeni bir tiiketim araci olarak kullanilmasi ve aligveris merkezlerinin tiiketim araclari olarak
yeniden orgiitlenmesi bu siirecin pargalaridir. Uretim alaninda iiretimin organize oldugu mekanlar fab-
rika ise, tiiketim alaninda da tiiketimin organize olup, yogunlagtig1 yerler tiiketimin mekanlaridir. Fabri-
ka iiretim i¢in ne anlama gelirse, modern magaza da tiiketim i¢in o anlama gelmektedir. Ritzer (1999)
aligveris merkezi, hipermarket, siipermarket gibi tiiketim mekanlarindan “tiiketim araglar1” olarak bah-
seder. Tiiketim araclar1 ifadesinin arkasinda yatan temel diisiince, bu tiir mekéanlarin iiretim araglar ile
benzer bir yap1 ve islevde olmalaridir.

Tiiketim araglar1 da iiretim araglar1 gibi akilcilagtirilmig, organizasyonlardir. Ancak ikircikli bir sekilde
bu akilci taraflarini gizlemek, tiiketiciye kendilerini bir biiylileme mekan1 olarak sunmak zorundadirlar.
Ciinkii tiiketim araclarinin insanlarin mal ve hizmet ihtiyaclarinin kargilanmasi ile ilgileri yoktur. Sonug-
ta modern toplumda insanlar tiiketim araclarini kullanarak ihtiya¢larimi karsilarlar ancak neye, ne kadar
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ihtiya¢lart oldugu sorusu artik anlamini yitirmistir. Tiiketim arag¢lar1 insanlar1 cesitli uyarilar ile siirekli
tilkketime tegvik etmek zorundadir. Bu ise bir dizi biiylilenme mekanizmasini gerektirir. Kowinski (1985)
bu tiir mekénlardan tiiketim katedralleri olarak bahseder. Ciinkii tiiketim bildigimiz ihtiyaclarin gideril-
mesi anlaminin 6tesinde, bu tiir mekénlarda bir tiir ibadet, dini bir deneyim olarak yasanir. XIX. yiizy1-
Iin ikinci yarisinda oncelikle Paris’te ve daha sonra Obiir kentlerde gelisen biiyiik magazalarin, 6ziinde
simiilasyonlar vardir. Bu simiilasyonlar ile davetkar, egzotik hayaller sunan teshir alanlarinda dolasabi-
len yeni tiiketicilerin mallara tapindiklar1 izlemini vardir. Aligveris mekanlarinin “tiiketim saraylar1”, “rii-
ya alemleri” ve “tapinaklar” olarak tasarlanmalarinin arkasindaki gercek de budur (Featherstone, 1991,

s.173).

Tiiketim modern anlamiyla sadece birtakim ihtiya¢ ve arzularin kargilanmasina dayanmamaktadir ve
modern tiiketim eglence kavramui ile birlestirilmistir. Bagka bir ifadeyle, tiiketimin kendisi insanlarin
bos vakitlerini degerlendirdikleri bir eglenceye doniigsmiistiir. Tiiketim araclarinin bu doniisiimde biiyiik
rolii vardir. Bu tiir mekéanlar hi¢cbir zaman kendilerini sadece ihtiyaclarin kargilandigi yerler olarak sun-
mazlar, her zaman bir dizi eglence olanagini da icerirler. Dolayisiyla, biiyiik aligveris merkezlerinde sa-
dece iiriinler ve hizmetlerin degil, bunlarin yan1 sira sinema, yemek, ¢esitli oyunlar gibi eglence olanak-
larinin da tiiketilmesi saglanir. Boylelikle gercek tiiketimle bog zamani degerlendirme araci olan eglen-
ce tiikketimi birbirine karigmaktadir. Tiiketim eylemi ile eglencenin birbirine karigmasi ile modern kapi-
talist toplumda tiiketimin kendisi bir bog vakit ge¢irme faaliyeti olarak algilanmaktadir.

Debord’un (1977) dedigi gibi tiiketim bir gosteriye doniigmiistiir. Bir nesnenin maddi degerinin olmasi
sadece kullanim degeri ile belirlenmemektedir. Asil belirleyici, bir takim toplumsal kodlar ve semboller
olmaktadir. Kullanim degeri, nesnenin goriintiisiiniin, toplumsal anlaminin gerisinde kalabilmektedir.
Tiiketim araclart denen mekanlar tiiketimin bir gosteriye doniismesine yardimeci olurlar. Her tiiketim me-
kan1 bir simiilasyon olup insanlarin nesneler ile olan iligkisini birtakim goriintiiler iistiinden kurmalarin
saglar. Modern kapitalist toplumda her nesnenin bir kullanim, bir de degisim degeri vardir. Kullanim de-
gerinin genel olarak belli kurallar i¢inde oldugu diisiiniilebilir. Buna karsin, degisim degerinin aslinda
hicbir maddi temeli bulunmaz. Bu tliimiiyle bir dizi toplumsal yonlendirmeye bagl olarak bir dizi ilis-
kiye girerler. O nesneler ile iligkilerini, toplumun onlara yiikledikleri anlamlar {izerinden yasarlar. Tiim
bu bahsedilenler, tiikketimi geleneksel, bildik anlaminin digina tagir. Tiiketim oldugundan farkli anlamlar-
la yiiklenir; biiyiilii, mistik bir hal alir. Ancak tiim biiyiileme mekanizmalarina ragmen, tiiketim araclari
agir1 derecede akiler organizasyonlardir. Bagarilarinin temelinde, tiiketiciler; iscileri ve yoneticileri ve-
rimlilik, hesaplanabilirlik, ongoriilebilirlik ve insansiz teknolojilere dayali denetim mekanizmalarina
yonlendirmeleri yatmaktadir.

Sermayenin kérlilik mantig1 ve ekonomik gereklilikleri, hipermarketlerin yer se¢iminde baglam (kon-
tekst) kavramini ekonomik bir cografyanin soyut diizeyi listiinden yeniden tanimlamaktadir. Sermayenin
stirekli biiyiime yoniindeki egilimi beraberinde yogunlastigi, drgiitledigi mekanlari daha karmagik, bii-
yiik 6lgekli yerler haline getirmigtir. Sermayenin giicii ile mekanin 6l¢egi dogru orantilidir. Mekanin 6l1-
cegi belli bir sinirdan sonra mekanin niteligini degistirecek bir 6zellik kazanir. Olgekle ilgili “oran”, “bir
arada olma”, “biitiin”, “parca”, “belirlilik”, “i¢c-dis” gibi kavramlar gecerliliklerini yitirir. Mekéan, bii-
yiikliigiiniin getirdigi yeni davranislar gelistirir (Yirtici, 2005, s.113).

Yukarida belirtilen olgular “tiiketim”in niteliginde degisime neden olmus, bir 6nceki donemin kitle tii-
ketiminden ve istikrarli estetik yapisindan farkli olarak esnek birikim siirecinde, bireysel tiiketim, fark-
lilik, gelip-gecicilik, gdsteri, moda gibi kavramlarin sivrildigi hipertiiketim olgusu ile karakterize edilen
bir ortam yaratmigtir.
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Mal ve hizmetleri tiikettigimiz bu ortamlarda da gerek kent mekanindaki konumlanmalar1 gerekse me-
kénsal orgiitlenmeleri acisindan devrimci bir degisim gerceklesmistir. 1970’lerin devasa kent ici aligve-
ris kompleksleri yerlerini kent ¢eperlerinde yer alan, beklentilere gore farklilasmis, eglence, gida vb.
sektorlerle kaynagmis 6zel ¢oziimlere birakmistir. Ancak kapitalist sistemin iirettigi bir mekan tipi ola-
rak, “biiylik magaza”dan “aligveris kompleksleri’ne ve oradan da giiniimiizde kullanilan deyimiyle “tii-
ketim katedralleri’ne doniigen tiiketim mekanlarinin ortak 6zellikleri, insanlari biiyiileme yetenekleridir
(Stier, 2001, 5.107).

Kiray’in (1998) belirttigi gibi aligveris merkezleri, metropoliten alanlarin kendine 6zgii fiziki ve sosyal
yapisinin {irlinii olan, bu yapinin gerekliliklerinden dogan mekansal organizasyonlardir. Bu secimi etki-
leyen diger onemli faktor ise, tiiketimin, artik cagdas toplumu anlamada temel olgulardan biri haline
gelmesi, tiikketim merkezli soylemlerin toplum bilimlerinde kazandig1 6nem, metropol alanlarin tiiketi-
min ve kapitalist ekonominin ideolojik yapisina uygun olarak bicimlenmesi ve orgiitlenmesinde vurgu-
nun {iretimden tiiketime dogru kaymis olmasidir.

Uretim siirecinin ve orgiitlenme biciminin nicellesmesi, bulundugu mekan ve zamandan bagimsiz, so-
yut bir karakter kazanmasi, kaginilmaz olarak tiiketimin karakterini de degistirmistir. Tiiketim, iiretime
paralel olarak bulundugu yer ve zamandan bagimsiz, o yerin sosyal ve kiiltiirel degerlerini dislayan bir
sekil almigtir. Bugiin biitiin diinyada insanlarin hemen hemen ayni seyleri giyiyor, kullaniyor, seyredi-
yor ve yiyor olmalari tam da bu doniisiimiin gostergesidir. Tiiketim aligkanliklarinda standart kaliplarin
olusmasi mekansal benzerlikleri beraberinde getirmistir. Giintimiizde, modern tiiketim toplumunun alig-
veris mekanlari biiyiik kapali aligveris merkezleri ve ayni anda binlerce iirtintin sunuldugu hipermarket-
ler olmustur. Bu mekanlar bolgeler arasinda fark gézetmeden aynilagan, farkliliklart siliklegen diinyay1
sarmakta, neredeyse tiiketimin tek bi¢imi haline gelmektedirler.

Sozii edilen aligveris merkezlerinin hicbir kdkeni olmadan, modern kapitalist toplumun mantig1 igcinde
sentetik olarak iiretildikleri sOylenebilir. Durum bdyle olunca, bu tiir mekanlar1 mevcut mekén bilgisi-
nin konvansiyonlar1 i¢inden anlamamak olanaksiz hale gelmektedir (Yirtict; 2005, s.97-98).

3.1. Ahsveris Mekanlarmn Tiirkiye’deki Gelisimi

Osmanli kentlerinde ilki zanaat {iriinlerinin aligverisinin yapildig1 han ve kapali ¢arsilar, digeri yiyecek
maddelerinin satildig1 yerler olmak iizere iki ayr ticari eylemden s6z etmek miimkiindiir (Ozdes, 1998,
s.11-24). Sanayi Oncesi toplumlarda kentlesmeyi ifade eden en 6nemli gosterge alisveris merkezleridir.
Aligveris merkezleri “yapisiz veya acik”, “yapili veya kapali” aligveris merkezleri olmak iizere iki ana
baglik altinda toplanmaktaydi. Hafta da bir ya da birkag kez kurulan veya siirekli pazarlar agik aligveris
yerleridir. Bedesten, han, ¢arg1 gibi aligveris merkezleri kapali aligveris yerleridir. Bu yapilar ve mey-
danlar kentin fiziki konumunu dogrudan etkiler konumdadir (Dogru, 1995, s.114-120).

Osmanli Imparatorlugu doneminde esnaf loncalar halinde 6rgiitlenmis ve arastalarda toplanmugtir. Kay-
seriyye veya bedesten denilen kapali mekanlarda toplanan esnaf biiyiik sehirlerde veya bolge merkez-
lerinde neredeyse tarim digt liretimin tamamini elinde tutuyordu. Boylece, hizmet sektorii, yerli iiriinle-
rin iglenip daha biiylik merkezlere ulastirildig1 bolgesel merkezlerin biiyiikliigli oraninda biiyliyordu. Se-
hirler de artalanlariyla kurduklar iligkiyle gercek anlamda pazar kurulan, pazar ekonomisinin nefes al-
dig1 ve diinyayla baglantinin saglandig1 odaklar haline geliyordu. Cars1 sozciigii ise, kirsal kesim icin ge-
hir merkezi anlamina geliyordu. Betonarme biiyiik binalarin alt katlarina diikkanlar yapilarak eski han-
larin yerine bunlara han denmesi cok daha sonraki yillarda olmustur. Daha sonra bu “han”lara “pasaj”
denilecektir.
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Vitrini, tezgah ile yeni bi¢imde diikkanlarin yeni tiir lirlinler satmaya baglamasiyla 6nce magazalar agil-
di. 1830’larda baslayan siire¢ bazi sehirlerde 1950’lere kadar siirdii ve ¢ogu ithal iiriin saticiligini ifade
eden manifatura ve acenta doneminden gecildi. Arap¢a mahzen sézciigiinlin cogulu mahazin’den gelen
magaza Ispanyolcaya almacen, armazen, magacen, Italyancaya magazzino, Fransizcaya magazin bigi-
miyle girmistir. Avrupanin yeni veya sanayi tarafindan yeni bicimlerde {iiretilen iriinlerine talep
1850’lerden itibaren, Kirim Savasi sonrasinda artti. Abdiilaziz 1867 Avrupa seyahatinden sonra sehirli
iist ve orta simiflar icin yeni bir yasam bicimi yaratmaya basladi. 1850°de Istanbul’a yerlesen Bortoli Bi-
raderler tarafindan yaptirilan ve 1926 ya kadar varligini siirdiiren “Bon Marche” magazasi, bugiiniin sii-
permarketinin atasi, aligveris tarz ve nesnelerinin mekani oldu ve bonmarse adiyla cins isme doniistii.
19.yiizyilin ikinci yarisindan itibaren biiyiik Avrupa magazalarinin subeleri, Istanbul’da acilmaya baslan-
d1. 1869°dan tibaren “Orosdi Back”, “Louvre”, “Au Camelia”, Beyoglu’nda iki {i¢ katl1 biiyiik tag bina-
larda goriindiiler. “Burla” ve “Tring” bonmarseleri Cumhuriyet’ten sonra da ithal mallarinin, son Avru-
pa moda ve teknolojinin satildig1 yerler oldu (Emiroglu, 2002, s.455-457).

20. ylizyilin bagindan itibaren Anadolu ve Istanbul’da da yeni diikkan tiirleri dogmaya baglamisti. Yeni
diikkan tiirlerinden butik, Fransizca boutique, 1241 yilinda bouticle bi¢imiyle “atdlye” anlamindaydi,
1751°de bugiinkii anlamini kazanmisti. Sarkiiteri, Fransizca charcutier, Latince sandalye anlaminda ca-
ro, carnis’ten 1464’°te chair-cuite biciminde tiiretilmigtir. 1705°te kasaplarla miicadelelerinde kasaplik
yapamayacaklari karara baglanmisg, fakat 1741’de kasaplarin sehir ici et kesim sinirlamalarina tabi tutul-
malariyla onlara kars1 iistiin konuma gegmislerdi. Italyanca caffetteria sozciigiinden gelen kafeterya ise
ABD’de tepsiyle yemegin miisteri tarafindan alindig1 yerler olarak Ikinci Diinya Savagi sirasinda gelis-
ti ve giindelik yagsama once li¢ biiyiik sehirde girdi.

II.Diinya Savasi’ndan sonra canlanan ekonomi ve piyasa ile diinyaya yayilmaya baglayan Amerikan tar-
z1 diigiince ve tiiketim aligkanliklari, 1930’Iu kriz yillarinin, savag kosullarinin ve tek parti iktidarinin do-
gurdugu biirokratik havanin sonrasinda yeni {iriinler, modalar ve diikkanlar anlamina geliyordu. Yaban-
c1 sermayeyi tesvik kanunu ¢ikarildiktan sonra, “dagitim giderlerinin azaltilmasi” amaciyla Migros Isvig-
re kooperatifler birligi Tiirkiye ye davet edildi. 1 Nisan 1954 te Migros’la kurulan ortaklikla sirket, ya-
r1 toptan anlamina gelen adiyla aracilarin ortadan kaldirilarak iireticiden alinan iiriinleri tiiketiciye daha
ucuz satmay1 hedefliyor, self-servis magazalari, gezici kamyonlar1 ve ¢esitli semtlerdeki satis pazarla-
riyla o donemde yeni bir aligveris bicimi de getiriyordu. Sirket 1955 te Istanbul’da Sisli’de faaliyete
basladi. 1971°de gene Sisli’de acilan magazada 1709 cesit mal vardi. 1975’te Isvigre nin paylarini Tiirk
ortaklara birakmasiyla sirkette Kog Holding etkin oldu. Migros Istanbul disinda satis yerleri ve 1980ler-
den itibaren siipermarketler acti. 1991°de aligveris merkezlerinin yeni egilimine uyularak Sisli Golden
Plaza’da 30 bin cesit {irlinle hipermarketler agildi.

30 Mayis 1956°da kurulan Gima Gida ve Ihtiyag Maddeleri Sirketi’nin amac da tiiketiciye temel gida
mallarini ucuz fiyatla ulagtirmakti. 1960’11 yillarda tiiketim kooperatifleri yaygimlagmis, 1966’da 327 tii-
ketim kooperatifinin 30 bin tiyesi, 1970 de 445 kooperatif ve 55 bin iiyeye ulagilmisti. Ordu Pazarlar
kendi mensuplarina ucuz tiiketim mallar1 pazarliyor, memurlar kendi kooperatif-kantinlerini kuruyordu.
Uretici tarim kooperatiflerinin aracty1 kaldirarak tiiketim kooperatifleriyle isbirligi olusturmasi igin 6r-
giitlenmeye gidiliyordu.

19 Mayis magazalari, Karamiirsel Magazalar1 gibi 6zel girisime ait magaza zincirleri kurulurken,
1973’te kararname c¢ikarilarak biiylik magazalarin tesvik edilmesi kararlastirildi. 12 Eyliil den sonra it-
hal ikameci ekonomi modelinin terk edilip yabanc tiiketim mallarinin ithalinin serbestlesmesiyle Ortak
Pazar’in uluslar arasi rekabeti zorunlu kilmasiyla ve Tiirkiye de gelisen ticaret ve hizmet sektorii Avru-
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pa sirketleriyle igbirligine girdi. 1984’te Gima, Stimerbank, Migros un kamuya ait %42 hissesi 0zelles-
tirildi. Perakendeci zincirlerin yayginlagip zenginlesmesiyle once siiper sonra hipermarketler acildi.
Aligveris, eglence, rekreasyon faaliyetlerini birlestiren bu merkezler, altyap: ve hizmet kalitesi yiiksek
sitelere tasinma egilimindeki, otomobil sahibi, yeni orta sinifin tiiketim, mekan ve iligki beklentileri ile
uyum icindeydi.

1987°de Istanbul’da acilan Galleria, 1989 ve 1991 de Ankara da agilan Atakule ve Karum’dan sonra At-
rium, Akmerkez, Capitol, Carrefour, Carrousel, Oasis gibi aligveris merkezleriyle siipermarketler hizli
bir gelisim yasadi. Ardindan Bursa, Adana, izmit, Bodrum’da da benzeri yerler acildi. 1986°da Begen-
dik, Tansag, 1988’de Metro, 1991°de Carrefour, 1992’de Continent gibi gida sirketleri kurulmus ve Av-
rupa’min bilyiik magaza zincirlerinin Azizler, Boyner, ihlas, Kog, Sabanci, Dogus, Metro, Kombasan,
Yimpasg gibi Tiirk Holdinglerle igbirligi sonucu 1997 yilinda pazar paylar1 %6 ya ¢ikmigti. Ferhan Sen-
soy’un “kahraman bakkal1 siipermarkete kars1 duramadi. 1996 da 164 bin olan bakkal say1si, iki y1l i¢in-
de 155 bine diistii (Emiroglu, 2002, s.455-457). Anadolu topraklarinda bedesten ve arasta ile baglayan
aligveris olgusunun mekansal gelisimi yukarida aciklanan siireci izlemistir. Sonraki boliimde bu geligi-
min Eskisehir kenti 6zelindeki durumu aktarilacaktir.

3.2. Ticaretin ve Alisveris Mekanlarinin Eskisehir’de Gelisimi

1800’lii yillarin baginda gerek W.M. Leake, gerekse Mac Kinnier Eskisehir kentinin biiyiikliigiiniin 800
haneden olustugunu ve Asag1 Mahalle olarak tanimlanan simdiki Tagbas1 Bolgesi de kiigiik bir ¢arsi,
biiyiik bir han ve birka¢ hamam bulundugunu belirtmektedir. 1853 yilinda kente gelen Kinner, kentin
asag1 ve yukari olmak iizere iki kistmdan olustugunu ve konutlarin ¢ok kétii durumda olduguna vurgu
yapar. Amsfor ise, 1840 yilinda kentin iki kisimda gelistigini, carsi kisminin konut bolgesinden yaklagik
800 mt. uzakta yer aldiginm ifade etmektedir (Celikkanat, 1983, s.85).

Eskisehir kenti, 19. yy. ilk yarisinda degismeye baslamistir. Bu donemde, merkezi yonetim gocerlerin
yerlesmesini saglamaya yonelmistir. Boylelikle topraklarin islenmesi ile birlikte ticaret yasami hareket-
lenmistir. Kentin gelismesindeki ikinci etken ise, 19. yy. ikinci yarisinda liiletas: ticaretine baglh olarak,
nispi bir canlanmanin meydana gelmesidir. Liiletaginin Avrupa’da biiyiik ilgi gérmesi iizerine, kent ¢ev-
resinde niifusu tamamen erkeklerden olusan koyler kurulmus, kente de liiletasini dis iilkelere pazarla-
yan bir tiiccar sinif1 yerlesmistir. Bu bi¢cimde 19. yy.’da tamamen yerli tiiccarlarin elinde bulunan ihra-
cat, Viyana ile kurulan iligkiyi gelistirmistir (Isik, 1988, s.9).

1892 yilinda kenti ziyaret eden Huard, demiryolu ingaati nedeniyle kente gelen Avusturyal: is¢iler i¢in
Porsuk cay1 boyunca yeni ticarethanelerin ve otellerin acgildigindan bahsetmektedir (Celikkanat, 1983,
s.85). 1876 yili Hiidavendigar Vilayeti Salnamesi’nde, Eskisehir’de 9 cami, 6 mescit, 5 tekke, 10 han,
4 hamam, 30 kahvehane oldugu; 1893 Hiidavendigar Vilayet Salnamesi’nde ise, 11 cami, 6 mescit, 3
medrese, 4 tekke, 80 sibyan okulu, 20 han, 4 hamam, 700 diikkan, 20 tabakhane ile 2 kilise bulundugu
belirtilmektedir. Cuniet’e gére 1893’°te, Eskisehir merkezinde 11 cami, 6 mescit, 3 medrese, 1 Rum ki-
lisesi, 1 Ermeni kilisesi, 1 Katolik sapeli, 4 tekke, 2 eczane, 25 han ya da otel, 2’si demiryolu istasyo-
nu yakininda kurulmusg toplam 4 lokanta, 3’ii erkekler ve 1°i kadinlar i¢in toplam 4 kaplica hamami bu-
lunmaktadir (Yurt Ans, 1980, s.2840).

1890 yilinda baglayan ve Porsuk Cay1’nin kuzeylerine kadar uzanan konut yerlesim dokulari, merkezde
cars1 ve pazar alanlarini genigletmigtir. 1920’lere kadarki donemde kopuk yerlesme dokusu, bahgelere
de konutlar yapilmast ile yer yer birleserek biitiinliik kazanmistir. Carsinin ahsap yap1 malzemesinden
insa edilmesi, 1905 yilindaki yanginin, ¢ok kisa siirede yayilmasina ve cevre konutlara sicramasina ne-
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den olmus, bu yangin esnasinda kentin en eski kapali ¢arsis1 da yanmustir.

Demiryolunun kente gelmesi ve istasyonun kent i¢inde yer almasi, ¢cevre kdylerden gelen iiriiniin Eski-
sehir’de toplanmasini saglamistir (Albek,1991, 5.160). Bu bicimde kir ile kent arasinda baglayan iligki,
Eskisehir kentine ticari organizator rolii kazandirmigtir. Bu olaya bagh olarak baglayan ekonomik kal-
kinma, tiiccar ve esnaf sinifin1 Eskisehir’e ¢cekmigtir. Boylece kent, yeni gelenlerle ticari faaliyetini ge-
listirdigi gibi magaza, depo vb. tesislerin acilmasi ile finans alaninda da kendini yenilemisgtir. Buna kar-
sin, Kurtulug Savagi (1922) esnasinda, Yunanlilarin geri ¢ekilirken cars1 ve Hiristiyan mahallelerini ate-
se vermeleri iizerine, kent ikinci kez yanmustir. Ozellikle, ticaretin yogun olarak yapildig1 bolgeler Tuz-
pazari, Tagbagi, Resadiye Caminin bulundugu yerler (daha sonra Ziraat Bankasi, Hiikiimet binas1, Mer-
kez Bankasi, Adliye vb. kamu kurumlarinin yer aldig1 alanlar) ile Istasyon Caddesi ve Baglar Caddesi-
nin bulundugu kisim tamamen yanmustir (Eskisehir Valiligi, 1938, s.132). Yangindan sonra, kentin o do-
nemde ticaret merkezini olusturan Kopriibasi ile Istasyon arasindaki doku tamamen yok olmustur. Bu-
nunla birlikte kent Cumhuriyetin ilam ile birlikte tarimsal {riinlerin degerlendirilmesinin, sanayinin ve
en onemlisi sosyo-kiiltiirel gelisimin iilkemizdeki niivesi olmugtur.

Eskisehir’de bir bedesten olmayis1 kentin mekansal yapisinda Tagbasi Carsisi’nin bedestenden baglayan
bir yayilma ekseni olugturma gibi bir baglantisinin olmadigini géstermektedir. Buna karsin, Hamamyo-
Iu Caddesi ve bu yolun kuzeyinden ayrilan dar sokaklar boyunca toplanan hirdavatcilar, konfeksiyoncu-
lar, dokumacilar, ziicaciyeciler, kuyumcular, ayakkabicilar, kalayci ve bileyiciler gibi tek bir etkinligin
toplandig1 dar sokaklarin varligi, tiim Osmanl kentlerinde goriilen ticaret etkinliklerinin mekanda yer-
lesme siras1 ve diizeniyle aynidir. Tiirk carsilarinin genel 6zellikleri ile paralellik gosteren diger birkag
yonii, ¢arsinin ¢ok kiiclik yap1 adalarindan olugmasi, uygun ve yeterli sayidaki diikkanlarin bitisik sira-
lanmalari, bir katli veya bazen cok algak bir katin ilave edildigi diikkkanlarin ¢ogunlukta olmasidir (Ak-
soylu, 1995, 5.85-90).

Tipik bir 19.yy sonu- 20.yy bagi ticaret merkezi Ozellikleri gosteren Eskisehir Tagbag1 Carsisi’ndaki
diikkanlarin mimari karakteri, yap1 teknigi, malzemesi ve boyutlar1 agisindan bir karsilastirma yapildigin-
da Tiirk Carsilari ile benzerlikler gosterir. Her ne kadar son dénem yapisi olmalari nedeni ile higbir 6zel-
ligi olmadig: ileri siiriilse de Tagbags1 bolgesindeki yapilar; tarihi degerinden cok, belli bir donemin ya-
sama, kullanim ve mimari tarzinin 6zelliklerini tagimalarindan dolay1 6nemlidir. Bu nedenle, bu yapila-
r1 yeni ve degersiz olarak nitelendirmek yanlis bir davranis olacaktir. Kald1 ki; yapi niteliklerindeki de-
gismislik ve eskime nedeniyle 6zgiin olduklart donem kadar yiiksek olmamakla birlikte, bir cok kentte
az bulunan Tagbag1 Carsisi’ndaki yapilar; Osmanli Son Donem mimari 6zellikleri, eklektik 6zellikler,
barok ve ampir olarak nitelendirilebilecek siislemelere sahip olan yapilardan olugmaktadir. Bu yiizden,
bu yapilarin bir araya geldiklerinde belli bir doku olusturduklar1 g6z ardi edilmemelidir (Aksoylu,
S.,1995, 5.85-90).

Eskisehir kentinin makroformu da genelde, giineydeki topografik acidan engebeli alanlardan kuzeyde-
ki ovaya dogru yayilan ve dogu-bati yoniinde uzanan Porsuk Cay1, demiryolu ile Ankara-Bursa-Istanbul
karayolu boyunca uzanmaktadir. Porsuk Cay1’nin kentin en eski yerlesme mekani olan Odunpazari’nin
daha kuzeyinden, ovadan ge¢cmesi ve Porsuk’un kuzeyindeki kesimlerden gelen yollarin giineye, yer-
lesmenin bulundugu Odunpazari’na, Kopriibagi olarak adlandirilan merkezde kesiserek ulagmasi ve bu
bolgede sicak su kaynaklarinin bulunmasi, Kopriibagi noktasinin konumsal degerini arttirmig ve ticaret
merkezi Kopriibagi ve ¢evresinde gelismistir.

1960-1980 doneminde, kent merkezinde yaganan en dnemli doniisiim, Kopriibas1 Bolgesi’ndeki konut-
larin yerlerini biirolara ve ticari islevlere terk etmesi ve alcak katli konutlarin yikilarak yerine 8 kath
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apartmanlar yapilmigtir. Bunun sonucunda, merkezin ana yollar boyunca 1ginsal bir bi¢imde konut altin-
da hizmet veren Tagbas1 geleneksel merkezi ve Kopriibagi bolgesi disinda Ismet Inonii Caddesi boyun-
ca liiks giyim egyas1 satan magazalar acilmaya baglamisgtir.

1980’lerden sonra sanayi ve yliksek dgretim alanindaki gelismeler kentin hem 6lceginde, hem de mer-
kezde yer alan fonksiyonlarinda 6nemli degisikliklere neden olmustur. Kentte giderek genisleyen yeni
toplumsal kesime yonelik farklilagmis hizmet sunan lokantalar, barlar, kafeler, bankalar, doviz biirola-
11, oteller agilmis ve yeni eglence mekanlar1 olugsmustur. Merkezin geligimini, kentin biiylime yonii ya-
ninda, ulagim yapisi ve gelir gruplarinin mekanda dagilimi sekillendirmigtir. 1980’lerin sonuna dogru
Tiirkiye genelinde banka ve diger finans kuruluglarinin destegi ile kredi kart1 uygulamasinda biiyiik bir
artig olmasi, bati tiirli bir aligveris biciminin gelismesine yol agmistir. Yogun ithal mallar1 furyasi ve ge-
lisen yeni tiiketim kavramlar1 sonucunda, yeni bir insan karakteri ve diinya goriisiine uygun mimari ¢6-
zlimlerin ivedilikle yaratilmas1 gerekliligi ortaya ¢cikmustir. Aligveris merkezi kavramu, tilkemizde, ileti-
sim devriminin biitiin diinyay1 sarmaya basladig1 bu donemde filizlenmisgtir. Bu tiir aligveris merkezle-
ri, Batidaki 6rneklerinden farkli olarak yalniz kentlerin diginda degil, merkezinde de agilmaktadir. Ban-
ka kredi kartlar1 ve 6zel kredili satig olanagi, varlikli orta gelir grubunun yaninda, sabit iicretli kesimin
de toplu tiiketime ydnelmesine neden olmustur. Eskisehir’de de bu gelismeler paralelinde, 1990’11 y1l-
larda Cetintas, Yimpas, Yenikaramiirsel, Hama, ismar (daha 6nce Buggy) Migros, Gima, Ender gibi sii-
per ve hipermarketler acilmus, Ismar digindaki tiim aligveris merkezleri kent merkezinde yer almistir. Yer
seciminde kent merkezinin altyapisi ve biiylik sermaye i¢in en ¢ekici yatirim alani olmasi 6nemli bir ter-
cih nedeni olurken, kent merkezinin kolay ulagilabilir ve tek merkez olusu bu tercihin belirleyicileri ara-
sinda yer almigtir. Glinlimiiziin son donem biiyiik alisveris merkezleriyle karsilastirildiklarinda, yalnizca
toplu alis verig birimlerini biinyelerinde barindirmalari, eglence, dinlenme ve yeme-i¢gme gibi iglevler-
den yoksun oluslari, alansal olarak kent merkezlerinde daha kiigiik mekanlar talep etmeleri arazi kulla-
nimt acisindan kent merkezlerinde yer secebilmelerini miimkiin kilmistir. Bu dénemde ¢evre yolu ile
Sivrihisar Caddesinin kesisme noktasina taginan otogar alaninin ve Ismar aligveris merkezinin karsisin-
da miilkiyeti Toplu Konut Idaresi’ne gecen bolgede Tepe Grubu tarafindan bir alisveris merkezi, otel,
showroom, fast-food tiirii yiyecek satan birimler, mobilya satis magaza vb. kullanimlarin bulundugu bir
proje calismasi yiiriitiilmiis ancak gergeklestirilememigtir. Kentlerin is merkezlerinde olusan yiiksek
rantlar1 karsilayabilmek ve gelirlerini artirabilmek i¢in, bu donemde ortaya ¢ikan bir diger ¢6ziim de,
icinde ¢cok sayida diikkanin yer aldig1 pasajlardir. Boylece cok sayida diikkadn sahibi, kent merkezinde,
pasaj icinde kii¢iik birimler halinde bir yer sahibi olmustur. Hamamyolu Caddesinde tuhafiye, parfiime-
ri ve ziicaciyecilerin, Kopriibasi’'nda kuyumcularin bulundugu pasajlarda, sarap hani olarak adlandirilan
tag bir yapi ile urganci ve nalburlarin bulundugu yaklagik 8000 m2’lik alandaki 6zgiin yapilart yikarak
inga edilen 55 diikkan iceren Tagbagsi Carsis1 bu tiir uygulamalara 6rnek olarak gosterilebilir.

1990’11 yillara gelindiginde Eskisehir ekonomik agidan tek merkezlilik 6zelligini korumus, ancak gelir
dagilimindaki farklilagsma, ihtisaslagma ve orgiitlenmeye paralel olarak gereksinimleri karsilayacak liiks
magazalar, lokanta, pastane ve kafeteryalarin yer aldigi1 goreli olarak yeni, cok kath bina ve igshanlari in-
sa edilmeye baglanmistir. Bu nedenle, son yillarda Eskisehir kent merkezi, mevcut dokusunu koruyarak
kat artirimina gitmekte ve hizla yenilenmektedir. Bu yenileme ¢aligmalari sirasinda ana yollar iizerinde
bitisik nizam 8 katli yapilar insa edilmekte ve merkez kullanimlari altyap1 olanaklari ve toplumsal taba-
kalagsmaya bagli olarak ana ulagim ag1 boyunca sagak biciminde genislemekte ve biiyiimektedir. Genel-
de bu genislemenin kentin prestijli konut alanlarina dogru, kentin biiylime dogrultusunu izledigi goz-
lenmektedir. 1990 I1 yillarda Ismet Inénii Caddesi, Savas Caddesi ve Atatiirk Bulvar gibi iist-orta ve iist
gelir gruplarinin oturdugu kesimlerde, ithal ve hazir giyim magazalari, sigorta ve turizm sirketleri, oto
galerileri, bilgisayar, hazir mutfak ve banyo satan magazalar, pastane, bar ve lokantalarin sayisinda bir
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patlama goriilmiistiir. Porsuk bulvari ve yaya yogunlugunun fazla oldugu ara sokaklarda ise birahane,
kafe, doner ve sandvig satan kose basi biifelerinin, sokak arasi lokanta ve kahvelerin sayilarinda da bir
artig olmustur.

2000’1i yillarda da Atatiirk Bulvari iizerindeki gelismeler, iki Eyliil, Ismet Inonii, Cengiz Topel, Savas,
Sakarya, Hasan Polatkan vb. caddelerinde degisim ve doniisiimler devam etmis, Ismet Inonii Cadde-
si’nde ve Porsuk Bulvari ¢evresinde yeni eglence yerleri, lokanta ve barlar agilmistir. 2007 yilina gelin-
diginde, 6zellikle Istanbul, Ankara, [zmir, Antalya gibi kentlerde goriilen, insanlarin iiretim diginda ka-
lan sinirh siirelerindeki tek etkinlikleri olan tiiketim ve tiiketerek eglenme eylemlerinin planlandigi ve
denetlendigi Kanatli Is Merkezi agilmistir. Ilk magazasim 1963’te Fransa’da, Tiirkiye’de ilk magazasini
1993 yilinda Igerenkdy’de acan, 1996 yilinda da Sabanci Grubu ile isbirligi yapan, 2005 yilinda Gima
ve Endi’yi de biinyesinde toplayan CarrefourSA acilmustir. 2007 yili sonunda, tescilli Cift Kurt Kiremit
Fabrikasi alaninda Espark aligveris merkezi hizmete girmistir (Aksoylu, 2007, s.45). Koctas aligveris
merkezinden sonra giindemde olan Ozdilek AVM ile iki yilda Eskisehir de faaliyete giren biiyiik AVM
lerin sayis1 bir anda 5’e yiikselmis olacaktir. Kentin daha ne kadar AVM yi biinyesinde barindiracagi ise
belirsizdir.

4. YONTEM

Calisma genelinde tiiketim kiiltiirii, aligveris mekanlarinin tiiketim kiiltiirii i¢indeki yeri, Tiirkiye ve Es-
kisehir dl¢ceginde aligveris merkezleri tiikketim kiiltiirii agisindan ele alinmustir. Kesifsel aragtirma mode-
li kullanilmais, literatiir taramast ile teorik bilgiler toplanmig ve kentin imar planlarinda yeralan ticaret
alanlar1 analiz edilmigtir. Kentin ticaret ve aligveris merkezlerinin gelisimine yonelik gecmisten gele-
neksel cargi kiiltiirii ile aligveris merkezlerinde yeniden sekillenen tiiketim kiiltiirii, yapilan gézlem ve
mekansal analizler araciligryla tespit edilmeye ¢alisilmistir. Kentteki AVM’lerin kullanim potansiyelleri,
konumlanmalari, mekansal 6zellikleri ve ulagilabilirliklerine yonelik yerinde yapilan gozlem ve tespit-
ler ile mekansal analizlerden yararlanilmigtir. Kentteki toplu tagim sistemiyle AVM’ler arasindaki iligki
Inta Spacetiirk ’ten elde edilmis kentin ikonos Hava Fotografi iizerinde AVM’lerin konumlandirilmasi ve
sehircilik diizenleme ilkeleri agisindan yiirlime mesafesinin alt limiti dikkate alinarak (yaya olarak 5-10
dakikada ulagilmasi veya yapilarin en uzak konuttan 400-800m. uzaklikta olmasi) ulasilabilen bolgeler
yerlestirilerek saglanmistir (Fotograf 1). AVM’lerin ulagilabilirlik ve kullanilabilirlik dereceleri ise,
3194 sayili Imar Kanunu ve TS 9111 sayili standartlar acisindan degerlendirilerek tespit edilmistir.

S.BULGULAR

Sehircilik diizenleme ilkeleri ve planlama olgiitleri agisindan Fotograf 1’de ifade edilen yaya yiiriime
mesafesi ile ulasilabilen bolgeleri siiphesiz kentin tamamina hizmet sunan AVM’lerin yakin ¢evresiyle
yaya etkilesiminin ortaya konmasi agisindan 6nemlidir. Kaldi ki AVM’lerin miisterilerinin ulagimina y6-
nelik verdikleri hizmetler ayr1 tutulursa Neo ve Koctas’in bdyle bir etkilesimi temel alarak yer se¢me-
digi de ortadadir. Toplu tagim araglarindan otobiislerle ulagim olanagi saglansa bile, kent merkezinde yer
alan diger AVM’ler gibi Estram’la ulasilabilirlikleri bulunmamaktadir. Buna karsin kentteki ya da tilke-
deki diger AVM’ler gibi, zaten Oyle olmasi planlanan, 6zel aracla ulasilabilirligin saglanmasinda yeter-
li sayida otopark alanini biinyelerinde barindirmaktadirlar. Bunlar arasinda, kentsel mekana en son ekle-
nen ve kent merkezinde yer alan Espark’in 1000 araglik otoparkla hizmet verdigi dikkate alinirsa, mev-
cut kentsel ulagim sisteminde hi¢bir degisiklik (genigleme ya da biiylime) yapilmadan bu kadar arag sa-
yisinin ulagim sistemine dahil olmasi siliphesiz trafik agisindan biiyiik problemler yaratmaktadir.
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Fotograf 1. AVM’ler ve Erisebilirlik Swnirlari, Inta Spacetiirk

Buna karsin, nicel degerler 6zellikle niteliksel degerlerle birlesince AVM’ler mekansal kalite ile birlik-
te toplumun her kesiminin (¢ocuklar, yetigkinler ya da yaghlar, engelliler vb.) memnuniyetini saglama-
ya ¢aligmaktadirlar. Tiiketici grubu ayirmadan kendilerini bir biiyiileme mekéani olarak sunan aligveris
merkezleri, toplumun her kesiminin esdeger kosullarda kullanimina sunduklar1 bu biiyiilii yapilarda ser-
mayenin alt yapiya indirgendigi mekan, iistiine her tiirlii nesnenin, zamansal ritminin, iligkilerin takilip
cikartilabildigi bir “hizmet alanina” donilismektedir. Espark, Neo ve Koctas aligveris merkezlerinde her-
kes i¢in ulagilabilirlik ve kullanilabilirlik belirgin bir gekilde hissedilirken, otoparklardan aile ve engel-
li tuvaletlerine (family wc), tekerlekli sandalye saglanmasindan bebek alt1 degistirme ya da bebek em-
zirme mekanlari, cocuk oyun alanlari, hatta aligveris boliimlerindeki 6ncelikli kasalarina kadar kullani-
c1 gesitliliginden kaynaklanan baz1 gereksinimlerin karsilanmasina yonelik bir¢ok ¢6ziim ya da kolaylik
sunulmaktadir. Yakin doneme kadar standart insan / saglikli insan i¢in tasarlanan, yetersizligi olanlari ta-
sarimdan kaynaklanan problemlerle mekanin diginda birakan, herkes i¢in ulagilabilirligi bile miimkiin
olmayan tiiketim yapilar artik 5378 sayil1 yasa geregi de sundugu ulagilabilirlik ve kullanilabilirlik ola-
naklari ile herkesin memnuniyetini saglamaya yonelmektedir.

Geleneksel carsi kiiltiirline ev sahipligi yapan Eskisehir’deki aligveris mekanlari ve giiniimiiziin aligve-
ris merkezlerine yonelik genel bilgiler Tablo 1°de aktarilmaktadir. Gozlem ve mekansal analizler sonu-
cu yapilan tespitler ile elde edilen bilgiler ise, aragtirma alaninin ortak ve farklilagsan 6zellikleri; aragstir-
ma alaninin potansiyel kullanim olanaklar1, konumlanma ve yer se¢imi, mekansal 6zellikleri ve ulagim
olanaklar1 olarak aciklanmaktadir.
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Tablo 1. Eskisehir’de Calisma Kapsaminda Incelenen Ahgveris Mekanlari ve AVM’ler

Hamamyolu
Geleneksel
Carsisi

Kentin ilk yerlesim bolgelerinden olan Odunpazari yerlesiminin kurulusundan sonra
Porsuk caymin iki kenarinda olusan kentin ilk aligveris mekanlarmdan birisidir.
Geleneksel Tiirk Carsist zelliklerini tasir. Irili ufakli farkli fonksiyonlara ait
diikkdn gruplarindan olusur. Carsi, tuhafiyeciler, baharatcilar, kuyumcular,
ayakkabicilar vb. gibi farkli fonksiyonlara ait diikkan ¢esitlenmelerini igerir.

Tasbas1 Geleneksel

Carsisi

Tasbas1 geleneksel Carsist tipik bir 19.yy sonu- 20.yy basi ticaret merkezi
ozellikleri gosterir. Eskisehir Tasbas1 Carsisi’ndaki diikkanlarin mimari karakteri,
yap1 teknigi, malzemesi ve boyutlar1 ag¢isindan bir karsilagtirma yapildiginda Tiirk
Carsilar ile benzerlikler gosterdigi goriilmektedir. Yapi niteliklerindeki degismislik
ve eskime nedeniyle 6zgiin olduklari donem kadar olmamakla birlikte, bir ¢ok
kentte az bulunan Tagbasi Carsisi’'ndaki yapilar; Osmanli Son Dénem mimari
ozellikleri, eklektik oOzellikler, barok ve ampir olarak nitelendirilebilecek
siislemelere sahip olan yapilardan olugmaktadir.

Tasbagsi

Ticaret ve

Kiiltiir Merk.

1990 yilinda insa edilmis, 16.000 m? lik biiyiikliige sahiptir. Biinyesinde 2 kath
¢ars1, bir kiiltiir merkezi ve is merkezini barindirir. Carst kuyumcular ¢arsist olarak
kullanilmaktadir. Carsinin Iki Eyliil Caddesine bakan yiizeyindeki diikkanlar, pasaj
icinden kuyumcu olarak kullanilirken, cadde yiizeyinde yeme-igme, giyim vb.
magazalar bulunmaktadir.

Esnaf

Sarayl

Aligveris Merkezi 3800 m’ alan iizerine kurulmus olup 10 kathi bir yapidan
olugmaktadir. Alisveris merkezinde 475 isyeri, 54 adet biiro ve 11 sosyal tesis
toplam 540 isyeri bulunmaktadir. Sosyal tesis olarak restaurant, pastahane,
kafeterya, PTT merkezi, kapali otopark, ¢ocuk eglence merkezi yer almaktadir.

Kanath

AVM

8000 m?’si kiralanabilir alan olmak iizere toplamda 12.142 m?’lik bir alana Kanatl
Gayrimenkul Yatirim Ticaret A.$ tarafindan kurulan Kanathh AVM, 08.02.2007
tarihinden beri hizmet vermektedir. Eskisehir’ in en biiyiik sinema salonuna sahip
olan aligveris merkezinde 850 koltuk kapasitesi ile 10 sinema salonu bulunmaktadir.
Fast food magazalarindan giyim, aksesuar magazalarina kadar genis bir yelpazede
cocuk oyun alan1 da igeren 24 magaza bulunmaktadir.

Neo AVM

Merrill Lynch Global Principal Investments Group (ML GPI) ve Tiirkiye’deki proje
gelistirme ortagi Krea Gayrimenkul’iin kurdugu Bosphorus Gayrimenkul Fonu
tarafindan satin alinan NEO, Krea Grup istiraki Reval tarafindan yonetilmektedir. 2
Mart 2007 tarihinde hizmete agilan ve Eskisehir’in ilk aligveris ve yasam merkezi
olan NEO, Tepebast Mahallesi'nde yaklasik 50 bin m*’lik agik alana sahip arsa
tizerine insa edilmistir. 11 bin 500 m?’lik bir alan tizerine kurulan ve Carrefour-SA
tarafindan isletilecek olan Eskisehir’in en biiylik hipermarketi, 1500 araclik kapali
otoparki, kafe ve restoranlari, sinema, sergi ve konser alanlari ile NEO, sehrin
gelisim aks1 tizerinde bulunmaktadir. 100t agkin magaza, 1500 kisi kapasiteli 9
adet sinema salonuna sahiptir.

Espark AVM

23.950 m? arazi iizerine yerlesen Espark, magazalarin bulundugu 4 ve otoparklarin
yer aldign 3 kattan olusmaktadir. Toplam insaat alan1 95.000 m? olan Espark 2007
yili sonbaharinda agilmistir. 40.000 m? kiralanabilir alan igerisinde 20 m*’den 1.500
m2’ye kadar cesitli buyiikliklerde 150 magazadan olugmaktadir. Ulusal ve
uluslararas1 markalarin yani sira yaklasik 1.100 araglik otopark kapasitesi, 3.000
m?’lik sinema kompleksi, 3.650 m” *lik market alan1 ve yemek béliimiine sahiptir.

Koctas

1955 yilinda kurulan Kogtas, Ko¢ Grubu’nun ilk kurulan sirketlerindendir. Kogtas
ingaat yapt malzemeleri sektoriinde faaliyet gésteren dev bir sirkettir. Kogtag da
Bursa yolu tizeri Kiitahya kavsaginda yer alan Opet Petrol Istasyonu arazisinde insa
edilmistir. 26 Ekim 2007 tarihinde agilmistir. 4000 m? lik satis alanina sahiptir.
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Aragtirma kapsaminda degerlendirilen sekiz aligveris mekaninda da temel fonksiyon aligveris olmasina
ragmen aligverisin yaninda sosyal, kiiltiirel etkinliklerle desteklenen farkli fonksiyonlar yer almaktadir.
Benzer ozellikleri yaninda kent icerisindeki konumlari, dlgekleri, boyutlar farklilagirken, merkezlerin
tagidiklart anlamlar, erigilebilirlik durumlari, mekansal 6zellikleri ve kullanim cesitlilikleri, yogunlukla-
1 da degismektedir. Aligveris mekanlari, yukarida yar alan dlciitler dikkate alinarak irdelendiginde aga-
S1daki simiflamalar elde edilmektedir:

5.1. Arastirma Alanlarinin Ortak Ozellikleri

-Aragtirma alani olarak saptanan tiim merkezlerde temel fonksiyon aligveristir.

-Tiim merkezlerde aligverisin yani sira farkli fonksiyonlar da yer almakta, bunlar arasinda kiiltiirel akti-
viteler ve gastronomi onde gelmektedir.

-Biitiin aligveris merkezleri 6zel aragla ulagim disinda otobiis ya da hafif rayli sistem gibi toplu tagim
araclariin giizergahlar1 veya hareket noktalariyla iligkilidir.

5.2. Arastirma Alanlarinin Farkh Ozellikleri

Aragtirma alanlarinin farklilagan 6zellikleri, alanin sahip oldugu kullanim olanaklari, kentteki konumu,
mekansal 6zellikleri ve ulasim olanaklari olarak ele alinmaktadir. Kullanim olanaklari islevsel degeri ve
cesitlilige vurgu yapmakta, kentteki konumu ise, kentsel mekanla olan iligkileri ortaya koymaktadir.
Aragtirma alanlarinin fiziksel mekanina yonelik degerlendirmeler ve yapilarin mimari 6zellikleri yapilan
gozlem ve tespitlere paralel olarak mekansal 6zellikler bagligiyla verilmektedir. Kentin ulagim sistemiy-
le olan iligkiler, ulagimin tiirii ve otoparklara yonelik bilgiler ise, ulasim olanaklari bagliginda degerlen-
dirilmektedir.

5.3. Arastirma Alanlarimin Sahip Olduklar1 Kullanim Olanaklar:

Hamamyolu Geleneksel Cargsisi: Geleneksel kimligini korumaya ¢alisan ¢argi; belirli iglevleri bir ara-
da toparlayan sokak kurgusuna sahiptir. Kuyumcular, ayakkabicilar, tuhafiyeciler, baharat¢ilar sokagi gi-
bi. Gecmiste kiigiik diikkanlarin yan yana gelmesiyle olugan bir oriintiiye sahipken ¢ok katli yapilagma-
ya izin verilmig olmas1 nedeniyle ¢ars1 mekaninin bir kismi, konutlarin alt katinda yer alan diikkanlara
ve pasajlara donligmiigtiir.

Tasbas1 Geleneksel Carsisi: Geleneksel kimligini yitirmemis olan ¢arsi; belirli islevleri bir arada to-
parlayan sokak kurgusuna sahiptir. Kuyumcular sokagi ve ayakkabicilar sokagi gibi ayni tiirden meslek-
leri bir arada bulmak miimkiinken, farkli meslek gruplarinin olusturdugu sokaklar da bulunmaktadir.

Tagbasi Ticaret ve Kiiltiir Merkezi: Cargi, kiiltiir merkezi ve is merkezinden olugsmaktadir. Biirolarin
yer aldif1 is merkezi yiiksek katli, carsi bloguna dahil olan kiiltiir merkezi ise iki kattan olugarak zemin-
de yayilmaktadir.

Esnaf Sarayi: Carsi, is merkezi, yeme-icme ve otopark mekanlarindan olugmaktadir. Her katin fonksi-
yonu geleneksel carsilarda oldugu gibi belirlenmisgtir. Bir anlamda geleneksel kapali ¢arsinin diiseyde
gelismis bir ornegidir.

Kanath Algveris Merkezi: Aligveris, sinema, yeme-igme mekanlarindan olugmaktadr.
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Neo Aligveris Merkezi: Aligveris, sinema, yeme-icme ve otopark mekanlarindan olugsmaktadir.
Espark Ahgveris Merkezi: Aligveris, sinema, yeme-igme ve otopark mekanlarindan olugmaktadir.
Koctas: Aligveris, kiiclik bir kafe ile otopark mekanlarindan olugsmaktadir.

Yukarida ad1 gecen aligveris mekanlarinin hepsinde agik ya da kapali otopark yer almaktadir.

5.4. Arastirma Alanlarinin Kentte Bulunduklar: Yerler

Hamamyolu Geleneksel Carsisi: Alt ve alt orta gelir grubunun yogun olarak yasadig eski kent mer-
kezindedir. Olugumu yiizyillar almistir. Kentin yaya dolagimi en yogun olan bolgesidir.

Tasbasi Geleneksel Carsisi: Alt ve alt orta gelir grubunun yogun olarak yasadigi eski kent merkezin-
dedir.

Tasbasi Ticaret ve Kiiltiir Merkezi: Kamusal binalarin bulundugu bir aks tizerinde ve sehir merkezin-
dedir. Biiro ve kiiltiir merkezi programlarinin yer almasi aligveris kullanimini ikinci plana itmektedir. Ya-
ya dolagiminin yogun oldugu bir cevrede konumlanmasina ve 6zellikle aligveris birimlerinin yer aldig1
birim pasaj 0zelligi gostermesine karsin beklenen yaya yogunlugunu cekememekte ve az kullanilmak-
tadur.

Esnaf Sarayi: Cok farkli gelir gruplari ve yerlesimlerle iliskilenebilecek Iki Eyliil Caddesi iizerinde ko-
numlanmaktadir. Yeni aligveris merkezleriyle kaybetmeye basladig: kullanim yogunlugunu konumlan-
dig1 caddenin yayalastirilmasi nedeniyle yeniden kazanmaya ¢aligmaktadir. Satilan iirlinler acisindan alt
ve orta gelir grubuna hizmet etmektedir.

Kanath Ahgveris Merkezi: Kentin iist gelir grubunun yasadig1 bir ¢cevrede yer almaktadir. Cevresinde
konut ve daha yogun olarak is merkezleri bulunmaktadir.

Neo Aligveris Merkezi: Konum olarak orta ve iist gelir grubunun ikamet ettigi bolgede, kent merke-
zinden ancak aragla ulagilabilecek bir mesafede, ¢cevre yolu lizerinde yer almaktadir. Kentin farkli nok-
talarina ulasan servis olanagi farkli gelir gruplarinin aligveris merkezine ulagmasinda kolaylik saglamak-
tadur.

Espark Ahsveris Merkezi: Kentin iist-orta gelir grubunun yasadigi bir ¢evrede, kent merkezinde yer
almaktadir. Kentin iki 6nemli caddesi olan Ismet Inonii ve Baglar caddeleri yoniinden girisleri bulunan
aligveris merkezi bu iki giris aracilifiyla 6zellikle tiniversite ile kent merkezi arasinda pasaj 6zelligi gos-
termektedir. Kopriibasi bolgesinden baglayip demiryoluna ve Haller Genglik Merkezine kadar olan yo-
gun yaya hareketi ise, 6zellikle Ismet Inonii caddesinden Istasyon Kopriisii sinirin1 agarak aligveris mer-
kezine kadar ulagsmaktadir.

Koctas: Kentin iist-orta gelir grubunun yasadig1 ve kentin yeni geligim aksi ilizerindedir. Neo aligveris
merkezi gibi ¢evre yolu lizerinde konumlanmaktadir.
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5.5. Arastirma Alanlarinin Mekansal Ozellikleri

Hamamyolu Geleneksel Carsisi: Farkli ticari fonksiyonlardaki kiiciik birimleri iceren sokaklarin bir
araya gelmesiyle olusan parcali bir yapiya sahiptir.

Tagbas1 Geleneksel Carsisi: Farkli ticari fonksiyonlardaki kiiciik birimleri iceren sokaklarin bir araya
gelmesiyle olusan parcali bir yapiya sahiptir.

Tasbasi Ticaret ve Kiiltiir Merkezi: Farkli ticari fonksiyonlardaki kiiciik birimleri bir araya toplayan
tek ve bagimsiz bir merkezdir.

Esnaf Sarayi: Ozel oto ve taksi ile ulagim olanagina sahiptir. Merkezde yer almasi nedeniyle yaya, ha-
fif rayl sistem ve otobiis ile ulagim saglanmaktadir.

Kanath Alisveris Merkezi: Ozel oto ve taksi ile ulagim olanagina sahip olmakla birlikte kent merke-
zinde konumlanmasi1 nedeniyle tramvay ve otobiis duraklarina erigilebilir bir mesafede yer almaktadir.
Sehrin en 6énemli yay aksinin sonunda bulunmasi ulagimi kolaylastiran bir unsurdur.

Neo Ahsveris Merkezi: Ozel oto, taksi, otobiis, dolmus ve kendi servisi ile ulasim olanagia sahiptir.
Kentin ¢eperinde, ¢evre yolu iizerinde olmasi ulagimi zorlastirmaktadir. Kuzeyinde Anemon Oteli, ku-
zey batisinda Baksan Sanayi Sitesi, dogusunda yer alan ¢evre yolu, giineyinde yar alan Porsuk Cay1’nin
bir kolu, erisilebilirlik mesafesini ve kosullarini giiclestirirken, bu sinirlarin diginda yer alan mevcut ve
olugmakta olan konut alanlar1 potansiyel kullanicilarini olusturmaktadir. Bununla birlikte, ¢cevre yolu
tizerinde yer almasi farkli illerden gelen tiiketicileri de mekana ¢ekmektedir.

Espark Alsveris Merkezi: Ozel oto ve taksi ile ulasim olanagina sahiptir. Kent merkezinde yer alma-
st nedeniyle yaya, tramvay ve otobiis ile de ulagilabilir bir konumdadir. Kent merkezi ile iiniversite ara-
sindaki yaya baglantisinda pasaj gorevi gormektedir. Ayni giizergahi sinirli derecede kullanan 6grenci nii-
fusu Haller Genglik Merkezinin yapilmasiyla kentteki dolagim alanini demiryolunun {iniversite yoniine
kaydirirken, Espark ve Estram araciligiyla Anadolu Universitesine kadar genisletmislerdir.

Koctas: Ozel oto, taksi, otobiis, ile ulasim olanagima sahiptir. Kentin disinda, Ankara-Bursa Cevre Yo-
lu tizerindedir. Cevre yolu iizerinde yer almasi farkl illerden gelen tiiketicileri de mekana ¢ekmektedir.

6. SONUC VE ONERILER

Giintimiizde tiim yasant ile birlikte aligveris kiiltiiriinii de etkileyen kiiresel degerler, kacinilmaz olarak
Eskisehir’in geleneksel carsi kiiltiiriinii de etkilemistir. Kamusal anlamda 6nem tasiyan ve kent merke-
zinden baglayarak sagaklanmalar ile kentin geneline yayilan alisveris mekanlari ice doniik kamusallik-
lariyla artik tek bir binada, tek bir cat1 altinda toplanir hale gelmistir. Bu mekéanlar icinde kurulan yeni
kamusal iligkiler ise, aynen aligveris merkezlerinde kurgulanan yapay diinyaya benzer bir sekilde ge-
lismeye baglamistir. Her seyin bir cati altinda toplanmasiyla biiyiikliik dis mekan1 gereksiz hale getir-
mis, iceride farkli bir diinya yaratilmis ve yeni bir kamusallik bi¢imi olusturulmustur. Bu durum, bugii-
niin diinyasinda “yer” ve “yer olmayan” bi¢iminde iki tiir mekan bulundugunun saptamasini yapan
Augé’nin modernlik oOtesi tartigmalarda karsit kavramlar olarak formiillestirdigi yaklasimiyla da ortiis-
mektedir. Augé’ye gore “insanlar mekanin kimlik yeri, iligkiler yeri ve tarih yeri olmasini isterler ve bu-
na gore yer (place), iligkisel, tarihsel ve kimlikli olarak tanimlanabilirse, tanimlanamayan mekan da yer
olmayan (non-place) olacaktir”(Augé, 1995, s.75). Bu baglamda yer olmayanlar, insanlarin ve mallarin
hizlandirilmig dolagimi i¢in hazirlanmig ortamlar olabildikleri kadar tasima araclarinin kendileridir, ya da
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biiyiik alisveris merkezleridir. Iste bu yiizden geleneksel carsi esnafiyla kurulacak mekansal ya da sos-
yal iliskilerin, yapilacak pazarliklarin hatta sohbetin AVM’lerde gerceklesmesi miimkiin degildir. Iligki-
ler tanimli oldugu kadar kimi zaman yazili yonlendirilme ya da yonerge (instructive) niteliklidir.

Toplumsal yapida ve kamusal iligkilerin yeniden sekillenmesinde goriilen bu etkilerin izlerini kentin fi-
ziksel yapisinda da izlemek olasidir. Yeni aligveris merkezlerinin Eskisehir’de mekansal gelisimi etki-
lemesi, yonlendirmesi ve gelecekte alacagi makro formu belirlemesi beklenirken, kentsel mekana son
olarak katilan Neo, Espark ve Kogtag gibi AVM’ler, bu ve benzeri 6l¢iitler dikkate alinmadan, sosyo-
ekonomik gelisimin hangi boyutlarda etkilenecegi diistiniilmeksizin, girisimci, yatirnmcilarin 6nctilii-
giinde ve sermayenin kendisi i¢cin uygun gordiigii (ulagim kolayligi, uygun arsanin kolay elde edilirligi
vb.) konumlarda kente dahil olmuglardir. 2007 yilimin 9 aylik bir boliimiinde Eskisehir’de 4 aligveris
merkezinin kentsel mekana katildig1 dikkate alinirsa, Ankara ve Istanbul’daki aligveris merkezlerindeki
daha ¢ok sayida agilmalart yoniindeki deneyimlerin tekrarlanacagi aciktir. Kald ki, biiyiik sehirlerin bu
konudaki deneyimlerin Eskisehir’den ¢cok once yasanmasi ve AVM olgusunun kent i¢in yeni bir olgu
olmas1 bu goriisii desteklemektedir. Bununla birlikte, Eskisehir’in yeterli gen¢ niifusu barindiriyor ol-
masl, tasarruf olgusu ile yagamis kent niifusunun tiiketim ve cok islevli AVM’ler ile yeni tanigmasi ve
tiiketici potansiyelinin bulunmasi, girisimci ve yatirimel potansiyelinin AVM’ler agisindan nerdeyse bii-
tiin biiyiik kentlerde yayginlik kazanmasi ve kiiresellesmenin her boyutuyla yasanabilmesi agisindan bu
alandaki yatirimlar kent icin bir kazang olarak nitelenmektedir.

Bu baglamda, Eskisehir’deki geleneksel carst mekani ve yeni AVM’ler degigen tiiketim kiiltiirii agisin-
dan degerlendirildiginde asagidaki sonuglari ortaya ¢ikmaktadir.

- Aligveris mekanlariin geleneksel agik carsi kiiltiiriinden uzaklasarak kapali mekanlara doniismesi ka-
musal anlamda iligkileri olumsuz etkilemektedir.

- Kapal1 aligveris mekanlar1 yapay iklimlendirme, cagdas malzeme ve tekniklerin kullanimi ve diizenli
i¢ mekan organizasyonu ile bireysel konfor ve tatmini artirirken, genellikle toplumsal etkilesimi azalt-
maktadir.

- Aligveris mekanlarmin kent merkezine yakinlig1 aligverig sikligini etkilemektedir. Araba ile ulasilan,
kent disinda konumlanan aligveris mekanlarina talep daha diisiiktiir.

- Geleneksel aligveris mekanlari, kent planlamasi acisindan kendiliginden zamanla yayilarak olustugu
icin ¢evresi ile uyum icinde gelismis, cevresindeki yollara ve yapilara bagh olarak sekillenmisgtir. Ayri-
ca carsginin iistiiniin kapali ya da acik olmasi ¢evresel verilere bagli olarak geligmistir.

- Ice doniik bir planlama ile insa edilen aligveris merkezleri ve zincir alisveris merkezleri benzer tipte
yapilardir ve kentin hangi bolgesinde olursa olsun genellikle benzer planlama ve mimari karaktere sa-
hip olduklarindan kent cevresi ile uyum gosterme kaygisi tasimamaktadirlar. Kentin merkezi bir konu-
munda, kent disinda ya da yerlesik doku icinde tasarlanan aligveris merkezleri hem planlama, hem go-
rlinilis olarak birbirinden ¢ok farkli 6zelliklere sahip olmamakla birlikte konumlandiklar1 bolgedeki di-
ger yapilar ile benzerlik gostermemektedirler.

- Geleneksel aligveris mekanlarinda, belirli iiriinlerin ayn1 isimli sokaklarda bulunmasi1 hem tiiketici igin
dolagim kolaylig1 saglamakta, ayni mali1 bir yerde bulabilme imkéin1 vermekte, hem de carsi i¢inde fiyat
kontrolii ve kalite kontrolii agisindan faydali olmaktadir. Tiiketicinin aradig: iiriinii belirli bir bolgede bu-
labilmesi ve bdylece sadece talebi dogrultusunda ¢arsiy1 dolagmasi, hem ¢arsi i¢indeki insan dolagimim
rahatlatmakta ve hem de tiiketicinin satin alacagi {iriinii rahatlikla muadili diger iiriinlerle kiyaslayabil-



Tiiketim Aliskanliklarindaki Degisimler ve Bu Degisimlerin Aligveris Mekdnlarina 279
Etkisinin Eskisehir Orneginde Irdelenmesi

me imkanini saglamaktadir.

- Aligveris merkezlerinde ise, yayalarin yiiriime alanlar1 ve magaza gruplari arasinda bdyle bir siniflan-
dirma s6z konusu degildir. Birbirine yakin mesafede ya da ayn1 yaya dolasim alani iizerinde bulunan ma-
gazalarin konumlanisi herhangi bir kriter dogrultusunda degildir. Farkl: tiirde iiriinleri satan magazalar
yan yana konumlanabilmektedirler. Ayni tiirde iiriinler, aligveris merkezlerinde farkli dilkkkan adalarinda
bulunabildigi gibi farkli katlarda da bulunabilmektedir. Aligveris merkezlerindeki bu farklilik belirli bir
lirlinii arayan tiiketici icin fazladan dolagim demek olsa da aligveris merkezleri i¢in tiiketiciyi miimkiin
oldugunca cok gezdirebilme fikri dogrultusunda bir ticari anlayis olarak ta yorumlanabilir.

- Aligveris merkezi gibi biiyiik ve kapal1 bir alan kent merkezinin mekansal 6zelligini doniistiirmekte-
dir. Aligveris merkezi kendi meydanlarini, sokaklarini, sosyal alanlarini tanimlayan bir yapidir, bu 6zel-
ligiyle kent merkezi ile arasinda gerilim yaratir. Aligveris merkezi ikincil bir kent merkezi durumuna ge-
lir. Boylece kentin yillarca eklemlenerek olusan merkezleri ikincil konuma diigmektedir.

- Kent ¢eperinde, yeni gelisen bolgelerde konumlanan alisveris merkezleri de, kent merkezinin ticari et-
kinligini zayiflattig1 gibi sosyal yasam etkinliklerini de azaltmaktadir. Bu merkezler, kent merkezinde
bulunabilecek her tiirlii aktiviteyi ve hizmetleri biinyesinde toplamaya caligmaktadir. Kent merkezi bir
toplanma yeri olarak yasayan bir sosyal merkez olma iglevini yitirmekte, kentler cok merkezli hale gel-
mektedir. Cok merkezlilik siniflar arast sosyal tabakalagmaya neden olabilmekte, geleneksel kent yapi-
st ekonomik gereklilikler temelinde parcalanabilmektedir.

- Geleneksel cars1 esnafi artan aligveris merkezleri nedeniyle giic kaybetmekte ve yenilgiyi kabul ede-
rek diikkanlarini terk etmektedir.

Ulkemizde ve Eskisehir’de deneyime sunulan, Avrupa iilkelerinde, uzun yillar deneyimlenmis kapali
aligveris mekanlar1 kurgusu son yillarda terk edilmektedir. Ne 6zel ne kamusal ya da hem 6zel hem ka-
musal bir yapiya sahip olan aligveris merkezleri diinyanin her yerinde gitgide birbirine benzemeye bas-
lamaktadir. Bu ¢aligmanin boyutunu asan ve bu alanda yapilacak calismalarin konusunu olusturacak
olan AVM’lerin basarisi ise, mekansal kimlik ve toplumsal kimlikle etkilesimleri a¢isindan ciddi sekil-
de sorgulanmay1 gerektirmektedir.
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