FUTBOL HABERLERININ SUNUMUNDA SIDDET: HURRIYET, ZAMAN VE
BIRGUN GAZETELERINDE FUTBOL SUNUMLARININ ANALIZI

Meri¢ MIRIOGLU

YUKSEK LISANS TEZI
Iletisim Ana Bilim Dah
Damisman: Yard. Doc. Dr. Aysel Giirel Kayaoglu

Eskisehir
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitusu

Subat, 2007



ICINDEKILER

L0077 i1

ABSTRACT ... e e e v
JURI VE ENSTITU ONAYL. ..ot et e e, v
OINSOZ . e e s e vi
OZGECMIS . .o e e e vii
TABLOLAR LISTESI ...ttt e viil
LGIRIS. ..., 1
1.1. Futbol: Oyundan Endustriye Insanligin En buyuk Eglencesi........................2

1.2. Futbol Kurallart ve Tanmmlart...............ooooiiiii e 5

1.3. Endustriyel Bir Urtin Olarak Futbol.................coooiiii e 9

1.4. Futbolda Seyirci SIAddeti.......ooveiuiiiiiiiiii e 19

1.5. Seyirci, Fanatik, Taraftar, Holigan Kavramlart........................oooon 25

1.6. Seyirci Siddetinin Ortaya Cikis Sebepleri..........ocovviiiiiiiiiiiiiinn 35

1.7. Medya ve Ideoloji TIgKiSi.....o.uuvueiiii e 42

1.8. Medyada Siddetin Sunulug Bigimi...........cooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e, 50

1.9. Medyada Futbol Siddetinin Sunulug Bigimi................oooooiiine. 54

L.10. Problem. ... e 63

R T 4T 71

LA1T. At AmaAglar. ..o 71

L 01, 4 72

13, VarsayImlar. .. ....oovnnei e 73

.14 SmarhlikIar. . ... 73

LS. TanImIar. . ....oonei e 74
2YONTEM. ..o 75
2.1 Arastirma Modeli. ... ...ooiuii e 75
2.2.Evren ve Orneklem..........ocooiiiiiii i 75

2.3.Veriler ve TOPIanmMaST. .......uvvuuiiiiii e 77

2.4.Verilerin Cozumil ve Yorumlanmasl............ooeeieiiiiiiineiiineneinnanen. 77



3. BULGULAR VE YORUM...... ... 81
3.1. Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinin Spor Sayfalarinin Haber Manget ve
Spotlarinda Futbolun Sunum Bigimleri .............c.ocoooiiiiiiiiiiiiin.. 81
3.2.Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinin Futbol Haber Mangetlerinin Siddet
Cagristiran Yollarla Sunulma Orant............c.ooooiiiiiiiiiiiie e 85
3.3.Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinin Futbol Haber Spotlarimin Siddet
Cagristiran Yollarla Sunulma Orant............c.oooooiiiiiiiiiiis i, 88
3.4.Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinin Futbol Haber Mansetlerindeki Konu
Turlerinin Dagilimi. .. ... 90
3.5. Hurriyet, Zaman ve Birgin Gazeteleri Futbol Haber Mansetlerinin Kritik Olay
Oncesi ve Sonrasinda Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani.................. 92
3.6. Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinde Futbol Haber Spotlarinin Kritik Olay
Oncesi ve Sonrasinda Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani.................. 98
3.7. Hurriyet, Zaman ve Birgin Gazetelerinde Futbol Haber Mansetlerinin Siddet
Cagristiran Yollarla Sunulma Sikliginin Karsilagtinnlmast...........................103

3.8. Hiurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinde Futbol Haber Spotlarinin Siddet

Cagristiran Yollarla Sunulma Sikliginin Karsilagtirilmast ........................ 108
4. SONUC VEONERILER ... 112
N N 1) 1 1T P 112
4.2.0n€Ier. ...t 114



i1

YUKSEK LISANS TEZ OZU
FUTBOL HABERLERININ SUNUMUNDA SIDDET: HURRIYET, ZAMAN VE
BIRGUN GAZETELERINDE FUTBOL SUNUMLARININ ANALIZI
Meri¢ MIRIOGLU
Iletisim Anabilim Dah
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstituisii, Subat 2007
Damisman: Yard. Doc. Dr. Aysel Giirel Kayaoglu

Turkiye’de futbolda siddet olaylar1 olduk¢a yaygindir. Nihayet, bu sorun, son zamanlarda
genel kamuoyu ve akademik cevrelerin gundemine girmeye baslamistir. Futbolda siddet
olgusu, kompleks ve ¢ok boyutlu bir olgu olmasi dolayisiyla, pek ¢ok sosyal bilim dalinin
katki yaptig1 bir arastirma alanidir. Genel olarak, futbolda giddet tartigsmalarinda medyanin
futbola yonelik tutumu Onemli bir yer isgal etmekte ve medyanin futbolu sunumu
elestirilmektedir. Medya, yasadigimiz yuzyilin en 6nemli kan1 onderlerinden birisidir ve
kitleleri yonlendirmede etkilidir. Boyle bir giice sahip olan medyanin, kullandig1 siddet
icerikli dil ve haber secimlerindeki tutumu, insanlar1 dolayli veya dolaysiz etkilemekte ve
siddete davetiye cikarmaktadir. Dolayisiyla, medyanin futbol haberlerini sunug bi¢iminin,

siddet olaylarimin artiginda etkili oldugu ileri suriilebilir.

Bu calismanin genel amaci, ulusal-gunluk u¢ gazetenin spor sayfalarinda verilen futbol
haberlerinin manget ve spotlarinda, futbolu nasil/hangi yollarla siddet ¢agristiracak bicimde
sunduklar1 ve bu sunum yollarinin, amagli bir bicimde secilen tarihler arasinda ve amach
bir bicimde se¢ilen gazetelerdeki kullanim sikliklarini aragtirmaktir. Arastirmada ulusal-
gunluk U¢ gazetenin toplam 186 sayisinin futbol haber ve mangetleri incelenmisgtir.

Verilere, niteliksel ve niceliksel igerik ¢oziimlemesi uygulanmustir.

Bu calismada ilk olarak, medyanin bir parcasi olan ui¢ ulusal-gunluk gazetenin (Hurriyet,

Birgiin ve Zaman) futbol haber manset ve spotlarin1 sunma bicimleri incelenmigtir. Bu ti¢
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gazetenin futbol haber manset ve spotlarini temel olarak militarizm, argo ve metaforlar
araciligiyla sunduklar1 gorulmustir. Bu kategoriler, siddet ¢agristiran sunum yollar1 olarak
belirlenmistir. Ikinci olarak, genelde u¢ farkli sosyal degerler sistemini temsil ettikleri
dusunillen Hurriyet, Zaman ve Birgiin gazetelerinde, futbol haber manset ve spotlarinin
siddet cagristiran yollarla sunulma siklig1 kargilagtirilmistir. Bagimsiz gruplarda oran testi
sonuglarina gore, u¢ gazete arasinda, futbol haber manget ve spotlarinin siddet cagristiran
yollarla sunulma sikl1g1 acisindan anlamli bir fark bulunmamuistir. Son olarak, her bir
gazetede, kritik bir olay ekseninde (Cihat Aktag’in tribunde oldurulmesi), olay oncesi ve
sonrasi futbol haber ve spotlarini siddet ¢agristiran yollarla sunma siklig1 aragtirilmagtir.
Zaman gazetesinin biraz farkli bir 6runtu gostermesine ragmen, genel olarak u¢ gazetenin
kritik olay oncesi ve sonrasi siddet cagristiran yollarla futbol sunumu yapma duzeyleri
degisiklik gostermemistir. Bunlara ek olarak, toplam olarak ui¢ gazetenin futbol haber
mangsetlerindeki konu dagilimlar: aragtirilmis ve so6z konusu gazetelerin en cok ui¢ butyuik
futbol kulubuinuin haberlerine yer verdigi gozlenmigtir. Calismadan elde edilen bulgular,

elestirel medya literatiru 151g1nda tartigilmstir.
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ABSTRACT
VIOLENCE IN THE PRESENTATION OF SOCCER NEWS: THE ANALYSIS OF
SOCCER PRESENTATIONS IN HURRIYET, ZAMAN AND BIRGUN
NEWSPAPERS

Meri¢ MIRIOGLU
Communication Sciences Major
Anadolu University Institute of Social Sciences, February 2007

Adviser: Assistant Prof. Dr. Aysel GUREL KAYAOGLU

Soccer violence incidents have been seen considerably pervasive in Turkey. At last, this
issue has been put on the agenda of general public and academic circles recently. As soccer
violence phenomenon is the complex and multidimensional one, it is a research area in
which many social sciences make some contributions. Generally at the discussions of the
phenomenon in social sciences, the media’s attitude toward soccer occupies a significant
place and the presentation of soccer in the media has been criticised. There is no doubt that
the media is one of the most important opinion leaders of this century and it is influential
on masses. Because of the fact that the media has such great power, its usage of violent
language in soccer news and its attitude toward the choice of news in soccer influence the
people directly or indirectly and invite violence. So, it could be argued that the form of the
media presentation of soccer can have an effect on occurrence of violent incidents in

SOCCer.

The general aim of the present study is to investigate how or in what ways three national-
daily newspaper (Hurriyet, Birgiin and Zaman) present soccer news in the violent manner
in their newspaper headlines and spots. And it is also investigated the frequency of
presenting soccer news in the violent manner within predetermined period of time. In the
present research, it has been scrutinized the soccer news headlines and spots from three

newspapers, for the period of two months, totally 186 issues. In the study, it has been



applied both qualitative and quantitative content analysis to data in a complementary way,

as the method of analysis.

In the present study, firstly, it has been scrutinized that the daily newspapers which form a
part of the media present soccer news in their sport pages in terms of the kinds of violent
manner that they have involved. These three newspapers has presented their soccer news
headlines and spots with the expressions which can be considered in three main categories:
militarism, slang and metaphor. These three categories are formed the ways of violent
presentation of soccer news. Secondly, Hurriyet, Zaman and Birgin newspapers which
have been thought that they represent three different social values systems are compared
with each other in terms of the ways of violent presentations of soccer news headlines and
spots. According to the results of the ratio test in independent groups, there is no significant
differences among three newspapers. Finally, within each daily newspaper, it is scrutinized
the ratios of violent presentation ways according to a critical event in soccer context,
namely the murder of Cihat Aktas. In the post period of the critical violent incident, it has
been not observed any change in the ratios of violent presentations. Additionally, it has
been investigated the topics that three newspapers gave place in their soccer news
headlines. It has been found that the three biggest sports clubs news took place in soccer
news headlines predominantly. The findings that are obtained from the analysis have been

discussed in the frame of soccer violence literature and critical media studies.
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1. GIRIS

Futboldaki siddet olaylari, son zamanlarda futbolun kendisinden bile cok gundemde
kalmaya baglamistir. Aslinda seyirci siddeti, futbol oyunu i¢in yeni bir durum degildir.
Yeni olan, bu siddet turtiniin oyunun bir parcasiymig gibi algilaniyor olmasidir. Avrupa,
yukselen irk¢r dalgayla ugrasirken, Turkiye’de siddet olaylar1 yakin bir gecmise kadar
“adli” vakalar duzeyinde seyretmekteydi. Bugiin, hemen her futbol magindan sonra, amator
kiimeden en st duzey maglara kadar futbolun oldugu her yerden siddet haberleri, kavga,
yaralama ve nihayet nadir de olsa 0lum haberleri gelmektedir. Statlarda, kahvelerde, hatta
kendi evinin balkonunda 6len onlarca insan, bir futbol ma¢i haberinin parcast durumuna
geldi. Bu durum, futboldaki seyirci giddeti olgusunu “adli” olmaktan bagka bir boyuta
tagimaya baglamigtir. Boyutlar1 hala uilkemizde islenen sug cesitleri arasinda oldukca kucuk
kalsa da, ¢ok hizli buyuyor olmasi bu sgiddet turinun toplumsal bir sorun olarak

algilanmaya baslamasina yol agmugtir.

Kabul edilmelidir ki, futbol her zaman siddet icermistir. Yeni olan, daha dogrusu gittik¢e
buyuyup toplumsal bir hal alan seyirci siddetidir. Tum dunyada karsilasilan bu olgu,
Turkiye kamuoyunda 0zellikle son birkac¢ yildir olaylarin artmas: ve bulyiimesine paralel
olarak tartisilmaya baglanmis ve “ birka¢c kendini bilmezin yaptigi miunferit olaylar”
kategorisinin disina ¢ikmigtir. Sorun, kigsisel, toplumsal, ekonomik ve kiulturel boyutlar
tasidigi icin bircok farkli ve bagimsiz nedene dayanmaktadir. Stadyumlardaki fiziksel
kosullardan, toplumsal yasantimiz icerisindeki artik olaganlagmis siddet Ogelerinin
tribunlerde gorinmesine kadar bircok gerekceyle aciklanan olgu, artik sorun olarak kabul
edilmekte ve buna bagli olarak sosyal bilimciler ve futbolun icindeki kisiler tarafindan
tartisilmaktadir. Bu calisma, siddet tartismalarinda surekli atifta bulunulan seyirci

siddetinin medya ile olan iligkisi Uizerinde duracaktir.

Hemen belirtilmelidir ki, medyanin futbolda siddet konusunda cesitli sebeplerle sorumlu

davranmadig1 bir gercektir. Medyanin, guinumuz toplumlarindaki etkinligi yadsinamaz bir



gercgekliktir. Pek cok insan icin haber ve bilgi edinmenin tek yolu televizyonlar ve gazeteler
olunca, medyanin etkinligi daha da onemli bir hal almaktadir. Bu durum, medyaya ¢ok
onemli sorumluluklar yuklemektedir. Medyanin sorumsuz yayin yaptigi, rating ve tiraj
kaygisiyla sansasyon pesinde kostugu ve nihai amacimin kar etmek oldugu kamuoyunda
tartisilan ve buyuik oranda kabul goren goruglerdir. Medyanin bu tutumu, seyirci siddetinin
olusmasi ve artmasinda ¢ok buyuik bir etkinlige sahiptir. Bu nedenle, medyanin tutumu ve
nasil yayincilik yaptigi, etkinligini ne icin kullandigi, ornegin spor ve futbol haberlerini
nasil yansittigi iyi analiz edilirse, kisaca futbolda siddeti olusturan Ogelerden birisi 1yi
anlasilirsa ¢oziime bir katkida bulunulabilir. Onun disinda “medya siddeti yaratiyor” ya da
“medya siddeti korukluyor” gibi soylemler beylik laflardan oteye gitmeyecektir. Onemli
olan, medyanin bunu neden ve nasil yaptigin1 anlamaya calismaktir. Bu yuksek lisans tezi,

basarabildigi dl¢uide bunu anlamaya ve yorumlamaya ¢alisacaktir.

1.1. Futbol: Oyundan Endiustriye Insanhigin En buyiuk Eglencesi

Futbol, icerdigi heyecan, tutku ve bilinemezlik 0geleriyle evrensel bir dildir. Icerdigi bu
ogeler nedeniyle futbol, tum dinyada sevilmekte ve milyonlar1 pesinden suritklemektedir.
Bu bolumde futbol oyunu igerdigi tum ogelerle incelenecektir. Basit bir oyundan, milyon
dolarlik endustriye, oynanan bir oyundan seyirlik bir gosteriye donusimin nedenleri ana

hatlariyla irdelenmeye calisilacaktir.

Futbol, en yalin haliyle bir oyundur. Futbolun, oynayanlar ve seyredenler acisindan farkl
anlamlar1 vardir. Futbol, oynayan i¢in bir spor, bir ig, bir meslek, seyredenler icin ise bir
eglencedir. “O, insanlar1 bir araya getirmekle, belirli mekanlarda toplamakla, sporun ve
eglencenin de Otesine gecen kiulturel bir etkinlik haline gelebilir (Ercan, 2004).” Oteden
beri toplumsal bir varlik olmalarinin geregi, insanlar eglenme, bir araya gelme, tanigma
firsatlar1 olusturmuslardir. Panayirlar, fuarlar, bayramlar, dugunler bu bir araya gelmenin
vesileleridir. Bu etkinlikler, insanin insana olan yabanciliginin tanigmaya donustugu,

toplumsal olarak kaynagsmanin (butunlugin) saglandigr anlardir. Bir oyun olarak futbol, bu



toplanma, yarigma, seyretme, kaynagma geleneginin bir devami olarak yogun bir toplumsal
etkinlik haline gelmistir. Tasdelen’e gore (2004), futbol, insandaki oynama i¢gudusuiniin
disa vurumudur. Oyuncu ve seyirci, bu oyunla bir bakima kendilerini tedavi etmekte, en
dolaysiz bir bicimde toplumla ve butinle kaynagmanin carelerini aramaktadir. Bu goriige

gore futbol, toplumu terapi eden dnemli olgulardan biridir.

Futbolun, yukarida deginilen yalinliginin 6tesinde anlamlar tasidigini 6ne suren gorusler
hi¢ de az degildir. Bu goruglerin ortaklastig1 nokta ise, futbol oyunun hayata ve toplumsal

yasama dair bir¢cok 0geyi i¢cinde barindirtyor olmasidir.

“O bir oyundur, ama ayni1 zamanda bir sanattir, kilturdir, tanigmanin ve bir araya gelmenin aracidir. Dahasi
insanlarin ugrunda dldugu ve oldurdugu bir ideolojidir, kitleleri suriikleyen bir ¢ilginliktir, tim yasami idare
eden bir mezheptir, milyarlarin dondugi ekonomik bir sektordur. Bu etkinlik, artik oyun ve seyir
kavramlarinin kalibina sigmayacak bir anlam genigligine ulagmigtir. Onda insanlar1 buyuleyen bir efsun
vardir. Futbol sezonunun kapanmas: bu ac¢idan pek coklar: icin bir sikinti mevsimidir. Ne yapacaklarini

bilemezler. Agizlarinda dolagan tek soz sudur: ‘Bir kargilagma olsa da seyretsek!” (Tagdelen, 2004)”.

Futbolun, dunyanin en cok sevilen spor dallarindan birisi oldugu belirtilmisti. Yeni
sayilabilecek, son derece kapsamli bir bilimsel calisma da bu yargiy1 desteklemektedir.
New Mexico’daki Los Alamos Ulusal Laboratuarinda 2005 yilinda yapilan, 300 bin takim
sporu kargilasmasinin incelendigi bir arastirmanin sonucunda en heyecanli sporun,
surprizlere en acik takim sporu olmasi sebebiyle futbol oldugu tespit edilmistir (Aktukun,
2005, s.2). Bu sevginin, futbolun dykusu ¢ok eskilerde baslar. Insanoglu bugiin adina “top”
dedigimiz yuvarlak cisimlerle oynamaya karsi buyuk bir meyil gostermistir. Bu egilimin

insanlikla yasit oldugu dahi soylenir.

Futbolun ilk olarak nerede ve kimler tarafindan oynanmaya bagladigr kesin olarak
bilinememekle birlikte aragtirmalar bazi ipuglar1 vermektedir. Futbolla ilgili en eski belge
M.0D.2500 yilma aittir. Bu tarihte Cin imparatoru Huany- Ti’in askerlerine iki direk
arasindan gecirilen bir top ile ceviklik talimi yaptirdigi eski Cin kaynaklarinda

belirtilmektedir. Orta Asya Turkleri de “epuk” adinda benzer bir oyunu oynamiglardir. Bu



oyunlar futbola benzese de gunumiizde oynanan futbol oyununa oldukc¢a uzaktirlar. Bir
goruge gore, gunumiizde oynanan modern futbolun atasi, Isa’nin dogusundan sonra
Roma’da askerler arasinda oynanan “Harpastrum”dur. Harpastrum Elenler’in “Episkyres”
adl1 oyunundan esinlenmistir. Buna karsilik, futbolun Ingiltere’de ortaya ¢iktigi, bu yuizden
Ingiltere’ye “futbolun besigi” dendigi soylense de, bu konu da ¢ok tartismalidir. Fransizlar
bu oyunun Normanlar tarafindan Ingiltere’ye goturulen “La Soule” den turedigini One
surmektedirler. Benzer gsekilde Italyanlar da oyunun kendilerine ait oldugunu
savunmaktadirlar. Tum bu gorugler hala tartisilmaktadir; fakat bilinen bir gercek, futbolun
Ingiltere’de 12.yuzyildan beri oynandigidir. Halkin ve soylularin bu oyunu ¢ok sevmesi,
futbolun Britanya Adalarinda yayilisini hizlandirmigtir. Ancak futbolun giderek koyluler ve
kasabalar arasinda rekabete yol agmasi ve bu rekabetin catigmalara donusmesi Kral II.
Edward tarafindan futbolun yasaklanmasina sebep olmustur. Fakat bu yasaklamalara

ragmen futbola ilgi devam etmigtir.

Bugiinku sekliyle futbol ilk kez Ingiltere’de oynanmigtir. Ilk futbol kulubui 1857 yilinda
kurulmus olan Sheffield’dir. 26 Ekim 1863’te Ingiliz Futbol Birligi kurulmus, 1888 yilinda
ise on iki takimin katilimiyla “Ingiliz Profesyonel Ligi” kurulmugtur. Kisa bir sure
icerisinde futbol dnce Avrupa’da, sonra Latin Amerika ve Asya’da oynanmaya baglamisgtir.
21 Mayis 1904 tarihinde Uluslararas1 Futbol Federasyonlar1 Birligi (FIFA) kurulmustur.
Dunya capinda duzenlenen ilk futbol organizasyonu ise 1930 yilinda Uruguay’da
gerceklestirilen Dunya Kupast olmugtur. Bu tarihten itibaren futbola ilgi artarak

cogalmustir'.

' Bu konuda dipnot yerine bkz., Talimciler, Ahmet. Turkiye'de Futbol Fanatizmi ve Medya Iligkisi:
Fanatik ve Fotomac¢ Gazeteleri Orneginden Hareketle Turkiye Futbol Medyasi, Baglam Yaymlari,
Istanbul, 2003. , Turk Futbol Tarihi 1904-1991 [Cilt: 1]. [Editor: Erdogan Aripinar], Turkiye Futbol
Federasyonu Yayinlari, Haziran 1992, Istanbul. , Kayaoglu, Aysel. ‘“Futbol Fanatizmi, Sosyal Kimlik ve
Siddet”. Yayinlanmamig Doktora Tezi. Ankara Universitesi SBE, 2000



Turkiye’de ise futbol ilk kez 1890’larda oynanmaya baglamistir. 1900’lerin basinda
Istanbul’da Turk futbol kuluplerinin kurulmaya baslamasiyla yayilmaya baglamigtir. Ik
futbol kulubu Galatasaray’t (1905) Fenerbahge (1907) izlemistir. 1903 yilinda jimnastik
kulubti olarak kurulan Besiktag, 1910 yilinda futbolu etkinlikleri arasina almistir. Kulup
sayisinin artmasi uzerine Istanbul Futbol Kulupleri Birligi kurulmus ve Istanbul Pazar Ligi
ile Istanbul Cuma Ligi olarak anilan iki lig olusturulmustur. Ayn1 donemde Izmir’de de
futbol kulupleri kurulmustur. Izmir’de kurulan ilk futbol kulubu Karsiyaka’dir (1912).
Daha sonra 1914’te Altay, 1923’te Altinordu, 1925 yilinda ise Goztepe futbol kulupleri

kurulmustur(Ana Britannica,1994).

Turkiye Idman Cemiyetleri Ittifaki ( TICI ) icinde 13 Nisan 1923’te olusturulan futbol
federasyonu, FIFA uyeligine 21 Mayis 1923’te kabul edildi. Turk Milli Futbol Takimu ilk
magcint 26 Ekim 1923’te Romanya ile yapti ve 2-2 berabere kaldi. Turkiye futbol ligleri
gunumuzdeki yapisina kavusuncaya kadar Milli Kuime, Maarif Mukafat1 gibi cesitli adlar

altinda oynanmugtir. Turkiye Birinci Futbol Ligi 1959 yilinda kurulmustur(1992: 17).

Futbolun ulkemizde ve dunyadaki tarihcesine kisaca goz attiktan sonra futbolun nasil
tanimlandig1 uzerine odaklanilacaktir. Bu nasil bir buyudur ki, tim dunyada din, dil, ik
dinlemeden bu kadar sevilmistir? Futbolu bu kadar cekici kilan sey nedir? Futbol, diger

sporlardan hangi yonuyle ayrilip bu kapsayiciliga ulasmistir? Kisaca futbol nedir?

1.2. Futbol Kurallar: ve Tanimlari

Futbolun teknik tanim1 son derece basittir. Futbol Ana Britannica ansiklopedisinde (2004),
“I1’er kisiden olusan iki takim arasinda oynanan ve oyuncularin, sisirilmis bir topu el ve
kollarin1 kullanmadan rakip kaleye atmaya calismasina dayanan oyun” seklinde

tanimlanmugtir.



Futbol oyunu diger spor dallar1 gibi belirli kurallara gore oynanir. Futbol oyununda amag
topu rakip kaleye sokmaktir. Bu kurallarin yaninda saha ve top ile ilgili dl¢ulerde vardir.
Ornegin nizami bir futbol sahast 100-110m. Uzunlugunda ve 64-75m. genisliginde
olmalidir. Futbol topunun cevresi 68-71cm. , agirligr ise 450-500 gr. civarinda olmalidir.
Yalnizca kaleci ceza sahasi igerisinde topa elle mudahale edebilir, Oteki oyuncular elleri ve
kollariyla topa dokunamaz ve vuramazlar. Oyun 45’er dakikalik 2 devre halinde oynanir.
Oyunda bir orta, iki yardimci ve dordincti hakem olmak uizere dort hakem bulunur (Ana

Brit., 1994).

Futbol ilk zamanlarinda teknik beceriye dayali bir sporken, gunumuzde gug, teknik ve
kolektivizmin onemli oldugu bir oyun haline gelmistir; eski donemlere ait klasiklesmis
oyun sistemleri yerine prese, mucadeleye, hiza dayali saha ici dagilimlari on plana
cikmistir. Bu gelismelerde teknolojinin pay1 yadsinamaz. Teknik yonden futbolcularin
fiziksel gelisimi i¢cin ©zel diyet programlari, aletli vucut gelistirme egzersizleri, ileri
teknoloji donanimli tibbi kontroller ve 6zel antrenman programlar1 yayginlik kazanmustir.
Ayrica 6zel yapim formalar, kramponlar, toplar ve hatta saha ¢imleri futbolun gelismesine

katkida bulunmustur (Ocal, 2002, s.119).

Oyun gercekten de bu kadar basittir ama futbolu bu kadar popiiler hale getiren, i¢inde
barindirdiklaridir. Peki, nedir bunlar? “Teknik olmayan” tanimlara bakmamiz bu konuda

yol gosterici olacaktir.

Ornegin Umit Kivang futbolu soyle tanimlar (2001, s.41):

“Futbol ¢ok suratli yaganan, anlik reflekslerle, topun ortasina veya birka¢ milimetre sagia- soluna vurmakla
her seyin degisebildigi, bir hareketin 0yle degil de boyle, simdi degil de azicik sonra yapilmasiyla her turlu

ihtimalin dogabildigi, temposu yuiksek, ritmi karmagik bir yasantidir.”

Futbol, kurallar1 az ama yoruma acik bir oyundur. Futbol “an”larn oyunudur. Her sey

saniyeler i¢inde degisebilir. Hatta bir anda olusan ofsayt pozisyonu, konunun “uzman”lar1



tarafindan saatlerce yorumlandigi halde sonuca baglanamaz. Ayni macta ayni takim hem
iyl hem kotu oynadi diye yorumlanabilir. Futbol belki de bu yuzden cok sevilir; herkesin

futbol hakkinda bir fikri vardir.

Tanil Bora da futbolun yalinlig1 ve icerdigi bilinemezlik 6gesine vurgu yapmistir (2002,
s.50):“Futbol ¢ok basittir, kurallar1 az ve yalindir. En zorlu kural olan ofsayt bile o kadar
karmagik degildir... Futbol surprizlere aciktir, top yuvarlaktir, kontroli zordur... Oyun

icinde her turlu surpriz mumkundur... En zayifin en gucluyt yenmesi mumkundir.”

Gercgekten de ne zaman ne olacaginin kestirilememesi, i¢cinde barindirdigi bu bilinemezlik
futbolun sevilmesine ayrica katkida bulunmaktadir. Futbol, i¢ ice gecirilmis bir cift ¢orap,
burusturulmus bir kagit parcasit ya da herhangi bir yuvarlak nesne ile oynanabilen dunyanin
en basit oyunlarindan biridir. Buna kargin savaglarin ¢ikmasina, devrimlerin yapilmasina
neden olan, milyonlarca insani pesinden suriikkleyen ve sokaklara doken, akil almaz
paralarin dondugu yuzyilin en 6nemli sanayilerinden biri olan futbolun sadece basit bir

oyun oldugunu iddia etmek mumkiin degildir.

Christian Bromberger ise daha genis bir perspektiften, daha kapsayici bir yorum yapiyor

(Akt. Ozmen, 2000, s.34):

“Futbol toplumun fenomenlerini yogunlagtiriyor, o bir ortaya ¢ikarici ve bu her diizeyde insan i¢in gecerli.
Kigilik sorunu, kadin-erkek iligkileri, duygusal statiiler... Neden oteki sporlar degil de futbol? Cunkil futbol
evrensel bir referans. Basit bir oyun, drnegin bisiklet sporunun aksine oynandig: yer ve zaman belli ve buitiin
dinyada oynaniyor. Cagdas bir diinyanin degerlerine uygun olarak demokratik, dikey gecislere acik (en
alttaki en uste cikabiliyor) bagari i¢cin dayanmigma s6z konusu ( toplumsal orguitlenmeyi, igbolumiunii
gerektiriyor). Ayrica sansa da yer veriyor ve tesadiifler sonucu degistirebiliyor. Nitekim futbol insanin kendi

takimina gol atabildigi tek spor.”

Bromberger’in yaklagimi, “futbol hayatin ta kendisidir” gorusuyle paralellik gosterir. Bir
futbol macin1 buyuleyici buluyorsak, bu sadece bizi oyaladig1 icin degil, toplumlarimizin

merkezi degerlerini yogunlagsmis bicimde gorunur kilmasindandir. Nedir mesele? Sivrilip



one ¢ikmak ve basari: en dnemli sey, kazanmak, “tabela”da onlerde olmaktir. Dinyamizin
temel kurallaridir bunlar; bir farkla, futbolda yeteneklerin degerlendirilmesinde daha fazla
prosedur vardir. Topluluk ruhu ve oyun taktigi Onemlidir, bagar1 i¢in zorunlu olan
dayanigma ve onceden yapilan planlama onemlidir. Tesadufun, bireysel ve kolektif olarak
ileri gidebilmek i¢in sansin rolit de unutulmamalidir; tipki ufacik bir kazanin bir hayati
sondurebilmesi gibi, direkten donen bir top da oyunun sonucunu degistirebilir. ‘Futbol
mag1, ¢cok gaddar bir bicimde bize bagka temel dogrular1 da hatirlatir; 6zellikle de, bizim
mutlulugumuzun bagkalarimin mutsuzlugu demek oldugunu (Bromberger, 2004, s.41)’.
Kisacas1 Bromberger’e gore futbol, gayet teatral bir tarzda bugunkii dunyaya kapsaml bir
bakis sunar. Futbolun bir ruhu vardir, ama o “dunyanin diginda oturan bir varlik” degildir;
futbol daima politikanin damgasimmi vurdugu, toplumsal olarak bicimlenen bir spor

olmustur.

Futbol icin genelde gegerli olan, tek tek takimlar i¢cin de gecerlidir. Futbol kulupleri, ¢cogu
zaman futbol kulubu olmanin otesinde simgesel anlamlar tasimiglardir. Ozellikle
Avrupa’nin buyuk kulupleri, daima bir futbol kulubiinden fazlasini ifade etmislerdir

(Horak, Reiter, 2004, s.22):

“Olusum tarihi, takimin bilesimi ve oyun uislubu, bir bolgenin, bir kentin veya bir mahallenin, bir toplumsal,
etnik veya dinsel grubun gercek veya hayali kimliginin metaforlaridir: FC Barselona ‘“Katalan halkinin epik
yuceligidir” ; Glascow Rangers militan Protestanligin (Celtic ise militan Katolikligin) bir forumudur. Zengin
gelenekli kuluiplerin tarihini siisleyen hikayeler ve mitler bu kuluiplerin ¢ok sevilmesine, hatta zaman zaman

kutsanmasina yol agmigtir.”

Futbolun en ilgi ceken ozelliklerinden birisi, degisime esas itibariyle direnme yetisidir.
Yuzyillardir oynana gelen futbolun temel kurallari, zaman icerisinde ¢ok az degisiklige
ugramigtir. ‘Kural duzeniyle modernlesmenin tahriklerine bu kadar uzun sure- esas
itibariyle degismeden- direnen, ve formulasyonu ne denli sofistike edilirse edilsin bu kadar
farkli yorumlanabilen bagka bir takim sporu yoktur’ (a.g.e. , s.20). Bir ma¢ doksan
dakikadir, denir; ama takimin 93. dakikada yedigi “talihsiz golle” onemli bir magini

kaybedisini bir kez seyretmis olan herkes, pek de Oyle olmadigini bilir. “Ofsayt kokan



pozisyonda” atilmis sayisiz gol efsane haline gelmistir; Ingiltere ile Almanya arasinda
oynanan 1966 dunya kupasi finalinde atilan boyle bir gol hala tartisilmaktadir ve goruinen o
ki ebediyete kadar tartigilacaktir. Burada kastedilen, futbolun degismedigi degildir, Bir¢cok
degisiklige ugramasina ragmen oyunun 6zuinuin ayni kalmasidir. Fakat futbol endustri ile i¢
ice gectikge, futbolun endustri tarafini yonetenler daha fazlasini istemeye baslamiglardir.

Gerekgeleri agiktir, daha fazla satip, daha fazla para kazanmak.

Futbol oyunu, modern haliyle oynanmaya bagladigindan bugine baz1 degisimler
gostermigtir. Ik zamanlarda seyir zevki veren, teknige dayali olarak oynanan futbol, artan
rekabet ve kazanma gereksiniminin 6ne ¢ikmasiyla seyir zevkinden gorece daha uzak, fizik
glice dayal1 bir oyuna donugmustir. Bu durum, endustri- futbol iligkisinde dolayli bir sonu¢
olarak degerlendirilebilir. Bu suirecin, direkt olarak hissedilen bagka sonuglar1 da ortaya
cikmistir. Bu sonuglarin toplamindan c¢ikarilabilecek genel yargi, ginumuzde futbolun

endustriyel bir iriine donugmus oldugudur.

1.3. Endustriyel Bir Uruin Olarak Futbol

Futbolun hakim smiflar tarafindan kullanilmaya baglanmasi Birinci Dinya Savag: yillarina
dayanir. Yuzyil bagindaki savas tecriibesi, Avrupa’nin 6zellikle henuiz ileri bir sanayilesme
altyapisinin olmadig1 bolgelerinde bu oyunun yayilmasini muhtemelen hizlandirmistir.
Dayanigsma, fedakarlik, topluluk ruhu ve yaraticilik gibi, dort y1l boyunca savasa tahammiil

etme guctl veren degerleri, futbol da 6n plana ¢ikartir:

“Futbol oyununun kimi temel esaslarinin ve iletisimsel ozelliklerinin, proleter Kkitlelerin belirli kulturel
yonelimleriyle yakinlik icende olusu da bundandir. Fabrika ve madenlerdeki giindelik hayata katlanmak da,
belirli beden giciniin yaninda, erkekge bir kuvvet ve sertligi, dayamigmay:r ve dogaclama yetenegini
gerektiriyordu- futbol oyununda yeniden teshis edilerek olumlu degerlere donusturillen vasiflardi

bunlar’(Horak, Reiter, 2004, s.20).”

2 Almanya’nin, Ruhr madenlerinden ¢ikan hakiki is¢i kulubui olan FC Schalke 04’1n, yillarca ikinci ligde

kalmasina ragmen popiilaritesini korumasi, bu yakinlig: ayakta tutuyor.
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Dunya savaslarinin arkasindan yasanan toplumsal donuisimler ve bu donuisumlere paralel
olarak yukselmeye baglayan yeni degerler, tum toplumsal olay ve olgular1 etkiledigi gibi
futbolu da etkilemigtir. Dolayisiyla, ekonomik, sosyal ve kultirel degisimlere paralel
olarak futbol da belirli bir degisim ve donuisum gecirdi. Bu sureg, “oyun”un “ticari meta”ya
donusum sureci olarak da okunabilir. Egemenlerin bu “kesif’ten sonra futbola “asil
mudahaleleri”, adina “Yeni Dunya Duzeni” denilen surecte ortaya ¢ikmistir. “Yeni Duinya
Duzeni” getirdigi degerler ve ekonomik yapiyla, bugiin adina “tuketim toplumu” denilen
toplumsal sonucu dogurmustur’. Titketim toplumu, futbolu bir spor dali olmasinin dtesinde
getirisi yuksek olan bir meta olarak gormekte ve futboldan daha ¢ok kazang elde etmeyi

istemektedir ki, bu, futbolun yapisinin degismesi anlamina gelecektir.

Degisen, futbol oyunu ve onun kuralsal duzeni degil, bu oyunun oynandig1 toplumsal
cerceve kosullart oldu. Oyuncularin ve seyircilerin rolleri yaninda, futbolun toplumsal
statuisi degisti. Profesyonellesme ve kitlesel medyatik pazarlama ¢ercevesinde ticarilesme
sureclerine bagli olarak, futbol “proleter” sporu olmaktan ¢ikip toplumsal kabul goren bir
bos vakit eglencesi haline geldi (Talimciler, 2002). Toplumsal koklerinden koptu, ama
genis toplumsal tabakalar nezdindeki cekiciligini yitirmedi. Futbol sporu simdi televizyon,
sponsorluk ve reklamin olusturdugu iligki orgusiine yakalanmis durumda. Sponsorluk ve
reklam paralar1 olmaksizin profesyonel futbolun finansmani arttk mumkun degildir.
Oczellikle zirvedeki takimlar icin seyirci gelirleri varolugsal anlamim yitiriyor. Bunun
sorumlusu olarak, profesyonel futbolun masraflarindaki patlama ve kuluplerin kendi

hedeflerini takip eden yonetimlerdir (Gokdemir, 2005).

Endustriyel futbolun ulagtigi boyutlar1 sergilemek adina dunyadan ve Turkiye’den bazi
rakamsal verilere goz atmak faydali olacaktir. Bugiin, futbol dinyasinda donen paranin 500
milyar dolar oldugu bilinmektedir. Rakam bu kadar buyuk olunca pastadan pay kapma

yarisi da her gecen gun kizigmaktadir. Bu baglamda futbol da, taraftarlarin ya da modern

? Burada, tiiketim toplumuyla bir sonug olarak ilgilenildigi i¢in, konu hakkinda detayl bilgi verilmemistir.
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futbol cercevesinde sekillenen miusterilerin belirli bir miktar ucret 0deyerek seyretmek
durumunda oldugu ve kuluplerin de gunumiuizin super starlarini oynamalar: igin
ucretlendirdigi bir sektordur (a.g.e. :20). Yeni ideal seyirci, Oncelikle kombine bilete sahip
surekli seyirci ardindan da sahis ortaklarinin ya da firmalarin kiraladiklar1 bolmelerde yani
stadyum localarinda karsilagsmalar: izleyen seyirciler olmakta, coskulu sarkilar soyleyen
taraftardan yavas yavas uzaklasan, gelir ve egitim seviyesi yuksek, urunleri satin alabilecek
insanlara dogru kaymaktadir. Stadyumlar ve cevresinde ise sirketlerce uygulanan stratejiler
ile mag gunleri diginda aligveris mekani, spor merkezi, toplanti, konferans merkezi seklinde
faaliyet gostermesini saglayacak bi¢imde yapilandirilmaktadir. Daha fazla seyirci, daha
fazla tuketim ve eglence, daha fazla otopark geliri elde etmek amaciyla gelecegini garanti
altina almaya caligan kulupler tarafindan stat cevresi git gide buyutulmekte, hatta d6nemli

bir turizm alan1 haline getirilmeye calisilmaktadir (a.g.e. : 20).

Avrupa’nin 6nemli futbol ligleri olan Ingiltere, Almanya, Ispanya, Italya ve Fransa ligleri,
dunya futbolunun yarattigr ekonomik gucun %65 ine sahiptir. Bu liglerden, ornegin
Ingiltere’deki onemli takimlarin sezonluk ortalama seyirci sayilar1 soyledir, Manchester
United 67,750, Newcastle United 51,485, Liverpool 42,855, Manchester City 45,190,
Chelsea 41,870 (a.g.e., s.21). Bu izleyicilerin ¢ogunun kombine bilet sahibi oldugunu
belirtmek yararli olacaktir. Deginilmesi gereken bir diger onemli nokta, Avrupa’da ve diger
gelismis ulkelerde, sportif bagar1 ne kadar artarsa, elde edilen mali giiciin de tartismasiz bir
sekilde arttigidir. Avrupa geneline bakildiginda sportif basari elde etmis Juventus, Milan,
Real Madrid gibi kulupler mali a¢idan da en gugclu kuluplerdir. Bu takimlar dunyanin en
zengin kulupleri arasinda ilk beste siralanmaktadirlar. Gelirleri ise su sekildedir;
Manchester United 1,19 milyar dolar, Juventus 828 milyon dolar, AC Milan 759 milyon
dolar, Real Madrid 751 milyon dolar ve Bayern Munih 617 milyon dolar (a.g.e., s.22).
Listede ilk 15 takim arasinda Avrupa digindan bir takim olmamasi da Avrupa futbolunun
etkinligini gostermesi acisindan ilgi ¢ekicidir. Turkiye’de en buyuk butceye sahip olan
Fenerbahge kulubunun 31 Mayis 2005 tarihinde acikladigi toplam gelir ise 49 milyon
dolardir (Nemil, 2005, s.51). Bu rakam, aradaki farki ¢ok iyi anlatmaktadir. Fakat onceki
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yillar goz Onune alindiginda, dunyada ve Turkiye’de futbol pastasinin ¢ok buyudugi

yadsinamaz bir gerceklik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu gelismeyi mumkun kilan en donemli 6gelerden bir tanesi, futbolu reklam i¢in ilging hale
getiren televizyondu. Kapali bir kamuoyu olarak stadyumdaki topluluk acisindan reklamin
ilgingligi pek azdir; reklamin asil hedefi, ekran bagindaki seyircilerdir. Bu surecte
egemenlerin en onemli silahi, yeni duzenin dunya capindaki dagiticisi (hatta ureticisi)

televizyon olmustur.

“Nicedir, futbolun yani sira ikinci bir oyun daha var- televizyon futbolu. Film teknolojisi, bilgisayar ve
konferans telefon baglantilar1 araciligiyla, “dinamigi” ihtiyaca gore dilendigi gibi hizlandirilabilen ve
yavaglatabilen bir oyun bu. Sahada oynanan futbolun (“orijinal”in), milyonlarca defa goriilen televizyon
nakilleri karsisinda goriilmez ve hakikat digi kalmasi- bu modernlesme hayaleti, her hafta sonu Avusturya
federal ligi’nin ¢ogu kez esneyen bogs tribiinlerinde oldugu kadar belirgin bir bicimde bagka nerede kargimiza

cikabilir? (Horak ve Reiter, 2004, s.21).”

Yukaridaki alint1 bugiinii guzel ozetledigi i¢in alindi. Peki, bu gune nasil gelindi? Sportif
etkinlikler cagimiz kitle toplumlarinin en goz alici toplumsal olgularindan birisidir.
Kapitalizmin gelismesi ile birlikte degisen sosyal yap: icerisinde spor, kendisine yepyeni
bir yer bulmustur. Gokalp’e gore (2004), onceleri “is”ten uzaklagmak i¢in kullanilan spor,
bos zaman suresinin artmast ve sistem ic¢in ekonomik bir yer isgal etmeye baglamasiyla

birlikte “is”’e donuismeye baglamisgtir.

Toplumsal yasam i¢inde sporun rolunuin artmasi, medyanin sporla daha ¢ok ilgilenmesine
neden olmustur. Milyonlarca insam1 pesinden suritkleyen spor etkinliklerinin televizyon
araciliglyla yayimnlanmasi spor- televizyon birlikteligini guclendirmis ve tuketim
endustrisinin ihtiya¢c duydugu bos zaman saatlerinin pazarlanmasinda onemli bir yer isgal
etmeye baglamistir. ALLSTATS i yaptigi arastirmaya gore (2005), Turkiye’de stada
gitmeyen taraftar oram %44,85’lik bir dilimi kapsamaktadir. Stada giden taraftarlarin
%22,51°1 1se 1 ile 5 mag¢ arasinda stada gitmektedir. Tum maclara gidenlerin orani ise

%1,34 ile en dusuk yuzdeyi olusturmaktadir. Goruldugu uzere, futbolu yerinde yani
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stadyumda takip edenlerin sayis1 son derece azdir. Bu veriler, bize televizyonun, futbolun

insanlara ulagmasinda ne denli 6nemli oldugunu gostermektedir.

Yeni Dunya duzeninin ekonomik ve kulturel politikalarinin kitlelere benimsetilmesinde
kullanilan en onemli araglardan biri medyadir. Medya kiuresel bir kulturiin mitolojilerini
uretmekte ve dolagima sokmaktadir. 1980’11 yillar hayatin butiin 6gelerini bir “meta” haline
getirmek suretiyle yeni bir tuketim olgusunu ortaya cikarmistir. Kitlelere tuketerek
farklilasma bilinci agilanmakta ve urtnlerin secimi bir yasam tarzi haline getirilirken,
marka ve imajlar 6n plana gecirilmektedir. Tuketim kitleler izerinde kiulturel bir bagimlilik
yaratirken, toplumun her alaninda tiketim mekanizmalarinin yerlestirilmesine ve tuketim
endustrisi i¢in en 6nemli kaynak olan bos zaman siirecinin satin alinarak pazarlanmasina

baglanilmistir (Gokalp, 2004, s.138).

Futbol, tiuketim endustrisinin ihtiya¢c duydugu musteri kitlesine hitap etme yetenegi en
yuksek olan spor dalidir. Bu 0zelligi nedeni ile olusan futbol endustrisi, televizyonun
yarattigl yeni imkanlarla (0zellikle dijital yayincilik) birlikte tumuyle kuresellesmistir.
Kiuresel ekonomi orta smiflart on plana ¢ikarirken, is¢i sinifi sporu olarak bilinen futbol da
kuresel ekonominin spor alanindaki temsilciligini Ustlenmis ve orta smifa hitap eden bir
spor dali haline gelmistir. Bu degisim, futbolun niteligiyle degil, fakat alicisiyla ilgilidir.
Buradaki alici, futbolu seven, futbolla ilgilenen oyuncu ya da seyirciler degildir. Burada
hedef kitle, futbolun icinde pazarlanan her turlu metayr satin alabilecek potansiyel
musterilerdir. Izleyici, bu surecte git gide “musteri” ye donug(turul)mustur. Kuresellesme
sureci ulus-devletin yurttagini bu yeni donemde tuketici musteri haline getirmektedir. Yeni
duzende goruntu egemen bir kulturel yapr hakimdir ve bu yap: kitlelerin davraniglari,
yasam tarzlari, tuketim aligkanliklari, kimlikleri, siyasal tercihleri ve begenileri Uzerinde
etkili olmaktadir. Bu degisimi futbol ve futbolsever acisindan en iyi izleyebilecegimiz

yerlerin baginda televizyon ve stadyumlar gelmektedir.

* Stadyumlarda, sahaya en hakim yerler en pahali yerlerdir ve biletleri en yiiksek fiyata satilir. Kale arkasi, en
ucuzdur ve proleterlerin tercihidir. Fakat geldigimiz noktada, kale arkas1 biletleri de bir is¢i i¢in ¢ok pahalidir.
Iscinin yeri bellidir, o futbolu televizyondan izlemelidir. Stadyumlarin yeni sahipleri, pahali biletleri satin
alabilecek orta ve iist siniflardir.
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Gunumiuzde futbolu medya olmaksizin dusinemeyiz, medya futbolun genis Kkitlelere
aktariminda araci bir rol ustlenmekte, buna kargilik futbolun genis izleyici potansiyelinden
de yararlanmaktadir. Futbolun toplumsal statiisindeki bu degismeler profesyonellesme ve
medyatik pazarlamanin etkisiyle yaratilan ticarilesme surecleriyle birlikte futbolun daha
genis kitlelere hitap etmesini saglamistir. Futbol, televizyon- reklam- sponsorluk uglusunun
hizmetine girmistir. Televizyon reklamlardan kazandig1 paralarla naklen yaym bedellerini
odemekte, reklamlar ise televizyondaki futbol maglarinin naklen yaym ile genis izleyici
kitlelerine ulasabilmektedir. Sponsorlar ise markalarinin diunya capinda taninmasini ve

rakiplerinin ekarte edilmesini saglamaktadirlar.

Sponsorlar  futbol organizasyonlarina buyuk ilgi gosteririler. Sponsorlarm bu
organizasyonlara bu denli ilgi gostermesinin nedenlerinin baginda markalarim tim dinyaya
tanitmak ve daha fazla satig sansini yakalama istegi gelmektedir. “Higbir sey spor kadar
satamaz. Spor pazarlamasi musterinin hoslandig1 bir seyle urtin arasinda bir ortaklik kurar”
(Ocal, 2002, s.121). Tuketim de iste tam bu noktadan baslamaktadir. Medya, sportif
idollerin yaratilmasini ve sportif alanin diginda da kitlelerin tuketim anlayislarina hitap
edecek bicimde ekranlara getirilmesini saglamaktadir. Kitle kulturi urunlerinin
pazarlanmasinda spor yildizlar1 reklam yildizlar1 olarak karsimiza cikartilirlar. Futbol
dolaymmiyla tukettirilmek istenenler cok cesitlidir; stada gelen seyirci i¢in duvar
ilanlarindan, Mc Donald’s hamburgerlerine, ekran bagindakilerse alttan ustten akan

reklamlarla karg1 karsiyadirlar.

Bu siirecin futbol kuluplerini de bir sekilde etkiledigi cok aciktir. Her ne kadar FC
Barselona gibi “bayragina”, yani formasina reklam almamak i¢in direnen kuluipler varsa da,
ozellikle televizyon yayin gelirleri ve alinan reklamlar futbol kuluplerinin yasayabilmesi
icin olmazsa olmaz bir hal almistir. Spor- televizyon arasindaki iligkide bagrolde yer alan
futbol, televizyonun sundugu yuksek yayin ucretleri nedeniyle sahalardan c¢ok

televizyonlara hitap etmeye yonelik yeni bir yapilanmaya dogru gitmekte ve futbolun
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televizyonla olan birlikteligi, futbolun gelecegini de sekillendirmektedir. Kurulan bu iligki
icerisinde futbolun temel ogelerinden rekabet, pazarlama unsurlarina kurban gitmektedir.
Futbolun bu yapisi; zengin ve basarili kulupleri daha yukarilara tirmandirirken, geri kalan
kuluplerin borg batagina saplanmasina ve bu kuluiplerle bas edebilme olanaklarinin ortadan
kalkmasimma yol agmaktadir. Baska bir tehlike de reklam verenlerin oyuna mudahale
istegidir. Futboldaki 15 dakikalik tek devre reklam verenler igin yeterli olmamis, adina
“sanal reklam” denilen uygulamayla ma¢ esnasinda ekran uzerine reklam verilmeye
baglanmistir. Boylece daha fazla reklam yapip, daha fazla kazanabileceklerdir. Gunumiuizde
kuluplerin en buyuk gelir kaynaklar: televizyonlara verdikleri maglarin yaym haklaridir. Bu
nedenle dunya genelinde fiksturler ve mac saatleri televizyonlarin istekleri dogrultusunda
hazirlanmaktadir. FIFA, televizyonlarin istekleri dogrultusunda oyunun temposunu
hizlandirip gol sayisini arttirarak sovu daha da renklendirecek duzenlemeler yapmaya

caligsmaktadir.

Yukarida anlatilan surece degisik bakis acilari vardir. Yine ana eksen egemen-bagimli,
yoneten- yonetilen olmakla birlikte burada devreye “eglence gereksinimi” girmektedir. Bu
goruge gore; gunumuz spor olaymnin ilk kaynag: eglence gereksinimidir. Calisan insanlarin,
calisma dis1 zamanlarim degerlendirmek i¢in yaptiklar: cesitli etkinliklerin baslicalarindan
biri eglencedir. Eglence, kisaca, neseli ve hosca vakit gecirmek amaciyla yapilan bir dizi is
olarak tanimlanabilir. Eglence, ilkel topluluklardan yana var olan ve siiregelen bir olgudur;
calisma gibi dolaysiz bir zorunlulugu yoktur ama yasamin ¢ekilebilir ve daha saglikli ve de
tek duzelikten kurtulmasi icin yapilmasi gereken bir etkinliktir. Kapitalizm 6ncesine kadar
eglence is saatlerinin duzensizligi ve uretimdeki verimsizlik nedeniyle, ¢cogunlukla is ve
dinlenme ile i¢ ice gitmis yani bagli bagina bir etkinlik olarak belirlenmemistir (Iker, 2002,
s.45). Bagimsiz ve bagh bagma bir faaliyet olarak ortaya c¢ikisi ise, is saatlerinin
belirlenmesi ve serbest zaman kavraminin belirginlesmesi ile olusmustur. Kapitalizmin ilk
donemlerinde is saatleri ginimuziin neredeyse iki katiydi. Ustelik alinan ticret buguinkuiniin
cok gerisindeydi. Bu olumsuz kosullarin fiziki ve moral olarak olaganustu yiprattig1 ¢alisan
kitleler, -bu durumdan gegici olarak bile olsa- eglence olarak gordikleri igki ve cinsellige

sigintyordu, ustelik en olaganusti bicimleriyle. Cunku ellerinin altinda olan ve
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yasaklanmayan sadece bu iki eglence turti bulunmaktaydi. Onlar da en asir1 ve ¢ilginca
bicimde bu eglence bicimlerini kullanmaktaydilar. Kendiliginden baglayan bu eglence

turtindeki talep patlamasi, eglencenin son derece karli bir pazar olacagini ortaya c¢ikardi.

“Boylece dusiik bile olsa verilen uicretin bir kismi geri alinabilir, moralsiz ve yorgun kitleler, ertesi ig giiniine
moralli olarak dondurulebilirdi. Icki Uiretimine, cinselligi tahrik edici porno yaymlar, onlar1 oyalayacak,
istedikleri yone kanalize edecek, hayal diunyasinda yagatacak, en azindan ahmaklastiracak foto-roman
yaymlari, sigara uretimi ile icinde yuzlerce eglendiricinin barindigi sirkler bu donemde yayginlagmaya
bagladi. Yuz binleri oyalayacak spor-oyununun kesfi, giinimiizdeki bi¢cimine doniig de bu donemde bagladu.
Cunkiul bir sonraki gelismenin ardindan, genis kitlelere serbest zaman faaliyeti olarak sunulan eglence,
igverenler-egemenler tarafindan, kendi egemenliklerinin her alaninda katkida bulunacak bir bigime donecektir

(Uysal, 2002, 5.73).”

Egemen smiflar, kendi egemenliklerinin devamini saglamak adina yonetilen smiflarin
bilin¢lenmesini engellemek isterler. Cunku bilirler ki, Ekonomik olarak egemenlik, tek
bagma surekli bir egemenlik icin asla yeterli degildir. Marx’in Alman Ideolojisi adli
eserinde degindigi gibi (1992), tarihin belirli bir aninda yonetici sinif, aym1 zamanda
yonetici maddi gug olan siif ve yonetici dusunsel gii¢c olan simiftir. Cunku zihinsel uretim
araglarina sahiptir. Dolayisiyla bu araglardan yoksun olanlar bu sinifin dusuncelerine
tabidir. Bu goruse gore futbol, bu kontrol mekanizmasimnin bir pargasidir. Hakli yanlar
olmakla birlikte, bu gorusin tek bagma yeterli oldugunu soylemek zordur. Cunku Futbol,
tum bu anlatilanlara paralel degisikler gosterse de, 0z itibariyle gizeminden ve dunya
capinda sevilirliginden ¢ok bir sey kaybetmemistir. Futbol da diger tum spor dallar1 gibi
icinde yer aldigi toplumun aynasidir; toplumdaki degisim ve donusumlere kosut olarak
kendini yeni kogullara uydurur. Ancak yine de futbol toplumsal yasamin nesnesi degil,
kendine 0zgu bir degerler sistemi, bir ekonomisi bulunan tekil bir 6znedir. Bu yuzden de
futbolu salt egemenlerin kontrol mekanizmasi olarak nitelemek, en azindan futbola
haksizlik olacaktir. Burada amag, siyaset ile futbolun ilgisiz iki kavram oldugunu iddia
etmek degildir. “Futbol halkin afyonudur”; bu bilindik bir soylemdir. Futbolun bu
uyusturucu etkisinden yararlanmak isteyen ya da en azindan futbolu kullanarak

popularitesini arttirmaya calisan siyasetciler de her zaman var olmugtur. Gunumiizde en
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buyuk seyirci kitlesini bir araya toplayabilen gosteri niteligindeki futbol maclarina giden
siyasetc¢iler, hem stadyumda hem de televizyonda goruinerek bir anlamda halka karigmakta
ve bagta tuttuklari takimin taraftar1 olmak uzere “tum vatandaslarin” sempatisini
kazanmaktadirlar. Kulup bagkan ve yoneticilerinin, tribiinlerde bu politikacilarla yan yana
gorunmeleri onlara da buyuk bir sayginlik ve gi¢ kazandirmakta ve bu iligski sonugta iki

taraf icinde kar saglamaktadir.

Turkiye’de ise durum daha farklidir. Futbol- siyaset iligkisi aslinda Turkiye’de daha cok
kulup- iktidar iligkisi bi¢ciminde gozlemlenmektedir. Kuluplerin yonetim kadrolari
incelendiginde hep politikacilar, burokratlar, polis sefleri ve bunlarin destekledigi
isadamlarinin yesil sahalarda iktidar1 ellerinde bulundurduklari gorulur. Kulup- iktidar
iligkisi kimi zaman yerel yonetimler duzeyinde de olabilmektedir. Belediye baskanlarinin
ya da valilerin illerin futbol kuluplerinin bagina gecmeleri durumunda bu iliski daha da
giriftlesmektedir. Bu yoneticiler bagkan1 olduklar1 kulupler i¢in kaynak aktarimi vb.
konularda inisiyatiflerini ve siyasal iktidarlarimmi rahatlikla kullanabilirken; ayni zamanda
kulup uzerinden popularitelerini arttirmakta ve her iki kurumda da Kkoltuklarini
saglamlagtirmaktadir. Futbol- siyaset iligkilerinin en somut yansimalar1 donemin popiler
siyasi meselelerine bagli olarak maglara Istiklal Marsi’m1 soyleyerek baglamak, ti¢ hilalli
bayraklar sallamak, kurt isareti yapmak veya “ya Allah bismillah alla hu ekber”, “kahrolsun
PKK?”, “Avrupa Avrupa duy sesimizi, iste bu Turklerin ayak sesleri...” gibi birbirinden ¢ok
farkli mesajlar iceren sloganlarla tribunlerde agikca gozlenebilir(Ozmen, 2000, s.98). Bu
sloganlarin farkl1 donemlerde de olsa ¢ogu zaman ayni kisiler tarafindan seslendirildigi ise
gozden kacirilmamas: gereken bir noktadir. Futbol, yalnizca toplumsal gerilimleri
dusurmek ve siyasi rant saglamak amaciyla degil; kimi zaman vergi kacirmak, kara para
aklamak gibi yollarla haksiz kazan¢ saglamak i¢in de tum dunyada kullanilip
somuriilebilmektedir. Bu noktada futbol- mafya iligskisi de g6z ardi edilmemesi gereken
bagka bir unsurdur. Mafya uyelerinin hakemlere ya da rakip takimin oyuncularina gozdag:

vermek i¢in kullanildig1 da ispatlanmasi oldukc¢a gui¢ soylentiler arasindadir.
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Tum bunlara ragmen, ana sorun, gelinen noktada futbolun durumunu ve nasil kullanildigini
anlamaktir. “Futbol halkin afyonudur” soylemi bugiinkii yapiyr anlamamiz igin yeterli
degildir. Bu soylemi reddetmeden, futbolun bugiinkii durumunun analizini yapmak, bizlere
daha doyurucu cevaplar sunacaktir. Bu nedenle, yukarida degindigimiz “televizyon
futbolu” deyimini biraz agmamiz uygun olacaktir. Futbol, sonucta bir populer kiultur
urunudur ve cagimizda diger populer kultur urunleriyle birlikte bir meta olarak
dagitilmakta, hatta uretilmektedir. Bu dagitim ve uretimin ¢agimizdaki araci ise televizyon;

daha da genisletirsek medyadir.

Gunumiizde futbolun, bir alt kuilturel katilim olmaktan ¢ikip kitlesel medya eglencesi haline
donustugunden bahsedilmisti. Onlarca Ornegi olmasina ragmen, televizyonda yayinlanan

Avrupa ve dunya futbol sampiyonalarini hatirlatmak yeterli olacaktir.

Bu populer spor turuinuin kitlesel medya tarafindan islenisinde, ikili bir indirgeme sureci
meydana gelmektedir: bir zamanlar “toplumsal bir hadise” olan futbol, kamusal
boyutundan koparilarak gollere, isimlere ve sonucglara indirgenmistir. Ayrica televizyondan
naklinde - ©Ozellikle ©zet yayimnlarda- takim oyunundaki karsilikli etkilesim
aktarilmadigindan, oyun karmagikligini yitirmektedir. Milyonlarca televizyon izleyicisi
canli yayina ragmen, “gerceklik ikamesi olarak orada olma” duygusunu veren otantik bir
haber aktarimini yasamamakta; futbolun medyatik- teknolojik gelismeleri izleyen-
sahnelenisine tanik olmaktadirlar. Boylelikle ornegin belirli aktorlere veya sahada olan
bitenin can alict noktasina yonelen “zoom”lar, ana kamerayla kale arkasi kamera arasinda
hizli gidig, gelis, tekrarlar, agir c¢ekimler veya bir macin en ilging sahnelerinin
kurgulanmasi, bagka bir gerceklik bi¢imi ortaya ¢ikarmaktadir. Futbol oyununun medyatik
(yeniden) uretimiyle, kendine 6zgu bir televizyon gercekligi meydana gelmekte- yeni bir

urtin yaratilmaktadir: televizyon futbolu (Klose, 2004, s.374).

Televizyon futbolu, seyircinin dikkatini her turlu teferruattan arindirilmig bir futbol magina
odaklagtirmakta, yonlendirmektedir. Hedefi ise televizyonun ayrilmaz ilkeleri olan eglence,

gerilim ve dramatikligin mikemmel bir uyarlamasidir (a.g.e., s.376). Bu durumun sahadaki
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futbola yansiyan geriye donuk etkileri olmasi da kacimilmazdir: bir yigin rekabete ve
ekonomik bagimliliga esir olan futbol, gozle gorulur bigimde televizyonun onceliklerine

tabi olmakta ve adim adim bu medya yapimi uirine yaklagsmaktadir.

Televizyonun teknolojik yenilikleri, yapay bir samimiyeti ve yakinlig tahrik etmeyi, ayrica
sportif hareketi dinamiklestirmeyi hedeflemektedir. Buna bagh olarak, televizyon
seyircileri oyunu gittikce daha yogun ve ayrintilara odaklagsmig olarak algilamaktadirlar.
Burada s6z konusu olan, televizyonun, izleyicileri oyun akigina baglama ve olan bitenin
oturma odasmnin dar mekanma aktarimim kolaylastirma cabasidir. Sanatin butun
kurallarmin icaplarina gore kizistirilarak yogunlastirilan medyatik islemle, insan oyun
akisinin  hakiki cevresel ortamina iliskin gorusunu kaybeder, bu oyun, ekranda
yogunlasandan cok daha normal ve siradan gorunur (a.g.e, s.380). Artik bagka bir sey
izliyor oluruz, futbola katilim seklimiz degismistir. Cunkii bu, tuketebilmemiz i¢in en 1yi

yoldur.

Buraya kadar anlatilanlarla, yuvarlak herhangi bir cismin tekmelenmesiyle oynanabilen bu
evrensel oyunun geldigi nokta 0zetlendi. Temel olarak, futbolun ne oldugu ve izleyicinin
tuketiciye donugmesi ile ilgilenildi. Bu donuisim, yukarida da deginildigi gibi oyunun
buyusunden ¢ok fazla bir sey goturmedi. Futbol hala ¢ok poptiler, hala ¢ok seviliyor. Simdi
futbolun temel taglarindan birisi olan “seyirci” ayrica incelenecektir. Boylelikle, belki de
bugiin oyunun kendisinden de cok konusulan “futbolda siddet” olgusunu anlasilmaya
calisilacaktir. Siddet, futbol var oldugundan beri, futbolun dogasi geregi oyunun iginde
vardir. Fakat ozellikle “seyirci siddeti”, gorece yeni ve bugunkil futbol dunyasini anlamak
icin incelenmesi gereken bir olgu olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Tezin bu bolumiunde

seyirci siddetini mercek altina almaya caligsacagiz.

1.4. Futbolda Seyirci Siddeti
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Futbolda siddet, 0zellikle son donemlerde iyiden iyiye giindeme oturmus olan bir konudur.
Burada kastedilen, oyunun icinde ve onun bir parcasi olan siddet degildir. Futbol gibi
fiziksel temas igeren sporlarda siddet, oyunun dogasi geregi vardir ve belirli bir noktaya
kadar normal kargilanabilir. Burada uizerinde duracagimiz siddet ise, futbolu takip eden
seyircilerin uyguladiklar1 siddettir. Bu olgu, ge¢miste de var olsa da, bugun neredeyse
futbolun “dogal” pargalarindan biri haline gelmistir. Peki, ama siddet nedir?

Siddet, tanmimi uzerinde uzlasilmig bir kavram degildir. Bunun nedeni, neyin siddet
oldugunun net bir bicimde ortaya koyulamamasidir. Siddetin bu 6zelligi siddet olgusu ile
cesitli disiplinlerin ilgilenmesine yol agmistir. Siddet, kaba gui¢ kullanmaktan kurallari
cignemeye ya da bir bagkasina psikolojik baski uygulamaya kadar genisleyebilen bir
kavramdir. Kavramin bu genigligi, onun ¢esitli sekillerde tanimlanmasma yol a¢mustir.
Sadece olaylar1 ele alan nesnel bir tanimi1 sosyolog H.L. Nieburg yapmistir (akt. Sahin,
2003): “kigileri ve mallar1 yaralamaya ya da yok etmeye yOnelik dogrudan veya dolayli
eylemler siddettir.” Siddet, tanimda aktarildig:1 gibi fiziksel bir eylem oldugu gibi, zaman
zaman degisik yollarla da uygulanabilir. Ornegin birine hakaret etmek veya bir sekilde
kisinin maneviyatina zarar vermek de siddet olarak algilanabilir. Bu anlamiyla siddetin ne
oldugu kisiden kisiye degiskenlik gosterebilir. Hem siddet durumlarimi, hem de siddet
eylemlerini agiklayan genel bir tanim1 Michoud (akt. $ahin:2003) yapmustir: “bir kargilikli
iligkiler ortaminda taraflardan biri veya birka¢i dogrudan veya dolayli, toplu veya dagimk
olarak, digerlerinin bir veya birkacinin bedensel butunlugine veya torel
(ahlaki/moral/manevi) butunlugine veya mallarina simgesel ve sembolik ve kulturel
degerlerine, oran1 ne olursa olsun zarar verecek sekilde davranirsa orada siddet vardir.”

Gundelik yasamda cesitli bicimlerde karsimiza ¢ikan siddet futbolun i¢inde de vardir.

Futbolda siddet olaylari, degisik sekillerde ve degisik boyutlarda ortaya ¢ikabilmektedir.
Futbol, 1969°da iki komsu Orta Amerika ulkesi Honduras ve El Salvador arasinda oldugu
gibi, kimi zaman savaglara da neden olabilmektedir. Ya da Turkiye’de 1967 yilinda
yasandig1 gibi iki komsu sehri (Kayseri- Sivas) “dusman kardesler’e gevirebilir’. Siddetin

gunumuzde ulagtigi nokta ile ilgili fikir vermek adina, son yillarda ulkemizde yasanan

17 Eyliil 1967 yilinda oynanan magin bilangosu ¢ok agir olmustu: tek gol, 40 6lii, 300 yaral...
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futbol siddeti olaylariyla ilgili bir dokum faydali olacaktir. Bu liste olaym boyutlarini tim

ciplakligiyla gozler onuine serecektir (Aksar, 2004):

5 Agustos 2003: Karsiyaka ile Goztepe arasinda oynanan TSYD Ege Dostluk Kupasi mag1
sirasinda Karstyakali taraftarlar arasinda ¢ikan kavgada bicaklanan Murat Kongu (23)

hayatin1 kaybetti.

15 Agustos 2003: Trabzonspor-F.Bah¢e maginin devre arasinda, her iki takim taraftarlar
arasinda olay ¢ikt1. Tribiindeki koltuklar1 sokiip birbirlerinin {izerine atan taraftarlar birgok

insanin yaralanmasina yol agt.

15 Mayis 2004: Bursaspor’un cezasi nedeniyle Sakarya’da oynanan Bursaspor-
Samsunspor magindan sonra ¢ikan olaylarda 2’si polis 5 kisi yaralandi. Sakarya Atatiirk
Stadi’ndaki magin bitiminde, takimlar1 galip gelmesine karsin ligden diigmesini
kabullenemeyen Bursaspor taraftarlari koltuklar1 atese verdi. Taraftarlar ayrica, stat

cikisinda da tagkinlik yapinca polis havaya ates agmak zorunda kaldi.

24 Nisan 2005: 2. Lig B Kategorisi C Grubu’nda miicadele eden Adana Demirspor ile
Sanlurfa Belediyespor karsilasmas: 6ncesi Istiklal Mars1 okundugu sirada Taraftarlar
Dernegi Baskani’nin saygisizlik yaptigin1 6ne siiren polisler ve taraftarlar arasinda olay

cikti.

21 Kasim 2004: Inonii Stadi’ndaki Besiktas-C.Rize maginda 16 yasindaki Cihat Aktas

isimli bir taraftar bicaklanarak 6ldiiriildii.

7 Mayis 2005: F.Bahce, kiime diisme korkusu yasayan D.Bakirspor’u 2—0 yendi. Magin
bitis diidiigiiyle birlikte Diyarbakirli taraftarlar tas ve sopalarla F.Bahgelilerin oldugu
boliime yoneldi. Stat digina alinan taraftarlar burada da rahat durmadi. Cikan olaylarda 20

kisi yaralandi. Bag1 yarilan kii¢lik bir ¢gocugun goriintiisii uzun siire hafizalarda kald.
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15 Mayzis 2005: 2. Lig B Kategorisi B Grubu’nda Orduspor ile Eskisehirspor arasinda
oynanan mag, can giivenlikleri olmadigini iddia eden Eskisehirli sporcularin 2. yariya
cikmamalari iizerine tatil edildi. Bu magta sahaya atlayan ve akli dengesinin yerinde
olmadig1 6grenilen eli bigakl bir taraftara polisler miidahale etmek isterken, bir polis

bacagindan yaralandi.

30 Temmuz 2005: Olimpiyat Stadi’nda oynanan F.Bahge-Everton dostluk mag1 sirasinda

Yusuf Behar isimli taraftar bacagindan vuruldu. Kursunun nereden geldigi ortaya ¢ikmadi.

18 Eyliil 2005: 2. Lig B Kategorisi 3. Grup’ta inegélspor ile Eskisehirspor arasinda yapilan
karsilagma Oncesi ve mag sirasinda, iki takimin taraftarlari arasinda olaylar ¢ikti. Biber gazi
ve sis bombasi kullanilan mag yarida kaldi. Futbol Federasyonu, once iki takimi da hitkkmen
yenik ilan etti, daha sonra magin tekrar oynanmasina karar verdi. Iki takim agir cezalara

carptirildi.

5 Kasim 2005: Trabzonspor ile G.Birligi arasinda yapilan ve 1-1 berabere sona eren magin
ardindan olay ¢ikt1. Hiiseyin Avni Aker Stadi’nin kale arkas1 boliimiinde, yonetim kurulunu

istifaya davet eden bir grup taraftar, tribiindeki koltuklar1 atese verdi.

16 Kasim 2005: Tiirkiye ile Isvigre’nin karsilastig1 2006 Diinya Kupasi elemeleri play-off
maginda hem tribiin hem de saha i¢inde olaylar ¢ikti. Bu olaylarin sonucunda FIFA,

Tiirkiye’ye agir ceza verdi.

4 Aralik 2005: 3. Lig 2. Grup’ta Degirmenderespor-Tokatspor magi, sahaya firlatilan

koltugun orta hakem Fatih Y1ldiz’1n kafasina isabet edip yaralamasi nedeniyle iptal edildi.

10 Aralik 2005: G.Saray ile Besiktas arasinda oynanan derbi dncesinde Mecidiyekdy’de
istenmeyen olaylar ¢ikt1. Taraftarlar arasindaki bigakli kavgada, Hasan Ergiin isimli bir

Besiktagli bacagindan bigaklandi.
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11 Aralik 2005: 1-1 biten Sivasspor- Konyaspor mag¢indan sonra taraftarlar arasinda
gerginlik yasandi. Sivassporlu taraftarlar ellerine gecen tas ve pet siseleri konuk takimin
bulundugu tribiine att1. Saha i¢indeki gorevliler ve bazi basin mensuplari ile her iki takimin
bazi1 yoneticileri arasinda da gerginlik yasandi. Cikan olaylarda 3 taraftar, 2 stat giivenlik

gorevlisi ile 1 polis ¢esitli yerlerinden yaralandi.

11 Aralik 2005: Mersin [Y-Altay maginda sonra olaylar ¢iktr. iki taraftar yaralandu.

18 Aralik 2005: Sakaryaspor-Bursa magi tribiin olaylar1 nedeniyle 10 dakika durdu.

15 Ocak 2006: Adana Amatdr Kiime Stiper Ligi takimlarindan Kozan Belediyespor ile
Karaisalispor arasinda yapilan magin ardindan ¢ikan olaylarda Karaisalispor kalecisi

Serkan Dirican, rakip takimin taraftarinca sirtindan bigaklanarak yaralandi.

05 Subat 2006: Lig A’da Usakspor ile Antalyaspor arasinda oynanan magin 60.
dakikasinda triblinden atilan bir cisim, yardime1 hakem Fatih Kalayci’nin bacagina isabet
etti. Macin kalan boliimiinde iki yardimc1 hakem ayni ¢izgi {izerinde gorev yapti. Cikmasi
muhtemel olaylarin 6niine gegmek {izere stada takviye jandarma giigleri gonderildi.

Antalyaspor’u tastyan otobiisler, kent ¢ikisinda saldiriya ugradu.

19 Subat 2006: 2. Lig A Kategorisi’nde oynanan Altay-Antalya maginda Antalyasporlu
taraftarlarin bulundugu tribiin karigti. Antalyaspor Teknik Direktorii Yilmaz Vural bu

magta futbolcusunun {izerine yiiriidii.

26 Subat 2006: D.Bakirspor-Konyaspor maginda olaylar ¢iktr. Once 22. dakikada
Konyaspor’u 1-0 6ne geciren Bebbe, Diyarbakir yoneticisi Felat Hevedanli tarafindan
tekmelendi. Bu skorla devam eden magin 86. dakikasinda kale arkasi tribiindeki bir grup
taraftar kirdiklar1 koltuklar1 sahaya ve polise attiktan sonra demir parmakliklari kirarak saha
icerisine girdi. Diger tribiinlerdeki seyircilerinden bazilarinin da sahaya girmesi iizerine

ortalik bir anda karisti. Duruma polis miidahale etti. Bu sirada bazi taraftarlar polise tas ve



24

kirdiklar: koltuklarla saldirdi. Olaylar iizerine hakem Kuddusi Miiftiioglu ve Konyasporlu
oyuncular polis glivenliginde soyunma odasina girdi. Polis ile taraftarlar arasinda arbede
yasandi. Olaylarda aralarinda giivenlik giiclerinin de bulundugu ¢ok sayida kisi yaralandi.
Olaylar saha disinda devam etti. Taraftarlar1 dagitmak i¢in polis havaya ates act1. 10 bine
yakin koltuk kirildi.

26 Subat 2006: ikinci Lig B Kategorisi 3. Klasman Grubu’nda Darica Genglerbirligi’nin
Yalovaspor’a kars1 1-0 galibiyetiyle biten macin ardindan yoneticiler ve futbolcular

arasinda kavga cikti.

Bu tablo, her hafta sonu yeni siddet vakalariyla giincellenmektedir. Ozellikle uilkemizde son
donemlerde futbolda siddet goruntuleri artmis; buna ragmen bu 6nemli konu, sayilari
birkag taneyi gegmeyecek bilimsel ¢caligmalar: saymazsak, spor gazetelerindeki kose
yazilarina malzeme ve bitmek tilkenmek bilmeyen seviyesiz spor programlarina meze
olmaktan oteye gidememektedir. Hemen her hafta sonu futbol maglarindan irili ufakli
siddet haberleri gelmektedir. Ulkemizdeki futbol baglantili siddet olaylar1 henuiz sosyal
yasamin diger bolumlerindeki siddet olaylar1 kadar ¢cok ve yaygin olmasa da, sayilar1 her

gecen gun artmaktadir. Unsal bu durumu su sekilde degerlendirmektedir (2005, s.92):

“Gergekten, ulkemizde futbol siddetine dar anlamda bakacak olursak, gerek “bireysel” gerekse “toplumsal”
duzeyde etkenler ( dornegin ekonomik ve sosyo-killtiirel ¢evre) ya da “durumsal” etkenler (panik, statlarin
gurtltuli kalabaliginda kolayca erime nedeniyle cezadan kurtulma, alkol ya da uyusturucu etkisi altinda olma,
polisin mudahalede yetersiz kalmasi gibi), s6z konusu siddetin kurbanlari ve yol actigi maddi zararlar
yoninden abartilmamalidir. S6z konusu siddetin kurbanlar1 ve yol actigi maddi zararlar1 yoniinden
abartilmamalidir. S6z konusu siddetin diger siddet turlerine gore (kapkag, aile i¢i siddet, trafik kazalari...),

cok daha geride yer aldig1 gozden kacirilmamahdir.”

Bu gorug bir olcude dogrudur. Fakat bu gercek, gitgide tehlikeli bir hal alan futbolda
siddetin yok sayilmasini gerektirmez. Bu ac¢idan bakildigi zaman gercekten de futboldaki
siddet, yasamin diger alanlarindaki siddet unsurlarindan daha az korkulacak boyutlardadir.

Fakat futboldaki siddet olaylarin giinden gune artiyor olmasi, konunun dikkate alinmasi
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icin dnemli bir gostergedir. Burada deginilmesi gereken bir diger nokta, bu konuda gorusg
bildiren hemen herkesin degindigi “holigan”lik, “fanatik”lik gibi futbolda siddet yaratan
(ya da yarattig1 varsayilan) aktorleri tantmlamaktir. Gercekten her kavga eden, her siddet
gosteren holigan midir? Mag izleyen seyirci ile taraftar ayn1 mudir? Fanatik ile holigan
birbirinin yerine kullanilabilir mi? En 6nemlisi ise Turkiye’de holigan var m1 ya da olabilir
mi? Bu sorularin yanitlarina ulasmak, futbolda siddet haritasinin bigimlenmesine yardimci

olacaktir.

1.5. Seyirci, Fanatik, Taraftar, Holigan Kavramlari

Futbolla ilgili literature bakildiginda "seyirci", "taraftar", "fanatik" ve "holigan"
kavramlarinin sik kullanildigi gorulmektedir. Bu kavramlar yalniz akademik literaturde
degil, yazili ve gorsel basin ile gundelik konusmalarda da kullanilmaktadir. Kullanim
olarak bakildiginda seyirci ve taraftarin, fanatik ile de holigan kavramlarinin birbiri yerine
ikame edildigini gormekteyiz (Kayaoglu, 2000). Bu tanimlamalar1 yapmak, ayrimlar1 dogru
bir sekilde gerceklestirmek, kamuoyunda ¢ogu zaman birbiri yerine ve yanlis bir sekilde

kullanilan bu kavramlar ayristirmak adina yararli olacaktir.

Turk Dil Kurumu Sozlugu'nde (1988) seyirci, “bir olay: izleyen, goren kimse izleyici”
olarak tanmimlanmigtir. Gutmann ise, spor seyircisini agiklamaya ¢alismigtir. Guttmann'a
gore (akt. Kayaoglu, 2000), spor seyircisi, bir spor olaym yerinde (canli) ya da film veya
televizyon gibi gorsel medya yoluyla izleyen herhangi bir kigidir. Guttmann, spor olayini
yerinde izleyenlerle, medya yoluyla takip edenler arasinda, olay1 yerinde takip etme

noktasinda bir ayrim koyar.

Taraftar ise, duygusal olarak spor olayma baglanmig bir "tuketicidir". TDK Sozluginde
“taraftar” su sekilde tanimlanmigstir (1988): “Sporcunun veya sporcularin temsil ettikleri
renklere, kulibe veya bayraga baghh kimse.” Goruldugu gibi, seyirci ve taraftar

kavramlarinin ortakliklar1 vardir; pratik olarak bakildiginda, taraftarlarin cogu seyirci,
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seyircilerin ¢ogu da taraftardir. Ancak, taraftar olup seyirci olmamak veya seyirci olup

taraftar olmamak da mumkiundur.

Fanatik ise, yine TDK Sozlugi’nde soyle tanimlanmistir (1988); “ Bir dusuinceye, bir
inanisa agir1 Olcide baglanip ondan bagka bir dusunce ve inanisi kabul etmeyen,
mutaassip.” Fanatizm ise “Bir kimseye veya bir seye asir1 dugkunluk ve tutkuyla baghlik,
taassup, bagnazlik” olarak tanimlanmistir. Ana Britannica’da, benzer sekilde, fanatizm
"insan1 bir din, dusiince, parti ugrunda asiriliklara suruikleyen kor tutku" ve fanatik (Latince
Fanaticus) "bir dine, davaya, partiye vb. asir1 bir tutkuyla bagh olan kisi" olarak
tanimlanmigtir. Bildigimiz uzere, Futbol fanatigi olmak zaman zaman olumlu, zaman
zaman da olumsuz anlamlar icermektedir. Yani fanatiklik, bir taraftan bir takimi "6lesiye
sevme"yi ve ona ¢ok siki bagli olmayi, sosyal bir onay cercevesinde ifade ederken, ote
yandan siddeti de iceren "agir1" davranislari, sosyal olarak kabul edilemez bir cercevede
ifade eder. Butun bu ayrimlar bu olguyu farkli kulturler baglaminda tartisirken onem
kazanmaktadir. Ornegin, Ingiltere'de fanatik sozcugu hi¢ kullanilmamakta, "futbol
fanlar1"ndan ve "futbol holiganlari"ndan s6z edilmektedir. Buradan, "futbol fanlar1" ve
"futbol holiganlar1" arasinda kategorik bir ayrim yapildigi izlenimi dogmaktadir. Dunning ,
"futbol fanmi" olmay: belirleyen temel eksenin takima duyulan sevgi, "futbol holigam"
olmay1 belirleyen temel eksenin ise siddet oldugunu ileri sirmektedir ( akt. Kayaoglu,

2000).

Holigan tanimlar1 ¢ok cesitlidir. TDK’nin “holigan” tanimi soyledir (1988): “Ozellikle
futbolda fanatizmi besleyen ve cevreye zarar vermeye egilimli taraftar, serseri, hayta.”
Oxford Advanced Learner's Dictionary'de (akt. Kayaoglu, 2000) holigan "siklikla siddetli
ya da yikici1 davraniglar gosteren basibos ve gurultucu geng kisi", holiganizm "futbol
holiganlar: tarafindan yapilan vandalizm" olarak tantmlanmigtir. Walvin, holigan ifadesinin
ilk kez Ingiltere'de 1898'de basin tarafindan sehirde kurallara uymayan kitle davranislar
icin kullanildigimi, son 30 yil icinde ise, bu tur davraniglar futbol statlarinin i¢inde ve
cevresinde yayginlastigindan futbola holigan sifatinin eklendigini belirtmektedir. Ancak,

Melnick, bunun 6zellikle medya ve politikacilar tarafindan yapilan bir etiketleme oldugunu
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ve bu ifade cergevesinde "holiganlar"a ait mitler yaratildigim ileri surmektedir (akt.
Kayaoglu, 2000). Holiganin kim oldugu, ne tur ozelliklere sahip oldugu, Ingiltere'de bu
konuyla ugrasan sosyal bilimciler tarafindan halen tartismalidir. Melnick, Walvin, Marsh
gibi aragtirmacilar, yazilarinda tirnak iginde kullandiklart holigan kavraminin, disaridan
yapilan yargisal bir degerlendirme olduguna dikkat ¢cekerken, diger bazilar1 bunu gercek bir
olgu olarak kabul etmektedir. Kerr, futbol holiganlarinin kendilerinin bir futbol takimina
bagl olduklarini iddia etmelerine ragmen, takimlarinin oyun bi¢imi ya da basarilarinin
onlar i¢in dnemli olmadigini, takimin onlar icin diger takimlarin taraftarlarina, polise ve
kamuoyuna kargi kendi holigan faaliyetlerini devam ettirmek icin sadece "uygun bir tur
bayrak" oldugunu ileri surmektedir. Melnick, futbol holiganlarmin, takima olan
sadakatlerinin supheli, takim, oyuncular ve lig hakkindaki bilgilerinin sorgulanabilir olmasi
yuzunden gercek taraftarlar olmadiklari iddiasinin gergekleri yansitmadigini, bu goruslerin
yukarida sozu edilen etiketleme sayesinde yayildigini ileri suirmektedir. Benzer sekilde
Morris, holigan davraniglart yuzunden suclanan aymi gruplarin, takimlarina cok buyuk
destek verdigini, onlar olmasa sporun butunuiyle ¢ikmaza girecegini iddia etmektedir (akt.

Kayaoglu, 2000).

Futbolla ilgilenen kesim ile futbol oyunu arasindaki bag gitgide ilgi ¢ekici bir hal almaya
baglamistir. Bu bagin toplumsal ve kisisel nedenleri, futbol takimlar: ile onlar1 takip eden,
destekleyen, hatta kavga eden, Olen kisiler arasindaki iligski, bircok degiskeni icinde
barindirmaktadir. Seyirci kitlesi, milyonlarca insam1 pesinden surukleyen futbolun en
onemli Ogelerinden birisidir. Bir kulubun taraftar1 takimi1 kazansa da kaybetse de takimin
bir parcasidir. Takiminda kendisi i¢in anlamli bir yan bulur ve takimina bir seyler verir.
Kisinin hayatinda takimin yaratmis oldugu anlamin artmasi, taraftarligin yogunlugunu da
arttirict bir unsurdur. “Muminsiz din olamaz” (Ozmen, 2000, s.35). Futbol oyunu da
taraftarsiz olamaz. Futbol- taraftar iligkisini daha net anlayabilmek adina GENAR aragtirma
sirketinin 2004 yilinda yaptig1 Turk Toplumunda Futbol Algisi aragtirmasinin sonuglarina
g0z atmak yararli olacaktir (2004). Turkiye genelinde 4164 denek uzerinde yapilan
arastirmaya gore Turk toplumunun %86’s1 bir futbol takimi tutmaktadir. Turk toplumunda

futbolla ilgilenmeyenlerin oram ise %14’te kalmaktadir. Taraftarlarin takim tutma
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gerekceleri ise soOyle siralanmaktadir; %45°it futbolu sevdigi i¢in, %16 zamanini
degerlendirmek icin, %5°1 ¢ocuklugundan gelen bir suire¢ oldugu i¢in, %35°1 ailesi bir takim
tuttugu icin, yine %35’lik bir kesim ise toplumda herkes bir takim tuttugu i¢in takim
tuttuklarm soylemiglerdir. Tuttuklar1 takimi neden tercih ettikleri soruldugunda; %32’si
sevdigi i¢in, %14’u aileden gelen bir aligkanlik oldugu i¢in, %11’1 memleketinin takimi
oldugu i¢in, %9’u rengi hosuna gittigi icin, %8’1 basarili sonuglar aldigi icin cevabini
vermiglerdir. Ayni arastirmaya gore, Turk toplumunda takim tutanlarin %11°1 dogdugundan
beri takim tuttugunu belirtmistir ki, bu tipik bir fanatizm ifadesidir. Yine takim tutanlarin

%71°1 15 yasina kadar takimini se¢gmis durumdadir.

Futbolun taraftarlarin goziindeki anlamlar1 bununla da smirli degildir. Taraftarlarin oyuna
olan ilgi ve sevgileri, ¢cok degisik bicimlerde kendini gostermektedir. Ornegin, takim
tutanlara takimlarmin sampiyonlugu icin bir sey feda edip etmeyecekleri soruldugunda;
%76’s1 hicbir seyini feda etmeyecegini, %35’1 parasini feda edebilecegini, %3’l tim mal
varhigim feda edebilecegini, %3’t canimm feda edebilecegini, %2’si vaktini feda
edebilecegini, % 1’1 sevgilisini-esini feda edebilecegini soylemistir. Tuttuklar: takimin
galibiyeti icin ise ma¢ Oncesinde taraftarlarin %40°1 6zel olarak dua etmekte, %0,9’u
sadaka vermekte, %0,8’1 namaz kilmakta, %0,8’1 dilek tutmakta, %0,7’si adak adamakta,
%0,5°1 fal baktirmakta ve %0,3 U de buyu yaptirmaktadir. Diger taraftan, %49’luk bir
kesim ise hicbir sey yapmadigin ifade etmistir. Taraftarlar TV’de veya stadyumda mag
seyrederken; %25°1 dbnemli pozisyonlarda yerinden firladigini, %21°1 gayet sakin ve sessiz
izledigini, %21°1 bagirdigini, %12’si yanindakine sarildigini, %9’u kufrettigini ifade
etmiglerdir. Mac izlerken kufur ederek tepki verenlerin %54’u gunluk hayatinda da boyle

tepki vermekte oldugunu belirtmistir.

Takim tutanlarin gunluk hayat1 ise soyle sekillenmektedir; %?20,3’1 esyalarinin renklerini
takimlarinin renklerinden se¢mektedir. %?25°1t takimi galip geldiginde evine, isyerine
takiminin bayragini asmaktadir. %30,1°1 ayni takimi tuttugu insanlarla futbol disindaki
konularda daha iyi anlastigimi belirtmistir. %9,37°si esini ayni takimi tutan kisilerden

sectigini ifade etmektedir. %10,5’1 takimi icin gerekirse kavga edecegini belirtmektedir.
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%18,3 1 donemli maclarda takimi galip geldiginde araba ile gezmektedir. %5,9’u takiminin
maglar1 icin kombine bilet almaktadir. %6,9’u maca gitmek icin bor¢ para alabilecegini
soylemektedir. %22,1°1 herkesi kendi takimina taraftar yapmak icin ¢alismaktadir. %37,2’si
takim1 kazandiginda haftaya iyi basladigini  soylemektedir. %9,7°si ise takimi
kazanamadiginda arkadaglariyla gorusmemeye calismaktadir. Bu bulgular, taraftarligin ve
futbola olan ilginin boyutlarin1 gostermektedir. Cogu insan i¢in, futbol hayatin vazgecilmez
bir parcasidir. Futbol oyunu da seyircisiz eksik kalir; futbol ve seyirci, birbirini

tamamlayan, renklendiren anlamli kilan, bir buitunti tamamlayan iki pargadir.

Seyirci, oyunu guzellestiren, renk katan unsurlarin basinda gelmektedir. Seyircilerin ¢ogu,
aynt zamanda birer taraftardirlar; taraftarlar ise- son donemlerin moda deyimiyle-
takimlarinin 12. adamidirlar. Taraftarlik ihtiyacinm nereden dogdugu ve nasil sekillendigi
uzerinde durulmasi gereken noktalardir. “Isi, evi ve kendinden farkli bir¢ok insana ozgi
olduklarindan 6zel dahi sayilamayacak sorunlariyla kendine kendi basit varligi diginda bir
sifat yuklemek, kendi sinirli giicti ile edinemeyecegi basarilarda pay sahibi olmak, buguiniin
dunyasinda ortalama insanin tamamen mesru bir arzusudur” (Unsal, 2005, s.25). Takim
taraftarlig1 buginiin toplum duizeninde bu arzunun tatmini acisindan hem en kolay hem de
grubun buyuklugu (kalabaliklig1) ve etkinligi dikkate alindiginda neredeyse biricik yoldur.

Futbol i¢in seyirci, bir yaniyla dinsel ritiiel olan oyunu tamamlayan, bu “ayin”e “mumin”
olarak katilan tamamlayict unsur durumundadir. Futbol izleyicisinin buyuk cogunlugu
futbol oynamis, futbolla cocuklugunda, okul yillarinda ilgilenmis, kendisini donemin unli
futbolculariyla 6zdeslestirmistir. Tuttugu takim, bir anlamda kendi ge¢misinde yapmak
isteyip de yapamadiklarim ya da gelecekte yapmayi istediklerini gerceklestirme firsatini

kendisine sunan bir aragtir.

Bir insan onca takim i¢inden neden “o takimi” secer? Taraftarlik, seyirciligi disipline
etmenin en kolay yoludur. Su ya da bu takimin taraftar saflarina gegmek futbolla bir sekilde
saglam ya da zayif bag kurmak demektir. ‘Ama bir insan1 bir takima baglayan en dnemli

unsur, kimlik vaadidir (Ozmen, 2000, s.37)”; Tek bir kararla birka¢ saniye icginde
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ugrasmadan yorulmadan bir anda yeni bir kimlik kazanilir. “Vatandas X bir anda “Y
takiminin taraftar1 vatandas X e donusuverir. Simon Kuper’in belirttigi gibi (1996, s.44—

45);

“Bir kulubtin taraftar1 olmak bagkalariyla bir araya gelmek ve ozgir olmak demektir. Komiinist blogun
cokuisit sonrasinda futbol maglarma olan ilgi artmigtir. Bu ulkelerde bir futbol takimmin taraftar1 olmak,
insanin kendisini o takima ait olarak gormesi anlamina gelir. Bu ise insanin kendisine ait bir toplulugu
secmek icin elde ettigi tek sanstir ve bu topluluk icinde kendisini istedigi gibi ifade edebilme dzgurlugune

sahiptir.”

Insanin en temel ihtiyaclari; yeme, icme, barinma, giivende olma ve bir gruba ait olmadir.
Bir gruba ait olma, insanin toplumsal bir varlik olmasindan kaynakli bir ihtiyacgtir ve
insanin diger ihtiyaglar1 kadar oOnemli ve degerlidir. Taraftarlik, boyle bir aidiyet
duygusudur. Tam tatmin, kendi varhigini degerli kilacak otekinin varligiyla saglanir

(Ozmen, 2000, s.39) :

“Sosyallesme, bir 6zdeslesme, yani kimlik inga etme (aidiyet ve iligki ingas1) gorevidir.” Bir kolektif kimligin
kurulmast ancak diger kolektif kimliklerin kurulmastyla yani bir iligkiler baglaminda gerceklesecegi igin
genellikle “digerleri’nin referans alinmasiyla “digerleri”ne karsit olarak uretilir. Takim taraftarlarinin
stadyumu doldurmasi yeterli degildir; kendilerini kiyaslayabilecekleri, takimlarini ne kadar ¢ok sevdiklerini

gosterebilecekleri rakip takim taraftarlarina; “oteki’ye ihtiya¢ vardir.”

Tutulan takimla asir1 0Ozdeslesme bazen taraftarliktan Ote durumlar ortaya cikarir.
“Fanatiklik” ve “holiganlik” bu 0zdesim baglaminda da anlagilabilir. Fanatik, tutmusg
oldugu takima her ne olursa olsun baglanan ve takiminin kazanmasi i¢in her yolu mesru
goren kisidir. Holigan ise takimin galibiyet ya da maglubiyetinden ¢ok siddet gosterileri ile
ilgilidir. Fanatizm olaylarma katilanlar kendi aralarinda “ilimh fanatikler” ve “daha sert
fanatikler” bi¢ciminde ayrilabilirler. Bu gruplar1 ayiran nokta, siddet eylemlerine katilma
bicimleridir. “Sert ¢ekirdek” dovusmeyi ve saldirgan davranigi maga gitmenin ayrilmaz bir
parcas1t olarak gormektedir. Bu turden taraftarlar, orgutla futbol c¢eteleri olarak
adlandirabilecegimiz fanatik taraftarlardir. Hemen belirtilmelidir ki; futbol mag icerisinde

veya bitiminde hakeme, oyunculara, antrenorlere yonelik tepkide bulunan seyircilerin
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siddeti; fanatiklerin gerceklestirdikleri siddet eylemlerinden farklidir. Bu tip eylemlerin
kokeninde maclarda olusan heyecan bulunmaktadir ve genelde ciddi anlamda sertlik

icermemektedir (Ozmen, 2000, s.48).

Bir gorugse gore, fanatik taraftarlarin ¢ogunlugunu ureten yerler en yuksek igsizlik
oranlarina sahip olan yerlerdir. Igsizlik ve yoksullugun yami sira alt is¢i sinifi yerlesim
yapist ve sosyal karakterinin pek ¢ok yoniniin siddet uretmeye meyilli oldugu soylense de
igsizlik ve futbol fanatizmi arasinda karsilikli bir iligki bulundugu soylenemez. 1950’li

yillardan itibaren futbol fanatikligi olgusunu belirleyen nitelikler sunlardir(a.g.e., s.50):

1. Isci simifinin “kaba” ve “saygin” kesimleri icinde ve bunlar arasindaki iligkilerde
gorulmekte olan yapisal degismeler

2. Ergenlik ¢agindakilere 6zgu bos zaman pazarinin yukselisi

3. Geng taraftarlarin gerek ulke icindeki gerek ulke disindaki deplasman maglaria

gitme imkanlarindaki ve isteklerindeki artig

4. Futbolun kendisinin yapisindaki ve kuluplerle taraftar arasindaki iligkilerdeki
degisiklikler

5. Kitle iletigsim araclarinin yapisindaki degismeler, 6zellikle “bulvar” (tabloid) basinin
ortaya ¢ikisi

6. Geng isgucti pazarinin daralmasi

Yine GENAR aragtirma sirketinin yaptig1 arastirmada (2004), tesadufen secilen degisik
takimlardan taraftarlara fanatiklik ile ilgili gorusleri sorulmustur. Buna gore taraftarlar bir
futbol fanatigini soyle tanimlamaktadir; %46,6’sina gore fanatik bir taraftar takiminin her
magcina gitmelidir (ayrica, kesinlikle gitmelidir diyenler %12,6). %42’si fanatik taraftarlarin
esyalarinin renklerini takiminin renklerinden se¢melidir demistir (ayrica, buna kesinlikle
katiltyorum diyenler 9,1). Bir fanatik evine ve igyerine takiminin bayragini asar gorusune
katilanlar %51,2 (ayrica, bu fikre kesin katilanlar 12,6), bir fanatik arkadagslarini takiminin
taraftarlarindan secer gorusune katilanlar %17,1, bekarsa esini takimini tutan kisilerden

secer gorusune katilanlar %11,3, fanatik takimi i¢in kavga etmemeli, ama gerekirse
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tartigmaya girmelidir gorusune katilanlar %31,2, fanatik takimi icin gerekirse kavga

etmelidir gorusune katilanlar %13,2 oranindadir.

Yukaridaki aciklamalardan farkli bir yaklasgim “holiganlik” olgusuna bambaska bir yorum
getirmektedir. Bill Buford “Siddet Manyaklar1 Holiganlar Arasinda” isimli c¢alismasinda
futbolun holiganlar i¢in ( 6zellikle siddet soz konusu oldugunda ) yalnizca bahane oldugu
sonucuna varmaktadir. Ona gore; ¢ogu isi ve ailesi olan, gunluk yasamlarinda “saygin”
kigiler olan bu holiganlar1 cilgina ¢eviren sey, “siddet” ten bagka bir sey degildir. Bu
kigilerin bir diger ozelligi, tek baglarina olduklar: surece iyi huylu ve naif insanlar olarak
gorunmeleridir. Cok daha carpict olan, Buford’un holiganlara katildiktan sonra bizzat

siddet kullanmaya ayartildiginin farkina varmis olmasidir (akt. Ozmen, 2000, s.62):

“Bayagilik hepimizin i¢indedir, bu ne i¢giidii ne de bir durtudir, fakat ¢ogumuz icin siddetin inanilmaz bir
cekiciligi vardir. Bir ¢esit hirs diyebiliriz buna, yani karanlik tarafimizi doyuma ulagtirmamiz icin bir arag. Bu
tur zorbaliklarm, fakirlik veya toplumsal baski ile ilgisi yoktur. Ona gore; bundan ote birey, benligini daha
buyitk ve tehlikeli bir giice teslim eder. O bireyler siradan bir birey olduklarinin farkina ne kadar varirlarsa o

kadar urkutucu olmaktadirlar.”

“Holiganlik™ olgusu nasil agiklanabilir? Hemen belirtilmelidir ki, holiganlar ilk akla geldigi
gibi igsiz, yoksul ve egitimsiz kisilerden olugmaz. Ozmen’in aktardigina gore (2000, s.69),
Marsilya’da yakalanan 6 Ingiliz holiganin meslekleri sunlardir; bir muthendis, bir elektrikei,
bir itfaiyeci, bir pilot ve bir demiryolu iscisi. Dikkat edilirse, holiganligin yoksul ya da az
gelismis ulkelerde pek goriilmedigi anlagilacaktir. Bu ulkelerdeki siddet bos ve havai degil,
daha hayati bir giddettir. Holigan siddeti yuksek yasam standartlarina ve medeni
geleneklere sahip uilkelerde gozlenir; ‘medeni yasamdan ve rutinden sikilan vatandaglarinin

kendilerini kaybetme liuksuniin bedelini 6deyebilecek uygar ulkelerde...’ .

Insanoglu’ndaki bu agiriya kagma istegi, modern zamanlarda belirginlesmesine ragmen
ilkel toplumlarda ve ortacag toplumlarinda da gorulmus olan bir durumdur. Ozmen’in
aktardigina gore (2000, s.72), soz konusu toplumlarda, vatandasin bagka bir zaman

yikamayacagl ya da yikmayi bile dusunemeyecegi davranig kurallarini yikmasina, sadece
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en sakli icgudulerine ve arzularina uyarak davranmasina torenler, kutlamalarda izin
verilirdi. Freud medeniyetin uygar insanin asla tam olarak kabul edemeyecegi bir degisim
oldugunu soylemektedir. Bu nedenle toplumsal varligimi bilingsizce tehlikeye atmasina
ragmen, butunlugunu koruma c¢abasi gosterdigini savunmaktadir. Iste holiganlarin agiri
siddet gosterileri bu c¢izgiler dogrultusunda anlasilmalidir. Modern toplumun bireyleri,
kendilerine sikint1 veren gundelik rutinlerden bu yolla kurtulmak istemektedirler. Modern

bireyin icindeki siddet istegi ve yabanilik, bu yolla agiga ¢ikma egilimdedir:

“Kaybettiklerini arzulamakla, i¢gidit ve arzularla suirdurillen risk ve belirsizlik dolu bir yagamin 6zlemini
duymaktadirlar. Iste bu yuzden taraftar kitleleri sampiyonadan sampiyonaya, mactan maca da olsa, bira
sayesinde ve kalabalik icinde anonimlegerek kabile yasamina ve iglerinde hi¢bir zaman yok olmayan
susturulmug yabaniye hizl bir geri donuig yastyor. Gundelik yagsamlarindaki monotonluktan farkli, hep hayal

ettikleri bir kargasa bu...(Ozmen, 2000: 70)”

Holigan ve holiganizmin bu kadar tartismali ifadeler oldugu g6z Onune alindiginda,
"Turkiye'de holiganizm var m1?" sorusunu yanitlamak olduk¢a zor gorunmektedir. Kologlu
(akt. Kayaoglu, 2000), doner bicag: ile maca gidenlerin oldugunu, tagidiklari silahlara
bakildiginda ama¢ acisindan Turkiye'deki taraftarlarin Avrupali holiganlardan farki
kalmadigin1 belirtmekte, ancak Turkiye'de, Ingiltere'de oldugu gibi spor disi hedeflere
saldir1 olmadigimm1 ve Ingiltere'deki olaylarla Turkiye'dekiler arasinda simdilik bir fark
oldugunu ileri surmektedir. Ayrica, Kologlu, Turkiye'de sporun sosyal simif ve tabaka
farkliliklarmin asilabildigi tek alan oldugundan, ulkemizde Avrupa turti holiganizmi
frenleyecek ya da ona bagka bir yon verecek bir tur kaynagmanin varligindan soz
etmektedir. Ona gore, bu genel yapinin diginda kalanlar, sadece, bazi kuluplerde yonetimi
ele gecirmek isteyenlerin besledigi mafya turti amigolardir. Turkiye’nin gelir dizeyini ve
yukaridaki paragraflarda deginildigi gibi modernlesme seriivenini g6z ©Oniinde
bulundurursak, durumu, “holigan”lasmadan ziyade giindelik yasamdaki siddetin, toplumun
en ¢ok ilgilendigi spor dallarindan biri olan futbolda bagka bir sekilde ortaya ¢ikmasi olarak
yorumlamak miumkun olacaktir. ALLSTATS (2006) adli arastirma sirketinin Turkiye
capinda tesadufen Orneklem aldig1 arastirma da bu yargiyr destekler niteliktedir.

Taraftarlara “kendinizi nasil tanimlarsiniz?” sorusunu yoneltmistir. Buna gore; Turkiye
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genelinde %45°lik bir kesim kendisini sakin taraftar olarak nitelendirmis, %20’lik kitle
atesli, %16’lik kesim ise fanatik taraftar oldugunu belirtmistir. Zaman zaman kontrolunii
kaybeden taraftarlarin orani ise %6’dir. Burada dikkat ¢ekici nokta, taraftarlarin her ne

kadar “sakin”, “ategli”, “fanatik” olmaktan ne anladiklar1 muglaksa da, onemli bir kisminin

kendini “fanatik” ya da “holigan” gibi terimlerle tanimlamiyor olmasidir.

Futbolumuzda yasanan siddetin, Turkiye’de yasanan gundelik siddetin bir uzantisi
oldugunu, sadece stadyum ve cevre guvenligine yonelik Oonlemlerle bu problemin tumiuyle
cozilemeyecegini, asil gindeme gelmesi gereken ana sorunun toplumsal/yoOnetsel
kosullarda saglanacak iyilestirmenin oldugu hep akilda tutulmalidir. ‘Oyle ya, Turkiye
nezle olursa, Turk futbolu hapsirmaz m1?’(Unsal, 2005, s.323)

Gercekten de her ulkede futbolla ilgili tum 0gelerin, i¢inde bulunduklar1 toplumun yasami
gibi, surekli bir evrim i¢inde olmalar1 dogaldir. Artun’a gore (2005), boylesi donuisimlerin
de taraftarlarin rolleri ve hedeflerini degistirerek, davraniglar1 uzerinde etkili olmalari
kacinilmazdir. Gunumiuizde futbolun, kapitalist gelisim sonucu agirlikla ticari ve endustriyel
bir faaliyet alanina donustugi ortadir. Zengini daha zengin yaparken yiginlari
yoksullagtiran neo-liberal gelismelerin de taraftarlarin degerleri, rolleri, hedef ve
eylemlerini degistirerek psikolojileri uizerinde etkili olacagi aciktir. ‘Bu nedenle, taraftar
siddeti uzerine yapilan aragtirma ve degerlendirmelerin, futbol faaliyetlerinin
orgutlenmesinde rolu olan oteki aktorlerden oldugu kadar, ulusal ve uluslar arasi sosyal,
ekonomik, siyasal ve kulturel kosullardan da soyutlanmamalar1 gerekmektedir. Aksi

takdirde, bu tur ¢cabalarin verimsiz ve boluk porcuk kalmalar: kacimilmazdir’ (a.g.e., s.324).

Unsal’in bir bagka gorusu (2005), tartismaya oldukc¢a agiktir. Bu goruige gore, gelismis bati
ulkelerinde oldugu gibi, Turkiye’de de futbol “metalasma” surecine girmistir. Futbolun
“ticari” Ozelliginin on plana c¢ikmasiyla, tribunlerde ve stat disinda yasanan siddet
olaylarmin da kisa olmasa bile orta ve uzun vadede azalacaktir. Yazar, koyu taraftar ile
gosteri izleyen seyirciler arasindaki ayrimin bir sire daha devam edecegini belirtmektedir,

fakat zamanla futbol sahalarindaki siddet giderek azalacaktir. Bu goriigse birka¢ noktadan
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kars1 ¢ikilabilir. Oncelikle, futbolun metalasma sureci batida Turkiye’den dnce baglamistir
ve dolayisiyla batida taraftar siddeti olaylarmmin bitmesi veya en azindan azalmasi
gerekmektedir. Oysa elimizde Oyle bir veri yoktur; kaldi ki gozlemlenen duruma gore
batida da seyirci siddeti yukselen bir ivmeye sahiptir. Bir diger kargi ¢ikis noktasi, futbol
izleyicisinin, bir tiyatro ya da sinema seyircisi gibi davranmasmin oldukga iyimser bir
yaklagim oldugudur. Futbol izleyicisi, goruinen o ki, gercek siddet olmasa da sembolik

siddete oldukca uzun bir sure daha bagvuracaktir.

1.6. Seyirci Siddetinin Ortaya Cikis Sebepleri

Futbol ile siddet arasinda nasil bir iligki bulunmaktadir? Futbol stadyumlarinda ve saha
disinda siddetin ortaya ¢ikma nedenleri nelerdir? Her seyden Once siddet nedir? ‘Toplum
bir organizmaysa ya da bir dilse, siddet onun patolojik iligkiler ortaminda taraflardan biri
veya birkagi dogrudan veya dolayli, toplu veya daginik olarak digerlerinin veya birkacinin
bedensel butunlugune ve sembolik ve kultirel degerlerine, orani ne derecede olursa olsun
zarar verecek sekilde davranirsa orada siddet vardir’ (Unsal, 1996, s.30). Unsal siddeti 0zel
siddet ve kolektif siddet olarak ikiye ayirir. Kolektif siddetin i¢inde “grubun karsi gruba
kullandig1 siddet” ele alir ve Ornek olarak stadyum ya da taraftar kavgalarini gosterir.
Dollard ve arkadaslarina (akt. Ozmen, 2000, s.47) gore ise, “bireyin engellenme
kargisindaki birincil ve karakteristik tepkisi saldiridir. Saldirtyr yonelttigi kisiyi incitmeyi
amaglayan davranig olarak tanimlarlar”. Toplumsal baskilar bireyde saldirganlik egilimi
yaratir; kiginin kendisine yonelmesi ya da tamamen simgesel bosalimla ifade edilmesi
(0rnegin spor karsilasmalarina giderek) bir kagisla denetim altinda tutulmasi, butun bunlar
olast c¢ikis yollaridir. Berkowitz (akt. Ozmen, 2000, s.47), yapilan eylemlere gore
saldirganligl; fiziksel ya da sozel olarak ayirdigi gibi, dogrudan fiziksel saldirganlik
(kargisindaki insana vurma), dogrudan sozel saldirganlik (kiifur), dolayl sozel saldirganlik

bi¢ciminde de siniflandirilir.
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Takimi desteklemek icin stadyuma giden ya da ekran baginda maci izleyen seyirciler neden
siddete bagvururlar? Futbolda siddete bagvurma nedenleri, siddete bagvurmasi muhtemel
kigilere bir bilimsel calismada sorulmustur. Yukaridaki sorunun cevabi, bu noktadan
aranmaya baglanacaktir. Seyirci gozuyle seyirci saldirganligini en c¢ok tetikleyen ya da
korukleyen nedenler belirli bir agirlik siralamasiyla kargimiza c¢ikiyor. Ornegin, Gazi
Universitesi Beden Egitimi ve Spor Yuksekokulu ogretim uyeleri Murat Ozmaden ve
Ibrahim Yildiran’in bir arastirmasinda stada gelen futbol tutkunlarina gore seyirci
saldirganlig1 uzerinde “en ¢ok™ etkili olan “dis etkenler” sirastyla “hakem” (%56.4), “rakip
seyirci” (%56), “spor medyasi” (%44.5), “futbol federasyonu” (%43.7), “futbolcu”
(%28.3), “guvenlik gucleri” (%29.2), “kulup yoneticileri” (%28.3), “antrenor” (20.8) olarak
belirleniyor (Akt. Unsal, 2005, s.164). Bu anket, aslinda futbolda siddetin kaynaklar ile
ilgili cok onemli bilgiler veriyor. Yine GENAR’1n aragtirmasina gore taraftarlarin %801
futbolda siddet oldugunu dusunmekte ve siddetin Onune su yollarla gecilebilecegini
belirtmislerdir; %281 egitim seviyesini yukselterek, %16’s1 emniyet tedbirleri arttirilarak,
%10 yasal duzenlemeler yapilarak, %8 toplumun kulturel bilin¢ seviyesi yukseltilerek,
%6’s1 sevgi ve sayglyl yayginlagtirarak, %6’s1 futbolun sadece spor oldugunu
unutmayarak, %3’ olay ¢ikaran insanlar1 bir daha stada almayarak, %2’si bayan taraftari

arttirarak derken, %12’si higbir sekilde Oontine gecilemez demektedir.

GENAR'’1n aragtirmas: (2004) bagka ilging bulgular da ortaya koymaktadir. Buna gore,
Turk toplumunun %353’ ug¢ buyuk takimin (GS, BJK, FB) birileri tarafindan korundugunu
dusunmektedir. Turk toplumunun %67’si futbolda sike oldugunu dusunmektedir. Sike
durumlarmin ise kulupler ve hakemler yoluyla gerceklestirildigini ifade etmektedir. Turk
toplumuna gore, futbol sahalarindaki istenmeyen olaylarin olugsmasinda etkili olan faktorler
soyle siralanmaktadir; spor basininin mag¢ Oncesi yaptig1r haberler %75, spor yazarlarinin
yorumlart %71, kulup yoneticilerinin agiklamalar1 %73, hakemin tarafli davranmas1 %80,
oynanan kotu futbolda taraftarlarin sike oldugunu dustinmesi %70, taraftarin gunluk hayatta
yasadiglr sorunlar (igsizlik, hayat pahaliligi, yoksulluk) %68, taraftar derneklerinin
yonlendirmeleri %64, takimlarin ge¢mise dayanan rekabetleri %73, futbolun ulke

guindeminde gereginden fazla yer almasi %065, futbolcularin sahadaki davraniglarinin
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tribunu etkilemesi %75 oraninda etkilidir seklinde belirtilmigtir. Ayn1 arastirmaya gore,
Turk toplumunun %36’s1 futbolun bireylerin siddet ve delikanlilik gudulerini tatmin
ettikleri bir ara¢ olduguna, %29’u futbolun siddeti korukleyen bir oyun olduguna, %77’si
futbolun dostluk ve kardeslik araci olduguna, %75’1 futbolun farkli toplumlar arasinda barig
ve dayanigsmaya hizmet ettigine, %701 futbolun artik bir spor degil ekonomik bir sektor
olduguna, %49’u futbolun insanlar1 ulke meselelerine karsi duyarsiz hale getirdigine

inanmaktadir.

Seyircilerin bakis acisi, bircok noktada futbolda seyirci siddetini arastiran bilim insani
Artun Unsal ile ortaklagsmaktadir. Unsal, futbolda siddeti ortaya ¢ikaran etmenlerle ilgili su

[

tespiti yaparak ‘“siddeti ortaya cikaran” bir dizi etmeni siralamistir (2005, s.109):
‘Gergekten de, asil suclunun, fanatik ve saldirgan taraftarlar ya da mafya ozentisi “futbol
fedaileri” oldugu genellikle ileri surulse de, hepimiz biliyoruz ki, siddetin bagka
“katalizorleri’de  var. Futbolumuzdaki siddetin toplumdaki gundelik siddetten

soyutlanamayacag1 gercegini unutmadan...’

Guvenlik dnlemleri ve polisin tutumu

Siyasal rejim, kultur ve egitimsizlik etmenleri

Futbol yoneticileri ile fanatik gruplarin tehlikeli iligkileri

Tribun geteleri

Siyaset ve futbolun i¢ igeligi

Tribuin mimarisi, tel orguler, demir parmakliklar ve fiziksel kosullar
Stat donanimlarinin yetersizligi ve bakimsizligi

Yetersiz, etkisiz ve uygulanmayan yaptirimlar

A S AN SR o

Ozguvensiz hakemler
10. Asabi yildizlar, imparatorlar, bagkanlar

11. Sansasyon pesinde medya

Yilmaz’a (2002) gore ise, spordaki rekabet ve kazanma duygulari saldirganligi ortaya

c¢ikaran unsurlardandir. ‘Sporun dogal ve evrensel temel amaci olan, "daha gucluye, hizliya
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ve yuksege ulagsma" istek ve arzusu, insanin kendisiyle ve bagkalariyla savasimini
kacinilmaz kilar. Bu amaca ulagmada, sporun tium dallarinda ve de en c¢ok futbolda,
saldirganlik igguduisuinuin igsel bir olgu olarak yuceltildigini goriiyoruz (a.g.e., s.17).” Bu
olgu, yarisma kulturine bir yandan sureklilik ve dinamizm saglarken, diger yandan da
inanilmaz bir cekicilik ve ilgi kazandirir. Futbolun kendi icindeki "kazanma" ve "yarigma"
durtusunuin harekete gecirilmesi surecinde, temel katalizor de siddettir. Sporun dzundeki
siddet, asir1 motive olmusg sporcularda (futbolcularda) rakibe, kendi takimima veya
kendisine fiziksel anlamda zarar ve sakatlik verebilmektedir. Bu durumun, sporcu
(futbolcu) araciligiyla, bilingli ya da bilingsiz olarak, provokatif bir sekilde bazen tribunlere
aktarilmasi; tribunleri tahrik ederek, terore sevk edebilmektedir. Oyunun icindeki siddetin

tribunlere yansimasi ¢ok sik karsilastigimiz bir olaydir.

Tukenmez (2002) ise, stadyumlardaki siddet olaylarinin gerekgelerini siralarken
stadyumlardaki siddet olaylarimi toplumun bir aynasi olarak degerlendirmistir. Tukenmez’e
gore, stadyumlardaki siddet olaylar1 toplumun aynasidir. Turkiye’de tribunleri dolduran
insanlarin davraniglarina bakarak ulkenin genel durumu hakkinda azimsanmayacak

derecede fikir sahibi olabilirsiniz (a.g.e., s.87):

“Futbol alanlarindaki siddet sahadaki oyundan, topluluk dinamizminden, kargilagmanin genel durumundan,
kalabaligm buyuklugi ve seyircilerin bekleme- oturma gekillerinden, seyircinin sosyal dzelliklerinden (yas,
cinsiyet, etnik karigim ) galibiyetin dnemi veya rakipler icin karsilagmanin anlamindan, rakip takimlarin
gecmigteki iyi veya kotu iligkilerinden, kullanilan giivenlik sisteminden (polis, ath polis, saldir1 kopekleri),
seyirciler tarafindan titketilen alkol miktartyla, oynanan magcin yeriyle (tarafsiz saha veya herhangi bir tarafin

kendi sahasinda olmast) ve yandaglarin maga gelme nedenleri ile direkt iligkilidir”

Arada bir olusan siddet olaylar1 gelismis guvenlik sistemleri ile kontrol edilebilir, ancak
muzminlesmis olaylar direkt olarak toplumun sosyo-ekonomik yapisi ilgilidir ve bu da
toplumun sosyal, ekonomik ve politik yapisinda degisiklik yapilmasi gerekliliginin
ipuglarmm vermektedir. ‘Seyircilerin duzenli olarak siddet igeren davranig sergilemeleri,
toplumdaki iligkileri etkileyen ciddi sorunlarin duzeltilmesi veya giderilmesi i¢in yeni

sosyal politikalarin uretilmesi gerektiginin habercisidir’ (Unsal, 2005, s.397).
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Ozellikle Turkiye’de calan yanhis bir duduk, ya da rakip futbolcunun yasadigi bir gol
sevinci tribunlerde siddeti ortaya ¢ikarmaya yetmektedir. Oyunun i¢inde sayilabilecek bu
tip olaylar, oyun esnasinda cesitli zaman ve bicimlerde ortaya cikabilmektedir. Bazen rakip

bir futbolcunun hakemi aldatmaya yonelik hareketleri de seyirciyi tahrik edebilmektedir®.

Yukaridaki goruslerin ortaklastig1 bir¢ok nokta oldugu goriilmektedir. Deginilen en 6nemli
konu, seyirci siddetinin toplumun diger kesimlerinde yasanan siddetten bagimsiz olmadigi
ve toplumsal kosullarin giddet olaylarini etkiledigidir. Ozellikle, ulkemizde carpik
kentlesme ve gelir dagilimindaki dengesizligin giderek artmasi, ekonomik, siyasal ve
toplumsal olarak kulturel bir ¢okuntu ve yozlagsmaya neden olmaktadir. Bunun dogal
sonucu ortaya ¢ikan olumsuzluklarin yol ac¢tig1 bireysel anomi ise, 0zellikle toplumsal alt
kulturt olusturan kitlelerde, buyuk bir kin, 6fke ve nefret birikimine neden olabilmektedir.
Bu anlamda, siddeti tetikleyen bu duygu ve davraniglarla akimule olmus kitleler, desarj
olma anlaminda kendilerini ifade edebilecekleri en uygun ortam olarak, spor alanlarini ve
futbol macglarin1 gormektedir (Unsal, 2005, s.72). Burada futbolun, bir katalizor olarak islev
gordugu gorusu ile kargt karsiyayiz. Futbolun siddet eylemlerinin katalizori oldugu,
insanlarin kavga ve kufur etmelerine neden oldugu iddialariyla ilgili olarak Unsal (2005),
tribunlerde sokaktakilerden farkli insanlarin bulunmadigini belirtmigtir. Turkce, argo
bakimindan olduk¢a zengin bir dildir ve evlerinde, isyerlerinde, otobuslerde, yollarda
kisaca gerek ozel gerek kamusal alanda kizdiginda yaptigi ilk sey kiifretmek olan insanlarin
mag¢ seyrederken gercek hayattakinden kibar olmalarini beklemek safdillik olur. Kald: ki
stadyum, gercek hayatin disinda, ayr1 bir yer degil, hayatin en onemli parcalarindan biridir.
Tribunlerdeki ya da mag cikiglarindaki siddet goruntuleri yalnizca genel olarak toplumdaki
siddet egilimlerinin bir yansimasidir. Pek cok insan gundelik hayatlarindaki sikintilarini
unuttuklar1 tek yerin takimlarinin stadyumu, bir anlamda ikinci evleri, oldugunu

soylemekte; mag sirasinda bagirip, yeri geldiginde kufur ederek desarj olduklarimi ifade

% Buna en yakin 6rnek 8 Mart 2006 tarihinde, Fenerbahce Siikrii Saragoglu Stadi’'nda oynanan FB-GS Tiirkiye
kupasi geyrek final ilk magidir. Tribiinlerde en ufak bir kiifiirlii tezahtirat yokken, GS’li, yani rakip takimin
oyuncusu Hasan $ag’in kendisini yere atarak hakemi aldatmaya yo6nelik hareketleri tribiinleri ¢ileden
¢ikarmis, o andan itibaren hem Hasan Sas, hem de GS aleyhine kiifiirler artarak devam etmistir.
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etmektedirler. Insanlarin futbolu oynamaktan ¢ok izlemeyi seviyor olmalar1 da aslinda
magclarin modern insanin sikintilarindan ve sorunlarindan uzaklagsmalarimi, bir cesit
katharsis ( duygusal bosalim) sagladigini da kamtlar niteliktedir (Ozmen, 2000, s.69). Bu
gorusiin aksini ortaya koyan bilimsel bulgular da vardir. Yapilan aragtirmalarda, mag
izlemeye gelen seyircilerin saldirgan davranimlarinin magtan sonra azalmadigi, aksine
arttigindan soz etmektedir. Bir bagka ifade ile futbol, saldirgan durtulerin bosalimina olanak

vermemektedir; futbolla katersis saglamamaktadir(Yilmaz, 2002, s.22).

Bir bagka neden, bireyin icinde var olan "vandalist" egilim ve duygularin kendiliginden
ortaya ¢cikmasiyla baglayan ve "suri psikoloji"sinin etkisiyle yayginlasan ve bazi c¢ikar
orgutlerince organize edilebilen saldirganlik ve siddet eylemleridir. Siddet eylemlerinin,
icgudusel oldugu kadar, sonradan ogrenilebilir bir nitelik de tasimasi, saldirganlig1 sureg
icinde yonlendirilebilir bir hale de getirebilmektedir. Bu nitelik, futbolda buyuk bir dneme
sahiptir. Bu anlamda, cogu futbol maclarinda, tribunlerde baglayan saldirganlik ve siddet
olaylarmin bazen, belirli bir ¢ekirdek grup tarafindan yonlendirildigi bilinmektedir. “Surii
Psikolojisi” yaklagimi, futbolda siddet tartisilirken surekli atifta bulunulan bir konudur.
Olaylar1 asil baglatan odaklarin gerisinde, sozgelimi Turkiye’de de sik sik ileri suruldugu
gibi, Latin Amerika’da da, 0zellikle Brezilya ve Arjantin’de “mafyalasmis” taraftar gruplari
ile siyasal ve ekonomik ¢ikarlarini1 gozeten kimi kuluip baskan ve yoneticileri ile siyasetgiler
arasindaki siki fiki iligkilerin bulundugu, hatta futbolculara karg: taraftar cetelerinin siddet
ve santaj uyguladiklari da kimsenin mechulit degil (Unsal, 2005, s.135). Tribun liderleri
denilen kisi ya da gruplar, cesitli c¢ikarlar karsiliginda (para, gug, toplumsal stati, vs...)
tribunlerde ¢esitli siddet eylemlerinin yaraticist ve uygulayicist olabilmektedirler. Sadece
ma¢ izlemeye gitmis “siradan” seyircilere bile- takimdas olmalarina ragmen- siddet
uygulamaktan ¢ekinmemektedirler. Tribun gruplari, futbolda siddetin en ©nemli
aktorlerinden biri olarak karsimizda duruyor. Yakin zamanda yururluge konan “sporda
siddetin onlenmesine iligkin kanun”un da uygulanmamasi sonucunda bu yara giderek daha

da buyimektedir’.

715 Nisan 2003 tarihinde oynanan Vestel Manisa- Fenerbah¢e maginda ise farkli bir siddet olay1 goriilmistiir.
Ev sahibi takim mag1 5-3 kazandiktan sonra statta yapilan kiifiirlii tezahiirat stad1 bosaltmakta olan
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Izleyicilerin davraniglarina etki eden en onemli faktorlerden biri mag¢ sirasinda uygulanan
kontrol sistemleridir. Ornegin stadyumlarin ¢cogu bir futbol alanindan ¢ok hapishaneyi
andirmaktadir (Aksar, 2004). Statlardaki guvenlik sistemleri parmakliklardan, stadin
cevresi ve igindeki bolgeleri ayiran dikenli tellerden, hareketi kisitlayan sikica ayrilmig
oturma bolumlerinden, genelde kapali ve tek yonlu turnikeler ile kapilardan, saha i¢indeki
ve disindaki polis devriyelerinden olugsmaktadir. Boyle bir ortam icerisinde izleyiciler
kendilerini kusatma altinda hisseder ve bu da seyirciler arasinda savunma duygusu yaratir.
“Bir insan1 tutmak icin kafes yaparsaniz, bu insan da buyuk olasilikla kafesteki hayvan gibi

davranir (Tukenmez, 2002, s.87)”.

Futbolun giinimuizde bir gosteri endustrisine donusmesiyle birlikte, kendi siyasal iktidarini
da yaratmasi, bu siyasal iktidar1 paylasanlari, futbolun yiginsalligindan yararlanmaya ve
onu kendi dumen sularina ¢ekmeye yoneltti. Bu ugurda gosterilen ¢aba ve harcanilan her
tur enerji ve tahrik, futbol izleyicisindeki icgudisel saldirganlik davraniginin harekete
gecirilmesini saglayan temel icsel dinamiklerden en onemlisidir (Unsal, 2005, s.146). Bu
i¢csel dinamigi harekete geciren en onemli ara¢ da medyadir. En canli 0rnegi Turkiye’de
her sene yasadigimiz “deme¢” savaglaridir. Bu, kamuoyunda u¢ buyukler olarak bilinen
kuluplerin yetkilileri, ©ozellikle ligin sonu yaklastikca medya uzerinden birbirlerine
saldirmaktadirlar. Kuluplerin kendi internet siteleri, basin ve televizyonlar yoluyla
surdurulen “savas”, Turkiye’deki siddet ortamini olusturan Oonemli 0gelerden biri haline
gelmistir. Bu tip yorum ve haberleri izleyen taraftarlar, zaten gerilmis olan ortamda en ufak
bir etkide hemen siddet gostermeye meyilli bir hale gelmektedirler. Yoneticilerin “su kadar
taraftar adina” soyledigi meydan okuyan sozler, o taraftarin siddete yonelmesi i¢in bir

atesleyici olmaktadir. Yoneticiler, populerlik, kisisel cikarlar i¢in yaptiklari bu gug

Fenerbahgelileri ¢ilgina ¢evirmis ve Fenerbahgeliler stadyumdaki koltuklar1 sokiip sahaya atmaya
baglamislardir. Manisa polisinin sert miidahalesiyle siiren olaylarda ¢ok sayida Fenerbahgeli taraftar
yaralanmistir.

Anonsu yapan kisinin yakalanip serbest birakilmasi ise, lilkemizde futbolda siddet meselesine ne kadar ciddi
baktigimizin bir gostergesidir. Fenerbahgeli tribiin lideri “reis” lakapl sefa’nin iizerine ayn1 gruptan
¢ocuklarin kapanip cop yemesini engellemesi ise basli bagmna bir tez konusudur.
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gosterisine son vermedikleri surece, bu gerilimin devam edecegini soylemek kehanet

olmaz.

Futbolda siddetin ©zellikle, bu sektorde pastanin giderek buyumeye bagladigi 1990
yiullarin bagindan itibaren, yonlendirilebilir i¢sel bir olgu haline gelmesi; kitlelerin, bu
tehlikeyi gormelerinin oniinde bir perde gorevi goruyor. Kisacasi, yeni futbol ekonomisinde
gelirin paylagimi ve nuifuz alaninin daha da arttirilabilmesinin yolu, medya araciligiyla daha
buyuk kitlelere ulasmaktan geciyor. Bu amaca ulasmada kullanilan yontem ise ilginin her
zaman en st seviyede olmasini saglayacak, rating mucadelesinden geciyor (Unsal, 2005).
Bu nedenle, TV'lerde spor programlari, basinda kose yazilari ve futbol haberleri, her zaman
rutin olmayan seyleri on plana cikartarak, bir yandan bu tur olaylarin Onune gegilmesi
seklinde gostermelik bir popilist yaklasim sergilerken, diger yandan da taraftarin, futbolcu,
yonetici, federasyon ve hakemle karg1 karsiya gelmesini saglayacak ve daima atesi yuksek
tutacak, yorum ve haberlerle, konuyu surekli tekrarlayarak, sicak tutmaya calistyor. Bu
tutum ve davranig, bugin siddet ve terore dolayli yoldan da olsa, ¢anak tutan en onemli

nedenlerden biridir.

Gelinen noktada, medyanin futbolda taraftar siddeti ile olan iligkisini irdelemek onemli ve
gereklidir. Medyanin futboldaki bu siddet turt ile ilgili tutumu, medyanin yayin politikalar:
ve icerigiyle de dogrudan ilgilidir. Medyanin bu tutumu, medya- ideoloji iligkisi tizerine
tartismalar1 giindeme getirir. Medya iceriginin ve sunumunun belirli ideolojileri 6n plana
cikartmak adina kasitli olarak belirlendigini iddia eden bir¢ok goruis vardir. Siradaki
bolumde bir Ustyap1 kurumu olarak medyanin ne oldugunu, ideoloji ile baglarini, pratikteki

isleyisini ve son olarak da medya- siddet iligkisini mercek altina almaya calisacagiz.

1.7. Medya ve Ideoloji Iliskisi

Kitle iletisimi, ginimuz dunyasinda insan yasaminin ayrilmaz pargalarindan biridir. Kitle
iletisiminin bu yadsinamaz Onemi, kitle iletisimini cok onemli bir Ustyap: kurumu haline

getirir. Kitle iletisiminin bu denli ®nem kazanmasinin nedenleri arasinda, gundelik yasamda
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kapsadigi alan ve birey ve topluma etki etme potansiyeli on siralarda yer almaktadir. Kitle
iletisiminin baslangici olarak genellikle on besinci yuzyilda Bati Avrupa’da hareketli metal
harflerle baski yapilan tarihler gosterilir. Oysaki kitle iletisiminin tarihi dogayla miuicadele

icindeki ilk ¢ag insanlarina kadar goturulebilir.

Kitle iletisimi en genis haliyle “teknoloji dolayimiyla yapilan iletisim” olarak
tanimlanabilir. Kitle iletisimi, iletisimin genis, heterojen ve bilinmeyen izleyiciye dogru
yoneltilen sekli olarak da tanimlanabilir ( Atabek, Dagtas, 1998, 5.216). Erdogan’a gore ise
(1997) , kitle iletisimi kavramindaki “kitle” dogru anlagilmalidir. Erdogan, Kitle iletigimi
surecinde “kitle” alic1 (izleyici, okuyucu) tarafi anlatmaktadir. Kitle iletisimi kavraminda,
gonderici belirgin olarak belirlenmemistir, ancak genellikle ima edilen Kkitlelere ileti
gonderen siyasal, ekonomik ve kulturel elittir. Kitle iletisiminde elitler, kitlelerle iletigir. Bu
gercekte simetrik bir iletisim degil, yukaridan asagiya dogru tek yonlu bir akimdir ve
alicilardan belli sekilde ve yonde kabul, karsilik ya da davranig beklenir. Kisaca, kitle
iletisimi kitlelerin kitlelerle iletisimi degil, yonetenden yonetilene dogru tek tarafli bir ileti

akisidir.

Kitle iletisiminin guct tartismalari, modern iletisim arastirmalarinin bagindan beri tizerine
odaklanilmis konulardandir. Yukarida Erdogan’m tanimlamasinda da bulunan yukaridan
asaglya dogru tek yonlu iletisim akigi, kitle iletigiminin, elitlerin elinde bir kontrol
mekanizmasi olup olmadig sorusunu gindeme getirmistir. Bu soru, iletisim arastirmalari

tarihinde, ¢esitli donemlerde farkl sekillerde yanitlanmigtir.

Dennis Mc Quail iletisim aragtirmalari tarihini ¢ ana baglikta ele almaktadir (akt. Cangoz,

1999, 5.46):

1. Ik donem ( 1890- 1930 ): Guglu Etkiler Donemi
2. Orta donem ( 1930- 1960 ): Sinirhi Etkiler Donemi
3. Ge¢ Donem ( 1960- gunuiimiuize ): Etkiler Donemi
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Guclu etkiler donemi, medyanin giicui sorularina “kadir-i mutlak medya” yaklagimiyla
cevap vermeye calismistir. Bu donemki aragtirmalarin ortak sonucu, medyanin toplumu
istedigi gibi yonlendirebilecegidir. Medya guglu etkilere ve onemli bir ikna kabiliyetine
sahiptir. Donemin basat arastirmacilart olan Chicago Okulu, cesitli ¢calismalarin sonucunda

bu yargiya varmislardir.

Takip eden yillardaki arastirmalar, medyanin samldigr kadar guclu etkilere sahip
olmadigini ortaya ¢ikarmiglardir. Bu donem arastirmacilarina gore, medyanin etkisi daha
smirhdir. Bu donemde, halkla iligkiler ve secim caligmalar1 inceleme konusu olmus,
arastirmalar sonucunda ¢ok az kisinin bu kampanyalar neticesinde fikrini degistirdigi tespit
edilmistir. Ayrica yine bu donemde medyanin tek basina insanlar uzerinde etkili
olamayacag1 savi ortaya atilmis, secici suregler ve kani Onderleri gibi farkli etkenlere ilk

kez deginilmistir.

1960’larin sonundan itibaren medyanin etkisizligi/ simirh etkisine dair akademik gorugler
sorgulanmaya baglamis ve Kkitle iletisim araclarinin uzun vadeli etkilerini ve kurumsal
yapilari inceleyen elestirel, Marksist ¢aligmalar yayginlasmaya baglamistir (a.g.e., s.52).

Elestirel medya ¢aligmalarinin oncuisut Frankfurt Okulu’dur.

Frankfurt Okulu dusunurlerinin c¢aligmalar1 savag sonrasi yillarda Bati Avrupa
Marksizminin yeniden canlanip bi¢imlenisinde onde gelen gug¢ kaynagi olurken, ayni
zamanda ilk elestirel iletisim arastirma modeli sunmanin otesinde kitle iletisiminin ve
kulturinuin toplumsal kuram acisindan 6nemi de ilk kez vurgulanmaktadir. Frankfurt Okulu
uyeleri genelde “toplumsal degisim” ve “o0zgurlesim” sorunlarina odaklanmiglardir (a.g.e.,
s.54). Ekonominin belirleyiciliginden 1srarla kacinan bu dugsunurler, alt yap1 ile ust yapi
kurumlar: arasinda kargilikli bir etkilesimi savunmaktadirlar. 1940’11 yillardan itibarense en
cok ilgilendikleri konu Amerikan kitle kulturi olmustur. Takip eden yillarda, yapisalcilik,
ekonomi- politik, kulturel ¢caligmalar gibi medyaya elestirel yaklasan elestirel kuramlar da
gelismigtir. Yine ayni donemde, medya metinlerinin incelenmesi, medya- ideoloji iligkisi

gibi bagliklar elestirel medya caligmalarinin ana konusu olmusglardir. Medyanin ideolojik
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guicu kabul edilmig, medyanin bu giicti nasil kullandig1 degisik ideolojik yaklagimlarla tarif

edilmigtir.

Bahsi gecen caligmalar temelde, uretim araclarinin mulkiyetine sahip olan smifin elinde
bulunan iktidari, kendi cikarlarmin devamliligl i¢in duzenlenen devlet mekanizmasi
araciligiyla baskici bir sekilde uygulanan merkezi bir kavram olarak ele almalar1 nedeniyle,
ideoloji ve medya arasindaki iligkisellige odaklamiglardir. Dursun’un (2001, s.22)
aktardigina gore, Yapisalct yaklagimlar medyay1 ideolojik bir gu¢ olarak algilarken,
ekonomi politik yaklagimlar ideolojiye degil, ekonomik temele yaptiklar1 vurguyla
kapitalist uretim dinamiklerini sorunsallastirirlar. Kulturel c¢aligmalar ise medyay1
toplumsal rizanin kazanildig: ya da kaybedildigi bir miicadele alan1 olarak tanimlamuglardir.
Butun bu yaklagimlarin ortak noktasi kapitalist ekonomik duizene ve liberal siyasal sisteme
yonelttikleri elestiriler oldugundan, tumu elestirel medya yaklagimlari semsiyesi altina

alinmaktadir.

Elestirel calismalarin kendi genis semsiyesi altindaki bu farkli kollara ayrilmalar dar bir
acidan bakildiginda odak merkezine aldiklart medyaya iligkin sorunlarmm farklilig:
nedeniyle gerceklesmistir. Sorunsallara gore bir ayrim yapildiginda kabaca iki farkl ¢izgi
belirginlesmektedir (Dursun, 2001, s.25): Ustyap: (kultur, ideoloji ve soyleme) agirlik

veren yaklagimlar, altyapiya (maddi iligkilere) agirlik veren yaklagimlar.

Ekonomi- politik yaklasim, ideolojiyi klasik Marksist tarzda yanlis biling olarak tasarlayan
goruglerden hareket eder. Bu goruse gore, medya tamamen ekonomik duzeydeki
(altyapisal) sinifsal ¢ikarlarin ve sahiplik/millkiyet iligkilerinin ustyapiya tasindigi veya
yansitildigr boylece isci smifinin  devrimci potansiyelinin  yok edildigi ideolojik
egemenligin bir kanali olarak konumlandirilmaktadir. Bu surecte Medya egemen siniflarin,
kapitalist uretim iligkilerinin surdurilmesinden kaynaklanan ¢ikarlarinin korunmasi igin

kitlelerin bilinclerinin sekillendirilmesindeki etkin roluyle ele alinmaktadir (a.g.e, 5.26 ).
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Yapisalc1 Marksist yaklagimlarda ise medya, muhafazakar politikalarin bagarisi i¢in gerekli
ideolojik kosullar1 yaratacak tarzda is goren; ancak bunu kapitalist entrikacilarin art niyetli
mudahaleleriyle degil de, daha ¢ok kapitalist bir sistem i¢inde ticari olarak calismasinin

sonuglariyla gerceklestiren bir konuma sahiptir.

Kiulturel caligmalar yaklagimi ise, tekil bir egemen ideoloji ya da boyun egen bir ideoloji
olmadig1 gorusunu ileri surer. Bu akimin 6nde gelen temsilcilerinden Hall’e gore (1999) ,
sure¢, karsilikli ve karmasik isleyen bir yapidadir. Basat ideolojiler riza ve uylagimi
yapilandirarak ve yeniden sekillendirerek is gorurler. Iste kapitalizmin kosullarinda
yonetilenlerin yonetici siniflarin Onderligine gosterdikleri “Ozgur riza”yr agiklamakta
yetersiz kalan Marksist ¢ozumlemeler icin hegemonya kavrami Hall’e gore bu noktada

onemli bir ¢ikis yolu saglamaktadir (akt. Dursun, 2001: 35 ).

Medyanin ideolojik rolunii, ideolojinin bu baglami icinde degerlendirmeye alan Hall,

oncelikle iki noktay1 vurgular. Kitle iletigsim araglari(a.g.e., s.36):

*  Gruplarin ve siiflarin 6bur gruplara ve siniflara iliskin bir hayat, anlam, pratik ve
deger “imgesi” inga etmelerinin temelini saglamaktan,

* (Cagdas sermaye ve uretim kosullar1 altinda daha karmagik hale gelen ve boluk
porcuk pargalardan olusan toplumsal totalitenin c¢ogulcu bir “butun” olarak
kavranabilmesi icin gereken imgeleri, temsilleri ve dusunceleri saglamaktan,

giderek daha sorumlu hale gelmektedir.

Bu bakis acisiyla medya, diger yaklasimlarda oldugu gibi temelde “ideolojik bir is” yerine
getirmektedir. Bu ideolojik isleri gergeklestirebilmesi icin medyanin belirli bir mesruluk
temeline sahip olmasi gerekir. Bu noktada medyanin dogrudan devlet tarafindan
yonetilmedigi goruntusi, sermayenin temel ¢ikarlarini savunan sesler karsisinda muhalif
seslerin de konumlandirilmas: ve mesleki- teknik ideolojiler dizisinin ¢ergevesi icerisinde
medyanin  calismasi, gerekli  mesruluk  zeminini  olusturan  Ogeler  olarak

degerlendirilmektedir. Bu ideolojik surecte devlet dolayimi ile tikel ¢ikarlarin
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genellestirilmesi ve ulusun rizasi saglandiktan sonra megsrulugu olusturacak suregler

dizisinin yaratilmasinda medya onemli rol ustlenir(a.g.e. , s.38).

Yukarida deginilen yaklagimlarin medya pratiginde nasil isledigi konusu da iletisim
arastirmacilarinin ilgi duydugu konular arasindadir. Medyanin, icerik hazirlama ve aktarim
sureci, ¢esitli sekillerde arastirmalarla incelenmistir. Bu caligmalarin merkezinde “yeniden
inga” kavrami vardir. En kaba haliyle “yeniden inga”, medya metinlerine cesitli ¢ikarlar

dogrultusunda cesitli sekillerde miidahalede bulunulmasidir.

Berger ve Luckman’a gore (akt. Kruse, 2000, s.14), medya gercekligi yeniden insa eder.
Medya olan biteni sadece aktarmaz ya da olaylar hakkinda sadece gercekleri anlatmaz.
Medya olaylar1 ve gercekligi yeniden insa ederek, betimleyerek nakleder. Medya soylemi
ise soyle kurulur; verilen bilgilerde, kesinligi olan noktalara vurgu yapilir. Bunlar
ortulmeyecek noktalardir. Bunun sonrasinda tercih edilmis bolumler gelir. Haberin/olayin
tek bir yoniine vurgu yapilirken, diger yonlere ya hi¢ deginilmez ya da ¢cok dnemsizmis gibi
gosterilir. Zaffler’in (akt. Kruse, 2000, s.15) vurguladig:1 gibi, ‘halka ulasan bilgiler asla
tam degildir ve asla dunyadaki onemli ve gercek gelismeleri icermez. Bu gercekligin yerini,
onun filtrelenmis, Ozenle secilmis bir yorumunu goruruiz. Medya igerigi yorumlar ve

uretilmis fikirler ile olusur ve boylelikle medyatik gergeklik olugur’.

Yeniden insa edilen bu gergeklik, insanlarin duygu, dusunce ve eylemlerini etkilemede
kritik bir role sahiptir. Tuchmann ( akt. Kruse, 2000, s.15), haberleri gercekligin yeniden
uretimi olarak tanimlar. Medya, olaylari, bilgileri secerek ve soylem secimleri yaparak
verir. Daha sonra, medya yaratacagi gerceklik icin kelimeler, metaforlar, stereotipler,
istatistikler, goz yanilsamalari, resim ve karikaturler kullanir. Medyadaki soylem tercihleri
cogu zaman medyanin konunun bir yuzine odaklanmasi, konunun bagska bakis acilarini ve
cozumlerini gormezden gelmesi seklinde olmaktadir. Medya soylemi, medyanin olaylar
hakkinda oykiller olusturmasina ve kendi kavrayisimi savunmasina olanak verir. Fisher’e
gore medya (akt. Kruse,2000, s.16), fikirlerin Oykilestirilmesi yoluyla ortaya cikan

anlamlarin insanlar1 ¢ektigini soylemektedir. Bu hikayelestirme, bilimsel ongorillerden
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ziyade, insanlarin genel alg1 ve bilgi duzeylerine gore yapilir. Bu hikayelestirmeler etkilidir,
cunkut bunlar kurulurken insanlarin bilincaltina hitap edecek sekilde kurgulanirlar. Bu

hikayelestirme, medya gercekliginin yeniden ingasina yardimci olur.

Gergekligin yeniden insast i¢in medyanin kullandigi bir bagka yol, yine arastirmacilar
tarafindan bulgulanmigtir. Bu ¢calismalar, medya soylemi uizerine odaklanmig ¢aligmalardir.
Ornegin Hunt (Akt. Kruse, 2000, s.18) , O.J. Simpson olaymin nasil resmedildigini
incelemistir. Caligmasinda, bu haberin aktarilmasinda, olayin goze carpan noktalarinin
gorunur bir bicimde c¢ercevelenip aktarildigi sonucuna ulagsmigtir. Bu tip ayricalikli
haberlerin dava surecini etkiledigi ve bunun gazeteciligin objektiflik ilkesiyle celistigi
sonucuna ulagmistir. Van Dijk (Akt. Kruse, 2000, s.18) ise, sOylem stratejileri ve
medyadaki gsiddet konularmi incelemistir. Van Dijk c¢alismalarinda, medya elitlerinin
soylemlerinin haberlerin aktarilmasina nasil etki ettigini gostermistir. Leicester grubu,
medyanin Vietnam savasindaki siddeti nasil barigci bir sekilde yeniden urettigini
gostermigtir. Halberstam ve Hallin haberlerde Vietnam savasinin nasil komiinizm karsit1 bir
savag gibi yansitildigini gostermistir. Glasgow Universitesi Medya Grubu, grev
haberlerinin yorumlanigim analiz etmis ve konu hakkinda yapilmis olan baskin yorumlar:
nakletmeyi tercih ettiklerini bulgulamistir. Medya grevleri, “toplum i¢in rahatsizlik verici”
bir durum olarak sunmustur. Bu calismalar gercekligin medya tarafindan nasil yeniden
uretildigini ortaya koymuglardir (a.g.e., s.18). Sonu¢ olarak, medyanin kullandig1 sembolik
gercekligi olusturan soylem stratejileri ve hikayelestirmeler, toplumun geneline ulagmakta

ve kabul gormektedir.

Yukaridaki orneklerin aksine, bircok medya ¢aligmasi medyanin gercekligi nasil carpittigl
ve kullandig:r dilde hangi gizli anlamlarin sakli oldugunu soylemez. Bu sekilde yapilmig
calismalar, medya mesajlarin1 “karmasik sembol yapilar1 yerine agik anlamlar” seklinde
gormius ve incelemiglerdir. Bazi bilim insanlar1 bu durumu “haber, haber Uretme pratiginin
urunudur” diye dile getirmiglerdir (a.g.e., s.17). Diger calismalar ise, politik ve sosyal

yaklagimlar1 kullanmis ya da ideolojik goruslerle iliskilendirmislerdir.
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Ornegin, Glasgow Universitesi Medya Grubu, medyanin grev yapanlari uzlasmaz ve
patronlar1 surekli uzlagmak icin teklif yapanlar olarak sunuldugunu gostermistir. Downing,
medyanin erkek egemenligini yeniden urettigini gostermistir. Van Dijk, medyanin etnik
grup ve gocmenleri suirekli olumsuz sekilde gosterdigini ortaya ¢ikarmustir (a.g.e., s.20).

Bu calismalar, medya metinlerinin altindaki ideolojik anlamlari acimlamis, fakat medya

soylemini bir iletisim bigimi olarak butunluklu bir bicimde incelememistir.

“Medyanin  guct” uzerine yapilan arastirmalar icerisinde, ‘“gundem belirleme”
arastirmalar1 da ©onemli yer tutmaktadir. Gundem belirleme arastirmalarinin temel
argumani, medya gundeminin kamu gundemini etkiledigidir. Boyle bir iligkinin varligini,
1922°de Lippmann ortaya ¢ikarmistir. Ona gore toplum, medya icerigi ve halk gindemi
arasinda bunalip kalmistir. Gindem belirleme gorusii Cohen tarafindan ortaya atilmig ve
Mc Combs ve Shaw tarafindan gelistirilmigtir. Daha sonra farkli bilim adamlar1 tarafindan
bu yaklagim gelistirilmistir. Ornegin Sloan, tarihsel orneklerle “halk olaylari, halk gorusleri
ve medya” arasinda uclu bir iligki oldugunu acgiklamistir. Dearing ve Rogers ise su

gorustedir (Akt. Kruse, 2000, s.19) :

“Medya gercekligi halkin algilar1 tizerinde guiglil bir etkiye sahiptir. Insanlarin olaylar1 anlamalarinda o kadar
etkilidirler ki, insanlarin kafalarinda bir “sanat eseri” yaratmalarina yardim ederler. “Insanlar, insan
hayatindaki ¢ok az seye sahit oluyorlar. Onun yerine, medyadan duyduklari, gordikleri, okuduklar: ve kendi

hayatlarindan bilgiler ile yetiniyorlar.”

Gergekligin yasama gecmesi iletisimle uretilir, bu yorumlama, anlama ve sembolik
formlarin kullanilmasiyla olur. Medya, iletisim ve anlam ingasinda kullanilan bilginin
baglica kaynagidir, boylece halk igcinde olan olaylari anlayip fikirleri formule edebilir.
Alicinin iletiyi nasil algilayacagi belli degildir, ama medya soylemiyle aliciya bir yol tarif
edilmigtir. Medya tarafindan uretilen gerceklik, insanlarin duygu, duisiince ve hareketlerine

yol gostermede etkilidir.
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1.8. Medyada Siddetin Sunulus Bicimi

Gergekligin yeniden ingasi suirecinde medyanin cesitli formlar kullandig1 belirtilmisti. Bu
formlar, iglevleri dolayisiyla ideolojiktir. Bazi ideolojiler, kitle iletisim araglari tarafindan
daha bir yuceltilerek, mesrulastirilarak, ayrintili olarak ele alimirlar ve genis izleyici
kitlelerine ikna edicilik icinde dagitilirlar. Hall’e gore (1997, s.86), kitle iletisim
araglarinin yayin igerigi, sonunda toplumun siyasal, ekonomik, kiulturel egemenlerinin
ellerinde kalmakta, segcmeli bilgi de genellikle giiclunuin ¢ikarlarini gereginden fazla temsil
ederken, gucten yoksun olan kisimlari ¢ok dusuk duzeyde temsil eden ideolojik alanlari
olusturan bir pihtilasma olarak dikkati ¢ekmektedir. Medya igerigi, toplumdaki iktidar
iligkilerinin kabataslak bir haritasin1 olusturur. Haberler yalnizca gugluler hakkinda
degildir, dahas1 oyle yapilandirilirlar ki olaylar guclulerin cikarlarmin bakis agisindan
yorumlanir. Van Dijk’a gore (1999, s.336), egemenler ile medya sahipleri ve “medya
elitleri” arasinda kargilikli bir ¢ikar iligkisi vardir. Dijk, medyanin ekonomik bagimlilig:
dolayistyla haber baglik ve iceriklerinin, egemenlerin isteklerine gore medya elitleri
tarafindan sekillendirildiginden bahseder. Dijk, medya elitlerinin kendi iktidar bolgeleri
icinde (medya da) gorece Ozerk olduklarini ve bu ozerkliklerini kullanacaklari soylemin

[

baglik, uslup ya da sunumunu belirlerken kullandiklarimi belirtmistir. Bunu “ simgesel
iktidar” olarak niteleyen Dijk, medya elitlerinin etkinin tarzina bile karar verebilecegini

belirtir (1999, s.337):

“...Kamusal tartigmanm gundemlerini olugturabilirler, hangi bagligin anlamh olduguna karar verebilirler,
enformasyonun miktarna ve tipine, 0zellikle de kimin kamusal olarak ve hangi tarzda tarif edilecegine dair
duzenlemeler yapabilirler. Bu gruplar kamusal bilginin, inan¢larin, tutumlarin, normlarin, degerlerin, ahlakin

ve ideolojilerin imalat¢ilaridirlar.”

Buradan cikarilabilecek bir bagka sonug ise, haber manset ve spotlarinin, bigimsel ve icerik
ozellikleriyle medyanin ideolojik durusunu yansittigidir. Hall ise, benzer sekilde, medyaya
ideolojik guicunu veren seyin durum tanimi yapma yetenegi oldugunu belirtir (1999, 5.96).
Ideolojinin ardindaki iktidarla ugrasmadan once, toplumsal bir buitunlestirme mekanizmasi

olarak ideolojinin dogas1 ve medyanin bununla iligkili toplumsal denetim islevi Uzerinde
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durulmalidir. Medyanin temel islevlerinden birisi kulturdeki smirlart korumaktir.
Toplumsal c¢ikarlar1 butunlestirebilmek icin bazi goriis ve degerler kabul edilebilirlik
smirlart i¢cinde kabul edilirken, digerlerinin mesru olmayanlar biciminde tanimlanmasi
zorunludur. Medya surekli yeni fikirlerle ugrasmakta, toplumsal kurallar1 yeniden
onaylamakta, smirlar1 yeniden c¢izmekte ve tanimlamaktadir. Bu yuzden iletigim,
sapkinligin tantmlanmasinin vazgecilmez bir pargasidir. Ayrica medya, sadece bagkalari
tarafindan yaratilan nitelemeleri aktarmaz. Tonlama, vurgu, yerlestirme ve sergileme

konusundaki kararlarini rutinlere ve kurumsal mantiga dayali olarak kendisi verir.

Toplumsal bir denetim aktorii olan medya ilk Once statitkoya yapilan tehditleri belirlemek
zorundadir. Medya sapkin fikirleri diglamak yerine, onlar1 sapkinliklarinin altin1 ¢izmeye
yarayacak bicimde sergiler. Ideolojik statiko, sapkin fikirler asagilanarak yeniden

onaylanir (a.g.e, s.103).

Hall’un modeline gore, medya olani biteni basitce bize anlatmaktan 6te, bir hammadde olan
olay1, bir Urtin olan habere donusturen, bu donustirmeyi yaparken de neyin haber degeri
tagidigina karar veren zimni mekanizmalar, ideolojik ve mesleki kodlarla davranan

kurumsal bir ajandir ( akt. Ozmen, 2000, s.14).

Daniel Hallin (1997, s.106), haber medyasinin ideolojik sinirlar1 korumada kullandigi
yollar1 anlamamiza yardim edecek kullanish bir model gelistirir. Hallin, medya dinyasini

uce ayirir; mesru tartisma, uzlagma ve sapkinlik alanlari.

Mesru tartisma alani; nesnellik ve dengenin arandigi alandir. Bu sec¢im yariglarinin

yapildig1 alandir.

Uzlasma alami; bu alanda gazeteciler kendilerini karsit goruglere yer vermek zorunda
hissetmezler ya da tarafsiz gozlemciler olarak kalmak zorunda degillerdir. Tam tersine,
gazetecinin rolu; uzlagma degerlerinin savunulmasinda bir taraftar ya da bir kutsayici

olarak hizmet etmektir.
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Sapkinlik alami; toplumun ana akimi digindaki insanlarin ve fikirlerin bulundugu alandir.

Burada gazetecinin rolu tarafsizlik degil, tam tersine bu kisileri a¢i1ga cikarip diglamaktir.

Arthur Asa Berger’in konu ile ilgili gorusleri ilgi ¢ekicidir. Duzgun’un aktardigina gore
(2004) ; kitle iletisim araglarinin modern teknolojinin katkilar1 sonucu evrilmesine bagl
olarak; sistemin kitleleri etkisizlestirme yontemleri de bu modernlesmeye bir anlamda ayak
uydurmak zorunda kalmistir. Artik insanlar kendilerine ait dunyalarinda bile televizyon gibi
guclu bir medya araciligiyla manipule edilebilmektedirler. Televizyonun karsisina oturan
her izleyici, televizyon muhabirlerinin mithis girigkenlikleri ve gercegi yansitabilmek
ugruna cansiperane cabalar1 sayesinde, dunyada olan biten her seyi butun gerceklikleriyle
izleyebildigine inanmaktadir. Oysa Berger’in deyimiyle, kitle iletisim aracglariyla yansitilan
gercekler, her zaman gercegi yansitmayabilirler (a.g.e, 2004). Cunki insanin kontrolundeki
kamera, sadece bir tek noktay1 veya objektifin goruis alanina giren yerleri goruntuleyebilir.
Kamera, arkasinda kalan diger mekanlarda yasanmakta olan belki de daha dnemli olaylar1
izleyicinin gozunden kagirmig olur. Hatta kimi zaman, o gorulmesi gereken gercekleri
gormezlikten gelip, izleyici kitlesini yaniltabilir de. Boylece televizyon, gercekleri yansitan
bir ara¢ olmas1 gerekirken, gercekleri "gercegimsiler" ureterek gizleyen bir kitle iletisim

aracina donugmektedir.

Medya, Once herkesin yapmakta oldugunu telkin ederek bireyi herkes gibi davranmaya
sevk eder. Boylelikle oncelikle bireyin bilincindeki herkes duygusunu sekillendirir ve
bireyin zihninde mesgrulastirir. Sonra birey herkes gibi medya ile bagbasa kalmay1 ve onun
dunyasina girmeyi kabul eder. Enformasyon surecinde bireyin zihnindeki herkes daha da
somut bir bicimde one ¢ikar ve bireyin bu anonim ortama uyumunu kolaylagtirir. Bireyin
enformasyonla basglayan kanaat degisiminde oOnerilen davranig kalibini herkese uymak
adina benimser. Bundan sonra birey i¢in herkes gibi dusinmek, herkes gibi davranmak ve
herkesten biri olmak adina ne gerekiyorsa yapilacaktir. Bu durum, medyanin siddeti nasil
sunduguyla da dogrudan iligkilidir. Cunkt bu dogallastirma suireci kitle iletisimine 6zgu bir

takim yontemlerle de saglanir (Ozmen, 2000, s.15).
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Siddet, olagan duruma kiyasla bir bunalim oldugu icin kitle iletisim araclarinin ilgisini
cekmistir. Kitle iletisim araclari yasamlarini surdurebilmek icin gunluk rutinler yerine
heyecan verici ¢esitli olaylara gereksinim duyarlar. Siddet bu icerigi medyaya sagladigi icin
medyanin yasamsal gidasi gibidir. Hatta olagan, kaniksanmig siddet goruntuleri yerine

olaganuistil, kanli siddet goruntuleri tercih edilir (Usluata, 1995, 5.67).

Medya siddeti nasil sunar? Bunun i¢in kitle iletisim araglarinin 6zelliklerinden kaynaklanan
cesitli yollar vardir. Bu yollarin en onemlilerinden biri goruntudur. Kitle iletisim araglari
tarafindan iletilen bilgilerin buyuk bir kismu goruntuludur. Goruntu, bizim olaylar olayin
gectigi yerdeymisiz gibi algilamamizi saglar. Goruntu aslinin aymidir, yani gercektir fakat
icinden se¢cme yapilabilir, degisik montajlar yapilabilir, uzerine yorum eklenebilir,
cercevelendirme (kadraj) uygulanabilir ve istenmeyen kisimlar hi¢ gosterilmeyebilir. Bu tur
bicimbozmalar (distorsion) siddet goruntulerine de uygulanir(a.g.e., s.68). Bu yuzden
gercek siddet yerine, gordugumiiz 0grendigimiz siddet ®bnem kazanir. Onemli olan siddetin
derecesi degil, medyanin ne kadar gosterdigi ve medyadan ne kadar 6grendigimizdir.

Medya yukarida da bahsedildigi gibi istenildigi gibi kullanilabilir ve ¢arpici olaylar, olagan
haberlere tercih edilir. Ayrica yukarida bahsedilen yontemler yardimiyla haberin sekli
degisebilir. Medya zaman zaman haberin icerigine de mudahalede bulunur. Burada da
“bilgibozma” (dezenformasyon) kavrami gundeme gelecektir. Bilgibozma, bilginin
alikonmasi, degistirilmesi, uzerinde gereginden fazla durulmasinin saglanmasi ile
gerceklestirilir. Burada deginilmesi gereken baska bir onemli nokta da, medyanin bu
bilgibozmay1 bazen kendisinin gerceklestirmesi, bazen de siyasi otorite baskisiyla bu yola
bagvurmasidir. Ozellikle demokrasinin tam yerlesmedigi ulkelerde bu durum daha sik
yasanir. Boyle zamanlarda karsit gorustekiler haydut, terorist, deli gibi algilanmalarini

saglayacak sekilde yayinlanir ya da hi¢ yayinlanmaz ( a.g.e., s.68).

Medyada siddet goruntulerinin sunumunun bir diger sonucu siddet goruntulerinin
olaganlasarak ve kaniksanarak sanki gercek degillermis gibi algilanmasidir. Bu tip
durumlarda giddet artik gercekteki niteligini kaybeder, bir fotograf karesine ya da TV’de

akan goruntulere donusur. Boylece siddet olagan, oldugundan daha zararsiz olarak algilanir
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ve sonucgta kaniksanmasina medya katkida bulunur. Boylece artik etkilemez olan
goruntulerle, yasanan gerceklik arasinda, ne kadar agir siddet iceriyor olursa olsun, bir

ucurum olusur.

1.9. Medyada Futbol Siddetinin Sunulus Bicimi

Siddet, medya tarafindan neredeyse dogallastirilan bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Iceriginde siddet olan haberlerin yani sira, cogu zaman siradan haberlerde medyanin amag
ve islevleri dogrultusunda siradan haberler de siddet icerigiyle verilmektedir. Rutine kargi
her zaman daha fazla satma sans1 olan kaos ve siddet, medyanin vazgecilmezi olmustur.
Futbol siddeti- medya iligkisinde belirleyici noktalardan birisi budur. Medyanin futbola
olan ilgisinde, futbolun icerdigi siddet ogelerinin de etkisi oldugu yadsinamaz. Bunun
yaninda, futbolun kitlesel bir oyun olmasi, yoruma ve her turlu spekillasyona agik olmasi,
populer olmasi medyanin futbola olan ilgisini arttirmigtir. Toplumda ve medyada yasanan
donusumler de futbolun bu “gekici” yapisina eklenince bugiin yagsadigimiz tablo kacinilmaz
bir bicimde karsimiza ¢ikmaktadir. Bu tablonun olugsum siirecinin, tekrar etme pahasina
ozetlenmesi gerekmektedir. Zira, bu 0zet, medyanin futbola ve futbolda siddet iceren

unsurlara olan ilgisini gozler Onuine serecektir.

Onceki bolumlerde de deginildigi uzere, medya, 80’lerin basinda esen neo-liberal
ruzgardan c¢ok etkilendi. Bu donemde artan ozellestirme uygulamalari sonucunda medya
kuruluslari, buyuk holdinglerin eline ge¢mis, sahiplik yapist degismistir. Holdinglerin
sahibi oldugu medya, giderek “kamu gozcusu” rolunden siyrilip kar amaci guden
ticarethanelere donugmugtur. Kar, sadece gazete satarak ya da izlenerek saglanamazdi.
Boylece reklam, yeni donemin en oOnemli gelir kalemlerinden biri olmustur. Medya
sektoruiniin en onemli geliri reklam olunca, reklam veren kisi ve kuruluslar gitgide sektorde
belirleyici konuma gelmis, “kamu yarari, halkin begenisi” gibi belirleyiciler yerini reklam
verenin begenilerine terk etmistir. Sonucta, medya kurumlar1 giderek eglence medyasina

donusmus, izleyiciler giderek tuketicilestirilmistir (Gokalp,2004).
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Esen neo-liberal ruzgardan tek etkilenen medya olmadi. Her seyi almir satilir bir metaya
donusturen bu anlayis, elbette populer kultur urtinlerini digarida birakamazdi. Dolayisiyla
futbol da bu ruzgardan payini aldi, cok buyuk bir hizla endustrilesti. Es zamanli olarak
sporun/ futbolun giderek artan ticarilesmesi, profesyonellesmesi ve eglence endustrisiyle
kaynagsmas1 futbolun onemli bir gosteri haline gelmesine ve spektakuler bir nitelik
kazanmasia yol agcmistir (Gokalp, 2004) . Bu suregte medya futbolun, futbol da medyanin
gelismesine yardimci olmugtur. Iliski en kaba sekliyle soyledir; futbol, potansiyel
izleyicilerini medyanin potansiyel musterileri arasina sokmus, karsiliginda ise medya
futbolun daha da popiilerlesmesini saglamis, hatta yayin geliri gibi bazi kalemlerle futbola
dogrudan kaynak aktarmistir. Gunumuzde futbolun genelde televizyon araciligiyla takip
edildigi dusunulurse, medyanin reklamlar i¢cin nasil bir hedef kitle buldugu daha kolay

anlasilabilir.

Bu iligkinin bir diger boyutu medya araciligiyla izledigimiz futbol maclarinin “Show”a
donusturulmesidir. Televizyon, elindeki imkéanlar1 kullanarak bize futbol macgindan
fazlasim1 sunar. Kahramanlar yaratir, kimi zaman olaylar1 dramatiklestirir. Tam bunlarin
hedefi izleyici sayisinin daha da artmasini saglamaktir. Boylece futbol- reklam- medya

ucgeninde kar maksimize edilmis olur (Ocal, 2002, s.122).

Turkiye’de tum bu surecler 1980 askeri darbesinden sonraya denk dugmektedir. Ihtilal,
ulkede toplumsal, kulturel, siyasal ve ekonomik bir¢ok degisime yol agmistir. Halk hizla
apolitiklestirilmis, ulkedeki toplumsal muhalefet tamamen bitirilmeye caligiimistir. Bu
ortamda, tiraj ve kar amaci guden medya calisanlari, bu apolitik kitleyi futbolla

yakalamistir (Iker, 2002, s.45)

“Futbol medyasinin, uist denetim kaygisindan uzak, 6z denetimi ise hi¢ olmayan bu bolumii, grubu, kendi etik
smirmi aklinin ve vicdaninin otesine tasirken, kargisinda tiraj ve reytingini besleyecek hatta oldukga
semirtecek bir hedef kitle oldugunun farkindaydi. Bu kitle, Turkiye’deki gen¢ erkeklerdi. Bu grubun hem
sayisal buyuklugu, hem genel nuifusa orani ¢ok yuksekti. Reyting ve tirajdan bagka kible tanimayan, denetim
kaygis1 ve dustincesi olmayan futbol medyasmin bu bolumil, sinemaya- tiyatroya gitmeyen, yazili basinda

spordan bagka haber okumayan, kitap- dergi karistirmayan, 6zgiin meggaleleri bulunmayan bu genclere
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yoneldi. 17-25 yag arast bu gengligin, kimlik arayis1 yarim kalmis, ekonomisi bozuk, sosyal aidiyeti heniiz
gerceklesmemis olanlari, yar1 caresizlik icinde, temsil edecekleri ve edilecekleri kahramanlar, Kkigiler

artyorlardi kendilerine. Ve bunlar1 romanlarda, filmlerde degil, futbol sahalarinda buluyorlard1.”

Ekonomik, sosyal, kulturel ve psikolojik olarak zaten buyuik bir baski altinda olan bu
grubun yasama acilan tek 1s1kli penceresi, agresyonunun kizgin buharinin cikacag tek
genis bacasi futboldu. Bu grubun iginde, daha dengeli bir ekonomiye sahip, kimlik
sorununu halletmis, yeterli sosyal giivenligi saglamis olanlar ise, digerlerinden farkli bir
aidiyet arayist icindeydi. Onlar, kahramanlarini kisilerden kurumlara yoneltmek
istiyorlardi. Fakat ne kendi aileleri, ne egitim kurumlari, ne siyasal ve sosyal kurumlar
onlar1 temsil edemiyorlardi. Butiin ekonomi bilimi paraya, butin yasam felsefesi durumu
kurtarma ‘“kurnazligina”, butun kulturii ise delikanliliga indirgenmis sosyo- ekonomik
duzende, onlar i¢in de tek tatmin edici kurum, hi¢ olmazsa, bu hafta olmazsa gelecek hafta
galip gelecek futbol takimlariydi. Bu gen¢ erkek grubunun butunu, her hafta keyif\aci
dengesiyle yasamlarini ancak bu noktada cekilir kiliyorlardi. Boylece, arz-talep dengesi
kuruldu. Futbol, belki de artik kitlesel olarak katilim saglanabilen tek etkinlikti, bu yuzden
“bir bagka turlu” onemliydi. Medya da, bu “satis kaynagmni” kagirmadi (a.g.e., s.46).
ALLSTATS adli aragtirma sirketinin gerceklestirdigi arastirmaya gore (2006), Turkiye’de
%68’lik bir kesim tuttugu takimi sadece futbolda takip etmektedir. Bu, futbolun

ulkemizdeki popilerlik derecesini gostermesi acisindan onemlidir.

Futbol, diinyada oldugu gibi ilkemizde de ekonomik yonden boyle bir patlayis gosterirken,
sosyal, kulturel hatta psikolojik yonden de toplumu etkiledi. Ne var ki, yazar ve
yorumcularimizin bir bolumi, program yapim ve yoneticilerinin, spor sayfasi mudurlerinin
tiraj ve reyting kaygisina ortak olunca, Turk futbol medyasi, diger ulkelerin medyasiyla
kargilastirildiginda, ne onlara ne de Turkiye’de gelisen ve cagdaslasan futbola ayak
uyduramadi. Bunda onde gelen etkenlerden biri, yazili basindan gorsel medyaya ge¢isin ani
ve hazirliksiz olmasi, televizyonculuk egitiminin tam verilememesi ve uygulanamamasiydi.
Bu durum, giderek reyting olgusunun tirajla karistirtlmasina yol acti. Televizyonun ¢ok

hizl1 gelismesi, medya agisindan ortaya bu ve buna benzer sikintilar ¢ikardi. Yazili basin,
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yerini hizla gorsel medyaya birakmaya bagladi. Beyaz ekranin yesil sahalara tam hakimiyet
saglamasi, maclarin dakika dakika inceleme altina alinmasi, yazili spor basmini da bir
secim yapma noktasia getirdi. Televizyona kargilik bir formiul gelistirmeleri gerekiyordu

ve bu formulu bulmakta gecikmediler (Demirkol, 2002, s.55):

“ Aksam mag1 90 dakika, ardindan genis Ozette seyreden, arkasindan onemli pozisyonlari uzmanlarin
yorumlartyla dinleyen, hakem hatalarin1 hatmeden bir bagimliya, ertesi sabah ne verebilirdi bir gazete? Gol
fotografi ne ifade ederdi? Ya dakika dakika pozisyon anlatimi? Bu sorun cevabini bulmak zor olmadi. Zor
olan1 se¢cmediler. Kolay olan taraftara seslenmekti. Spor gozlugunuii hakli olarak daha once ¢ikarmis olan

yazil1 basin, futbol taraftarligini da agip takim taraftarligina hitap etmekte buldu cevabi.”

Spor gazeteleri de bu amacla kurulmug, buyuk takimlar igin surekli ©zel sayfalar
hazirlanmaya baslamistir. Fanzin yazarlari istihdam edilmeye baglandi, futbol yazari olmak
icin cabalayanlar hep aymi takimin macgma gonderilerek ve onun hakkinda yazmasi
istenerek “takim yazari’na donugsturuldi. Yazili basinin bu hamlesine, bolca kanalin
acilmasiyla rekabetin iyice kizigtig1 gorsel medya da sonralar1 katilmistir. Bugiin, hemen
hemen her televizyon kanalinin bir de gazetesi var. Spor yazarlari, ayni zamanda televizyon
yorumculugu da yapiyorlar. Bu kisilerin arasinda ¢ok az gazeteci var; eski futbolcular, eski
hakemler, eski yoneticiler, amigolar hatta magazin dunyasmin unluleri dahi spor yazari
olarak aniliyor. Dolayisiyla televizyonlarda ve gazetelerde futbol uzerine soylenenler
ajitatif, analizden yoksun, futbol oyununun diginda sozler olmaya bagladi. Bugiin spor
medyasi, genel anlamda, “duzeysiz”, “asparagas haber merkezli” ve “yonlendirici” diye
nitelendirilebilir. Futbol medyasinin egitici ve ogretici olmadigin1 sdoylemek yanlig bir
tanimlama olmayacaktir. Cunkt burada sozu edilen egitim ve 0gretim, sadece futbolla ilgili

olandir (Iker, 2002, s.44):

“Yok denecek kadar az program ve yazi diginda, bir sistemin, ornegin 3—4-3’uin iyi ve kotu taraflarini 3-5-
2’ye kargt oynandiginda ne gibi varyasyonlara gidilmesi gerektigini, ya da degisen kurallari, hangi faullerin
yoruma acik hangilerinin olmadigini, hangi durumlarda maclarin iptal edilecegini, belirleyici kurallarin ad1 ve

maddesi verilerek 0gretildigine sahit olabildik ?”
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Oczellikle genclik, futbol medyasina reyting ve tiraj saglarken, karsiligini tam alamamaya
bagladi. Aldig1 tek sey, kaybettikleri magin hakem tarafindan katledildigi ve bu yuzden
maglup olundugu tesellisiydi. Bu bagstaki goruntuydi. Ama her hafta, birinin hakkinin
yeniyor olmasi, grubun i¢ dinamigini ajite ediyordu. Bu ajitasyon, statlarda kufurlesmeden,
sikili yumruklara, yumruklardan sopalara, giderek caki, ustura, kasatura ve doner
bicaklariyla “hak arama”ya yoneldi. Ne yazik ki, gercek profesyonel yayincilik bilgisinden,
dolayistyla etiginden yoksun olan medyanin bu grubuna, gercek profesyonel olmayan kuluip
yoneticileri de hem etkin, hem edilgin olarak katilmaya bagladi. Mag¢ sonrasi siniriyle, yar1
bilingsizce verilen demecler, saatler sonra yayinlanan programlarda, gayet bilingli,
yaklagimlarla diger kulup ve kurumlara gozdagi vermeye kadar gitti. “sen bizim her
seyimizsin”, “en buyuk sensin bagka buyuk yok”, “seni sevmeyen 0lsun” diyecek kadar
kutsallagtirdig1 takimlarinin kulup bagkanlarinin, sutun ve ekranlardan rakiplerine boyle
meydan okumalari, gencligin tehlikeli bir sekilde cok hosuna gitmeye bagladi. Artik,
statlara mac izlemeye degil, ma¢ Oncesi ve sonrasi rakip dovmeye, mag¢ sirasinda da
ozellikle dort buyuklerin maclarinda, oynadiklar: rakipten ¢ok, pek daha cok, diger dort

buyuklerden birine sovmeye gidilir oldu.

Amag kar etmek olunca, yapilan her sey mubah sayilmaya bagladi. Spor medyasinin ilk isi,
daha ¢ok satmak i¢in stratejiler gelistirmek oldu. Asparagas, eski bir yontem olarak burada
ise kosuldu. Her transfer doneminde yapilan onlarca asilsiz transfer haberleri bunun en

glizel ornegidir®.

Bir diger yontem olarak spor medyasi, taraftar sayisini baz alarak yayincilik yapmaya
yonelmistir. Taraftar sayis1 yuksek olan takimlara, medyada daha fazla yer verilmektedir.
Bu is o kadar ileri gitmistir ki, gazetelerde “dort buyukler’in ayri1 sayfalar1 vardir.
Televizyonda ise “dort buyukler” icin ayri, diger takimlar i¢in ayr1 programlar yapilmakta

ya da “diger” takimlara, “Anadolu takimlarina” hi¢ yer verilmemektedir. Bu durumun

¥ Son transfer doneminde, iilkemizde alt: yabanci oyuncu smirlamasi olmasina ve Fenerbahge’nin kadrosunda
5 yabanci oyuncu bulunmasina ragmen, ad1 gegen takima medya tarafindan yirmiye yakin yabanci oyuncu
transferi yapilmigtir. Bilgi icin bkz. Mayis-temmuz dénemi tiim gazeteler.
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yarattigl bir diger sonug, ikinci, ugiinci ve amator ligden neredeyse hi¢c haberimizin
olmamasidir’. Biitin futbol dinyamiz, “buiyiik” takimlarimizin neler yaptigi ekseninde
ilerlemektedir. Hal boyle olunca, ozellikle yapilan yorum ve haberlerle, bu buyuk
takimlarin taraftarlarini  “kustirmeme” zorunlulugu ortaya c¢ikmigtir. Bu zorunluluk,
kaybedilen maclardan sonra bitmez tukenmez hakem yorumlarina, kazanandan
bahsetmeyip “buyuk” takimin neden kaybettigine kadar uzamaktadir. Bu takimlar arasinda
oynanan derbi maclarda ise denge gozetilmeye caligmaktadir. Fakat buna ragmen, kazanan
tarafin, mutlu tarafin “olast” musteri olacag1 varsayilarak kazanan merkezli bir soylem
kullanilir. Alinan galibiyet buyutulur, abartilir; “destan yazdi, parcaladi” gibi bircok manget
magclarin ertesinde gazeteleri susler, televizyonda da durum pek farkli degildir. Turk
takimlarinin Avrupa kupalarinda oynadiklart maglar ve Milli Takimimizin maclarinda bu
soylem milliyet¢ci bir eksende gelisir. Kazanirsak “Turk’un” guctine vurgu yapilr,
kaybedersek “Avrupa bizi ¢cekememektedir”. Hemen her mag bir savas havasina sokulur,

militarist soylem, bu tip mac¢larda medya tarafindan siklikla kullanilir.

Buradaki amag, takim tutmaktan alinan hazzi arttirmak, gu¢ vurgusu yaparak kendisini
takimiyla 0zdeglestiren ve bu yolla manevi tatmin saglayan taraftarlar1 izleyici\okuyucu
olarak kazanmaktir. Bunun i¢in medya soyleminde siddet, argo, abarti gibi birgok 0geyi
kullanir. Medya rakibe meydan okur, galibiyeti destanlagtirir, gerekirse hakaret ve hatta
tehdit eder. Butun bunlarin arasinda yaptigi ciliz “fair-play” cagrilar1 da, kendi kopardig:
gurultu igerisinde yok olur gider. Burada su belirtilmelidir ki, medya- futbol siddeti ve
taraftarlik arasinda belirleyici bir iligkiden ¢ok, karsilikli bir etkilesim vardir. “Medya
siddet yaratir” Onermesi bu yuzden eksiktir. Medyanin bazen siddeti yarattigi dogrudur,
ama yasamin icinde olusan siddet de etkilidir. Futbolda siddet, sadece medyanin tavriyla
aciklanamayacak kadar genis bir konudur. Medya, futbolda siddette onemli bir yerdedir,
ama tek bagma “siddetin ureticisidir” demek haksizlik olur. “Siddetin dagiticist ve

korukleyicisi medyadir” donermesi daha dogru ve saglikli bir onerme olacaktir. Galatasaray-

’ TRT’yi burada diger kanallardan ayirmak gerekir. TRT ikinci lig i¢in 6zel programlar hazirlamaktadir. Yine
de, ticlincii lig ve amator kiimeler sadece “kavga” ¢iktiginda ekrana gelmektedir. Baz1 gazetelerde ise, o
liglere ait mag¢ sonuglarini bulmak miimkiin olmaktadir
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Leeds United maginda yasananlar ve medyanin tavri hala akillardadir'®. Medyanin yani
sira, futbolcu, yonetici, hakem gibi futbolun icinde olan kisilerin davranis ve demecleri de
siddetin ortaya ¢ikmasinda onemli bir etkendir. Yapilan bilin¢li ya da bilingsiz davraniglar,
verilen demecler bazen sgsiddet ortami olusturmakta, bazen de siddetin dozunu
arttirmaktadir’’. Bu durum uzerinde, profesyonellik anlayisindaki zayiflik onemli bir
etkendir. Futbolcularin profesyonellikten uzak davraniglari, yetersiz altyapr ve egitimsiz
olmalar1 ile aciklanabilir. Gen¢ yagslarda kazandiklar1 sohret ve paralar, futbolculart bu
yonde davranmaya iten onemli etkenlerden biridir. Ulkemizde spor yoneticiligi ise, her ne
kadar sirketlesme ve kurumsallasma ulke futbolunun giindemine girdiyse de, zenginlikle
ilgili bir durumdur. Paras1 olan herkes, bir spor kulubiinde yoneticilik yapabilir. Hal boyle
olunca, aslinda taraftarliktan bagka vasfi olmayan insanlar yoneticilik yapmaktadirlar.
Dolayisiyla, davranig ve soylemlerinin zaman zaman sokaktaki herhangi bir taraftarla ayni
olmas1 dogal karsilanabilir. Profesyonel spor yoneticiligi gelismedik¢e de bu manzara da

bir degisiklik olmasi beklenmemelidir.

Yap1 bu kadar kirli olunca, sike, tesvik ve hatalar medyanin vazgecilmez haber
kaynaklarindan biri haline gelmistir. Hemen belirtilmelidir ki, ulkemizdeki sike olaylari -
kanitlanmig ve cezalandirilmig bir olay olmadigindan- bir soylentiden Oteye
gecememektedir. Gergeklik payi olanlar ise kurulan komisyonlarda degerlendirilmekte,
fakat bir sonu¢ ¢cikmamaktadir. Bu durum, kamuoyunda “sikenin hasiralti edildigi” kanisini
dogurmaktadir. Ornegin, kime dusme adaylar1 takimlarin son bes alt1 haftada birdenbire
ma¢ kazanmalarinin sebebi bir turlu agiklanamamaktadir. ALLSTATS 1in aragtirmasina
gore (2006), Turkiye genelinde taraftarlar, sikeye inanip inanmadiklar1 sorusuna %34

oraninda inantyorum, %33 oraninda ise kesinlikle inantyorum cevabi vermislerdir. Bu da

126 Nisan 2000 tarihinde Galatasaray- Leeds United UEFA kupas1 yari final magindan 6nce istanbul’da
Galatasaray ve Leeds United taraftarlar1 arasinda kavga ¢ikmug, 2 ingiliz taraftar olaylar sonucunda 61miis ve
cok sayida insan yaralanmistir.

" Fenerbahgeli futbolcu Tuncay Sanli’nin kazanilan bir Galatasaray magindan sonra yaptig1 “bir baba hindi”
tezahiirat1 ve sonrasinda Galatasarayli futbolcu Sabri Sarioglu’nun baska bir mag sonrasi tezahiirati
tekrarlamas1 buna Ornektir. Yine yoneticilerin kendi aralarinda “atistiklar1” demegler de toplumu etkilemekte,
insanlar evlerinde, yolda, kahvede dahi bu demeclere atifta bulunarak tartigmalar yapmaktadirlar. Bu
tartigmalarin boyutlar1 sakalagsmalardan, 6liimlere kadar gidebilmektedir.
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gosteriyor ki, Turkiye genelinde ankete katilanlar arasinda %67’lik bir kitle Turk

futbolunda sike olduguna inanmaktadir.

Medyanin buradaki amaci daha ©Once de belirtildigi gibi “musteri kaybetmemek’tir.
Dolayisiyla, futbol takimlarmin bir magi kaybetmelerinin teknik sebepleri ikinci planda
kalir. Onun yerine, taraftarlarin yuregine su serpecek, hakem hatalari, sike, tesvik primi gibi
konular 6n plana c¢ikarilir. Sokaktaki insan ise, “boyle olmasayd: biz zaten kazanirdik™
avuntusuyla taraftar olma hazzindan bir sey kaybetmemektedir. Futbolun yoneticileri ise,
bu ise sadece seyirci kalmaktadirlar, cunku kirliligin onlara da bulastigl yonunde zaman
zaman haberler yapilmaktadir. Son federasyon secimlerinde Haluk Ulusoy’un kendilerini
destekleyenlere “odul”ler verdigi kamuoyunda gunlerce konusulmustur. Bu konuda
yaptirim uygulamasi gereken merciiler ( ornegin spordan sorumlu devlet bakani ve yargi)
etkisiz kalinca futbolumuzdaki kirliligin Ontine gecilememektedir. Italya ornegi, henuz

Tirk futbolunda uygulanmasi zor goriinen bir ornektir'”.

Tum bu anlatilanlar, spor medyasinin tavrimi ortaya koymaktadir. Bu yapinin icerisinde
siddet, kendisine ister istemez yer edinmistir. Spor medyasinin siddetle iligkisi soyle
ozetlenebilir; spor medyast satmak\ izlenmek i¢in bagariya ihtiya¢ duyar. Futbol
takimlarinin bagaris1 medya i¢in olmazsa olmazdir. Basarisizlik aninda spor medyasinin
yukarida anlattigimiz yontemleri devreye girer. Medya kendisine hemen bir “guinah kegisi”
bulur. Izler kitle, bu hedefe yonlendirilir. Bu hedef, futbolcu, teknik direktor, yonetici veya
hakem olabilir. Medya, bu noktada ¢ok acimasiz davranabilir. Hakaret, asagilama, kucuk
gorme medyanin bu hedefe davranig bicimlerden bazilaridir. Siddet, tam da bu noktada
baglar. Medyanin yonlendirdigi kitle, zaman zaman fiili saldirilara kadar uzanan bir tavir

geligtirir.

"2 ftalya’da 20052006 sezonu sonunda ilk 4 siradaki takimlarin maglarin hakemlerini etkiledigi ve bu yolla
mag kazandig1 ortaya ¢ikinca savci hemen harekete gecti. Hazirlanan iddianamede sadece Italya futboluna
degil, diinya futboluna damgasini1 vurmus Milan, Juventus, Fiorentina, Lazio gibi kuliiplerin alt liglere
diisiiriilmesi, sampiyon Juventus’un ise sampiyonlugunun da alinmas: istenmistir. Dava biiyiik bir hizla
devam etmektedir. Benzer bir 6rnek, onceki yillarda Fransa’da yaganmis ve Avrupa sampiyonu olmus
Marsilya sike yaptig1 i¢in alt liglere diisiirtilmiistiir.
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Medyanin bagar1 ihtiyaci bagka sekillerde de siddete yol acmaktadir. Kazanmak, futbol
oyununun merkezine yerlestirilir ve izler kitle basariya sartlandirilir. Bagsarinin kriteri ise
kazanmak, sadece kazanmaktir. Iyi oyun, sistemli takim vs. gibi futbola ait nitelikler
medyay! pek ilgilendirmez. Medya basariyla ilgilenir. Hal boyle olunca, medyay: takip
eden kitle de ister istemez basariya sartlanir. Bagarisizlik aninda ise kufurler, hakaretler,
saldirilar, kavgalar, yakip yikmalar baglar. Medya da yarattigi bu eseri, daha sonraki
gunlerde “taraftar isyan etti”, “yeter artik” gibi bagliklarla destekler. Ancak siddet buyuk
boyutlara ulagtigi zaman (cinayet gibi) fair- play’in varligini hatirlar. Ozellikle donemli
magclar dncesi bu durum daha belirgin bir hal alir; ma¢ Oncesi bir hafta karsilikli meydan
okumalar, “ezecegiz”’, “dagitacagiz” gibi soylemlere yer verilir. Mag¢ aninda oyuncular ve
seyirciler bu gerginlikle siddete kolaylikla bagvururlar. Mag sonrasi ise magta yasananlar
uzerine “intikam” haberleri ile karsilagiriz, bir sonraki magta yasanilanlarin hesabi

sorulacaktir, kendilerine hakaret edilmistir. Bu kayik¢1 kavgasi boyle surer gider'.

Ozetlemek gerekirse, medya-futbol siddeti iligkisinde medya siddetten beslenen
konumundadir. Olagan duruma karsi catisma ve kaos daha fazla ilgi cektigi icin medya
siddete prim vermektedir. Cogu zaman insanlar1 kosullandiran tutumu da goz ardi
edilemez. Bunun yaninda, asparagas haberler ya da abart1 ve kullandig: dil ile de zaman
zaman medyanin siddetin yaraticist oldugu goz ardi edilmemelidir. Futbol oyununun dogasi
geregi icinde barindirdig: siddet 0geleri disinda, futbolun cesitli aktorlerini kullanan medya,
bu aktorlerle bir siddet ortami1 yaratmaktadir. Medyanin, siddet iceren haberleri sunmasi ve
sozu edilen haberlerde kullandig1 soylemin diginda, aslinda siddet icermeyen, “normal”
sayilabilecek haberleri de kullandig1 gesitli yontemlerle sarsici, sansasyonel ve siddet
icerikliymis gibi gostermesi siddet olaylarini korukleyen bir durum olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu yolla, medya takipg¢ilerine bir “nevi” siddet uygulamakta, yaptig1 icerik ve
bicim bozmalarla gercekligi manipuile ederek sunmaktadir. Boylelikle sorun, her gecen giin

buyumekte, kangrene donusmektedir. Bunun yani sira, medyada egitici haberler yok

" Fenerbahge- Galatasaray maglar1 bunun i¢in iyi bir 6rnektir. Diinyanin en 6nemli ii¢lincii derbisi sayilan ve
futbol senligine doniligmesi gereken bu maglar, bu tavirlardan 6tiirii bir kan davasina donilismiis durumdadir.
Buraya somut bir dipnot koyulmamistir, her GS-FB mac¢inin dncesi ve sonras1 yukarida anlatilanlar
yasanmaktadir.
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denecek kadar azdir. Medya, bilgilendirici rolunu yerine getirmemektedir. Ayrica, medya
fair- play konusunda da simifta kalmig bir goruntiu arz etmektedir. Fair- play’e yonelik
yayinlar ya hi¢ yapilmamakta, ya da sesi ¢cok ciliz kalmaktadir. En kotusu de, yakin bir

gelecekte bu yapida olumlu yonde gelismeler olacagina dair bir igsaret olmamasidir.

1.10. PROBLEM

Hemen her kultur tarafindan birbirinden habersiz (ya da etkilenerek) ‘icat edilen’ ayak topu
oyunlar1 yuzlerce yildir buyuik bir zevkle oynanmakta ve seyredilmektedir. Gunumiuzdeki
ad1 ile futbol, belirsizliklere acik yapisi dolayisiyla ortaya ¢ikan heyecan duygusu ile dikkat
cekerken, modern kurallar1 ile oynanmaya bagladigi gunden beri milyonlar1 pesinden
suruklemektedir. Ginumuzde futbol, ¢ok buyuk bir kitlesellige erigsmis bir spor dalidir. Ozt
itibariyla bir spor dali olan futbol, bugiin dunyay: sekillendiren populer kulturiin (bir nevi
kuresel kultur de diyebiliriz) dunyaya tasiyiciligini yapmis ve yapan bir sanayi dalidir.
Sporcularin transfer ucretlerinden takimin aldigi reklamlara, antrenorlerin, kose yazarlarina
vb. kadar yuzlerce kalemin olusturdugu milyonlarca dolarlik bir sanayiye donusmiusgtur.
Oczellikle 80’li yillarla beraber futbola olan ilgi adeta bir patlamaya donusmustur. Oyle ki,
butin Dunya futbolla yatip futbolla kalkar bir hale gelmistir. Ornegin World Cup USA
sirketinin verilerine gore, 1994 Dunya Kupasi’n1 televizyondan izleyenlerin sayis1 Dunya
nufusunun yaklagik bes kati olan 25,6 milyara ulasmistir (Aktukun, 2005, s.2). Bu durum,
futbola olan ilginin yam sira bizlere bagka bir gercegi de anlatmaktadir. Ozellikle kitle
iletisim araglarinda yasanan hizli gelisme sayesinde futbol, insanlar i¢in oynanan bir
oyundan ziyade, seyredilen eglenceli bir etkinlik haline gelmistir. Elbette futbol oynamak
hala kitlelerin onemli hobileri arasindadir, ama futbol izleyiciligi cok daha buyuk bir
yayginlik kazanmistir. Bugun futbol, dunyanin en onemli, en cok ilgi goren kiresel
eglencesidir. Futbol, ekonomiden siyasete, militarizmden dunya barigina, egitimden
eglenceye, i¢ barigtan uluslararast dayanigsmaya cok farkli goruingulere sahiptir (a.g.e. ,
2005, s.2). Bu esnek ve kullanish yapisi sayesinde futbol genis ve kitlesel bir ilgiye konu

olurken, popiler kulturiin de 6nemli bir alan1 haline donuigmustur.
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Ozellikle 1980 sonrasinda Turkiye’de ve dunyada neo-liberalizme gecis ile yasanan
ekonomik, siyasal ve kulturel degisim ile beraber futbolda belirli degisimlere ugramis, 80’li
yillarda gosteri ozelligi kazanirken, 90’larla beraber “Show Business”’a dogru kayma
gostermigtir. Donemin neo-liberal ideolojisi, cagimizin en 6nemli fikir ve ideoloji dagiticist
olan kitle iletisim araclar1 tarafindan, kitlelere kabul gormesi icin ulastirilmig futbol da

bundan payin almustir.

Turkiye’de de futbola olan ilgi, dinyanin bircok yerinden farkli degildir. Turkiye’de futbol
her donem Kkitlelerin ilgisini tzerinde toplamayr basaran bir alan olma ozelligini
korumugtur. Duinyada yasanan donusume paralel olarak Turkiye’de de hatir1 sayilir
degisimler olmustur. Futbolun iilkemizde en onemli ve kabul goren eglencelerden birine
donuigmesi, her zaman gundemin on siralarinda yer igsgal etmeye baglamasi seksenli yillarin
baglarina rastlar. Futbolda yasanan donusumin ve futbola ilginin artmasinin temel
nedenlerinden biri medyadir- ki ayni donemde (80 sonrasinda) medyada da onemli bir
donusum yasanmustir (Gokalp, 2004). Medyanm degisen sahiplik yapisi ve yasanan
toplumsal donusum bu sektorde onemli degisikliklere yol agcmistir. Medya giderek bir
“kamu gozcusi”nden “ticari bir kurum” a donugmugstur. Bu donemde futbola artan ilgiyi
medya kesfetmekte gecikmedi, boylece futbol ve medya birbirini besleyen iki 0ge olarak
toplumsal yasamdaki yerini aldi. Tum bunlarin yan sira, 80 ihtilali ve sonrasinda yasanan

gelismelerden de bahsedilebilir (Sen, 2004):

“Iste bu 80°1i yillarda ne hikmetse mahallelere, semtlere minyatiir futbol sahalar1 agilmaya bagladi. Sonra suni
cimlerle kapli minyatiir futbol sahalar1 hizla geligen ticarf bir sektor halini aldi. Herkesin hosuna gitmisti bu
sahalar ve hepsi tiklim tiklimdi. Donem futbola yatirim yapma donemiydi. Top oynamaktan futbola gecilen
bir doneme gelmigtik. Mahalle aras1t maclarindan hali saha magclarina dikey gecis yapilmisti. Ulke yoneticileri

top oyununa bizzat el atmisti. Iste bu donem top oynamaktan futbola gecisin tarihinin bagladig1 donemdir.”

Gokdemir’e gore (2005), butun bu olanlarin Turkiye agisindan bir zamanlar Portekiz ve

Ispanya’da oldugu gibi siyasi bir irade ile dayatildigini soylemek haksizlik olacaktir. “Su
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farkla ki Turkiye sadece kendi zamaninin diinya gidisatina ayak uydurmus gozukmektedir.”
(Gokdemir, 2005, s.18 ). Bu goruge, 1980 ihtilalinin hareket mantig1 ile karsi cikilabilir.
Cunku 12 Eylul rejimi, yasamin tum alanlarim1 mudahale nesnesi olarak gormustur (
Cubukcu, 2002, s.268). Bu nedenle, o ginku rejimin, futbolu mudahale alani diginda
birakmasi beklenemezdi. Boylelikle, ulkemizde futbolun, Ispanya ve Portekiz’deki gibi
bilin¢li olarak yukseltildigi soylenebilir. Buna ek olarak, futbolun uilkemizdeki isleyis tarzi
ile diger ulkelerdeki isleyis tarzi arasinda bir fark kalmamistir. Bu olgu ayn1 zamanda ulke
futbollar1 arasinda eskisine nazaran gittik¢e kaybolan futbol farklilasmasina da isaret eder.
Ulke takimlar1 duzeyinde artik kimin kimi yenecegi veya ne kadar fark atabilecegi eskisi
kadar kesinlikle soylenememektedir. Cunkt futbolun isleyis mekanizmalar1 aynilagmisgtir.
Kulupler duzeyinde degil de ulusal duzeyde bu kadar belirgin olmasinin sebebi,

kaynaklarin ulke duzeyinde daha kuvvetli ve etkin seferber edilebilmesidir.

Turkiye’de bir kitle urunti olarak futbolun kesfedilmeye baglanmasiyla televizyonun
gelismeye baslamasi es zamanli olmustur. Futbol ve televizyon birbirini besleyen iki sure¢
olarak yol kat etmeye basladiklarinda top oynamanin yalin, basit, sade, icten, amator
gorunumu de admna profesyonellik dedigimiz modern davranig bicimlemesine dogru
evrilmeye baglamigtir. Bir “is” olarak futbol kendi mesleki uzmanlagmasma modern
tekniklerin sundugu imkanlar dogrultusunda doludizgin yurumeye baglamistir. Modern
tesislerin yapimu, futbolcularin kamp hazirliklari, antrenor okullari, futbol istatistik
programlar1 ve animasyonlari, profesyonel taraftar dernekleri, kuluplerin sirketlesmesi ve

borsaya kote olmasi, televizyonlarin ihale yariglari, futbol basininin dogmasi, profesyonel

futbol yoneticilerinin sahne almasi, 0zerk futbol federasyonu vs...

En fazla ilgi goren spor dali futbol oldugu icin, gazete ve TV’lerde futbol daha ¢ok yer
almaya baglamistir. Oyle ki, spor denilince akla futbol gelir olmustur. Degisen sahiplik
yapistyla birlikte kar oncelikli ticari kurumlara donusen medya daha ¢ok satmak igin
siddete ve ayrimciliga prim vermistir. Burada ayrimcilik olarak kastedilen kamuoyunda

dort buyukler olarak bilinen Fenerbahce, Besiktas, Galatasaray ve Trabzonspor’un
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haberlerine daha fazla taraftara sahip olduklari i¢in daha fazla yer verilmesidir. Medyanin
buguinkit durumu, rekabet anlayis1 ve dili ister istemez bu fanatizm uizerinde odaklanmak
zorundadir. Fanatizm olmadig1 andan itibaren futbol medyasi kendi pazarini bulamamig
olacaktir (Talimciler, 2002, s.38). Bu bakis acis1 ve pompalanan fanatizm, tribiine giden
insanlarin birbirine diigman gibi bakmasini saglayacak ve dolayisiyla siddeti doguracaktir.
Gunumiuzde futbol izleyicisi neredeyse kalmamistir; onun yerini artik kulup taraftarligi,

fanatiklik ve son zamanlardaki populer kullanimiyla holiganlik almigtir.

Giris kismindan da gorulebilecegi gibi, futbolda siddetin nereden kaynaklandigi, mag
izlemeye giden taraftarin neden siddet gosterdigi gibi sorular kolayca cevaplanabilecek
sorular degildir. Toplumsal bir sorun olarak futbolda siddet, ¢ok boyutlu ve kompleks bir
olgudur. Hi¢ kusku yok ki, siddetin ekonomik, toplumsal ve psikolojik gerekgeleri vardir.
Bu karmagik toplumsal olguyu, salt polisiye Onlemlerin yetersizligine ya da miunferit
patolojik kisilerin varligimma indirgeme cabalari, hem olguyu anlamak hem de c¢ozum

uretmek agisindan verimsiz olmaya mahktimdur.

Futbolda siddeti anlama c¢abasinin vazgecilmez bir bileseni olan medya, gunimiizde Onemi
tartismasiz kabul edilen bir uistyap: kurumudur. Medyanin ¢ogu zaman su ya da bu dlgude,
rutin olaylara kars1 her zaman daha fazla satma sans1 olan siddet ve kaosa yer vermesi,
futbolu kendi cikarlar1 dogrultusunda manipule etmenin bir yolu olmustur. Medyadan
bagimsiz bir sekilde futbolda mevcut olan siddet ve fanatizm, medya tarafindan yeniden
tanimlanmaktadir. Daha ileriye gidip medyanin siddet urettigi de kolaylikla soylenebilir
fakat bu aciklama, yukarida da bahsedildigi gibi oldukca karmagik bir konuyu agiklamakta

kolayciliga kagmaktan ote bir anlam icermeyecektir.

Yukarida ana hatlariyla ¢izilen cerceve temelinde, bu calismanin ¢ok genel duzeydeki
problematigini, medya-futbol iliskisi olugturmaktadir. Bu denli genis bir problematik alani,
Girig bolumunde ele alindig: izere, kacinilmaz bir bi¢cimde su iki temel konuda kuramsal
icgoru edinilmesini gerektirmektedir: Ilki, futbol oyunun ortaya ¢ikisi, gecirdigi tarihsel

degisim ve farkli donemlerde ve ozellikle gunumuzde edindigi toplumsal anlamlar
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baglaminda futbolda siddet olgusunu anlamak ve ikincisi, modern donemde, bir “sosyal
problem” olarak anilan futbolda siddet olgusunun medya dolayimini gormek uzere,

medyanin gecirdigi tarihsel donusumiul ve ideolojik islevlerini anlamaktir.

Bu iki eksenli kuramsal alandan hareketle, bu calismada, daha spesifik duzeyde guinimuzde
daha cok Avrupa’da “futbol holiganizmi”, Turkiye’de “futbol fanatizmi” ya da “futbol
terort’” olarak adlandirilan futbolda siddet olgusunun, medyanin futbolu sunumuyla iligkili
oldugu temel varsayimiyla, gunluk gazetelerin spor sayfalarinda futbol haberlerinin
sunulma bi¢imi problematize edilmistir. Bu ise, hi¢ kuskusuz medya konusundaki elestirel

kuramsal referanslar sayesinde gergeklestirilen bir problemlestirmedir.

Bu calisma, medya ile futbolda siddet arasindaki iligski nasil tanimlanirsa tanimlansin (ister
siddeti arttirma/korukleme ya da ister siddeti bizzat uUretme olsun) artik ginumuzde
futbolda siddet olgusunun, futbolun medyada sunumundan bagimsiz bir bicimde
anlasilamayacag kabulinden hareket etmistir. Bu baglamda, bu ¢alismada, futboldaki bir
“kritik olay” ekseninde (Besiktagh bir taraftarin tribunde olduriilmesi), yazili basinin spor
sayfalarinda futbolla ilgili haberlerin sunumuna odaklanilmigtir. Zira, bu calismanin
sordugu sorular, belirlenen bu tarihler sayesinde ve onun araciligiyla sorulmustur. S6z
konusu tarihleri belirlemedeki olcut, Cihat Aktas adli Begiktas taraftariin 21 Kasim 2004
gunu Inontt Stadyum’unda oldurulme olaym “kritik olay” olarak alinmasidir. Kuramsal
duzeyde bu secim, su varsayimi yansitmaktadir: Cihat Aktag’in dlduruilmesi olaymin kendi
bagma uzicu olmasi bir yana, bu olaya referansla futbolda siddettin geldigi noktayi
tartismaya (ya da belki medya agisindan bakildiginda, “tartisir gibi yapmaya”) vesile
oldugu soylenebilir. Yazili basin da dahil olmak uizere tum medya, olayin ertesindeki kisa
bir zaman araliginda, hem 6zel olarak olaya iligkin hem de genel olarak futbolda siddete
iliskin haberleri ve yorumlar1 gindeme getirdi. Ancak hem diger toplumsal olaylarda, hem
de futbolda siddetle iligkili bagka haberlerde oldugu uizere, medyanin olaya olan ilgisi uzun
surmedi ve diger tum sarsict olaylar gibi bu olay da tarthe gomuldu. Genel olarak,
toplumsal travmalarin, toplumlarin s6z konusu sorunla yuzlesmeleri i¢in 6nemli bir firsat

olarak gorulebilecegi saptamasindan hareketle (Turkiye’nin yakin tarihindeki “Susurluk
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olay1” bunun en canli kanitidir), bu ¢aligmanin bakis agisindan, bu “kritik olay”, diger tim
toplumsal kesimler gibi medyanin da kendisiyle yuzlesme firsati olarak gorulmustur. Bu
idealist bir durus gibi gorulse de, statiikoya iligkin elestiri, alternatif dinya varsayimlari
olmadan gerceklesemez. Ve medya so6z konusu oldugunda, mevcut medya elestirisi,
alternatif medya tahayyulunden ¢ikmak durumundadir. Butin bunlardan sonra sorulmasi
gereken en Onemli soru, bu calismada, futbolda siddet acisindan Cihat Aktas’in
olduruilmesinin neden “kritik olay” olarak goruldugudur. Oyle ya, futbolda siddet olaylar1
acisindan baktigimizda, bu olay ne ilkti ve ne de son oldu (bu tez konusu secilene kadar en
azindan, Cihat Aktas olayr sondu). Giris bolumunde de belirtildigi gibi, futbolda
seyirci/taraftar olumuyle sonuclanan giddet olaylar1 Turkiye’de daha once de oldu. Bunlar
arasinda ilk akla gelen, uluslar arasi futbolda siddet literaturine de gecmis olan, 40 dlum ve
300 yaraliyla biten Kayseri-Sivas dehsetidir. Daha yakin zamanda ise, 6lumle biten siddet
olaylarma dair “hafizalardan silinmeyen” olay, Istanbul’da iki Leeds’li taraftarin
oldurulmesidir. Dikkat edildigi uizere, bu anlatimlarda ne “arbede”, ne “tagkinlik” ne de
“yaralanmalar” soz konusu edilmistir, asil odakta olan 6lumle sonuglanan olaylardir. Bu
boyledir, zira “futbol holiganizmi” literaturuinde, futbolda siddetin “sosyal problem™ olup
olmadig1 bir yana, futbolda siddetin gercek mi sembolik mi olduguna dair tartigmalar
yapilmaktadir. Futboldaki siddetin sembolik siddet oldugunu ileri suirenlerin baginda gelen
Marsh (1978), futbolda zaman zaman gercek siddetin oldugunu yadsimamakla birlikte,
tipik Oruntuniin sembolik gsiddet oldugunu vurgulamaktadir. Turkiye’de de, futboldaki
siddetin agirlikli olarak sembolik oldugunu ileri surenler vardir (Ornegin; Ogiin, 1999).
Gergekten de futbol stadyumunda yapilacak kaba bir gozlem bile, Ornegin, taraftarlarin
kargilikli olarak ya da hakeme/oyunculara yonelik kufurlu sloganlar ve bunlara eslik eden
beden hareketlerinde surekli gergeklesme potansiyeli tagiyan bir saldir1 tehdidini ve cogu
durumda da bunun gerceklesmedigini gosterecektir. Ancak, bir kez gerceklestiginde,
saldirinin artik sembolik bir yaninin kalmadigi da teslim edilmelidir. Ozetle, bu calismada,
futbolda giddet, sembolik ©gelerinin bollugu takdir edilse de, “gercek siddet” olarak

gorulmektedir.
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Ote yandan, futboldaki siddetin gercek oldugunu kabul etmek, bir ve ayn1 zamanda, onun
bir “sosyal problem” oldugunu kabul etmek anlamina gelmez. Bugun artik bagta Ingiltere
olmak uzere bircok Bati Avrupa ulkesinde, “futbol holiganizmi”, bir “sosyal problem”
olarak gorulmekte ve buna yonelik bilimsel yayinlarda, spor politikalarina danigmanlik
yapan kurullarda, yasal duzenlemelerde cisimlesen pek cok tartisma yapilmaktadir.
Turkiye’de ise, futbolda siddetin, ancak son yillarda gerek akademik cevrelerin gerekse
genel kamuoyunun giindemine girdigi soylenebilir. Turkiye’de yasanan futbolda siddetin,
Avrupa iulkelerinde goriillen futbol holiganizmiyle, siddetin aldig1 bicimler ve kokenleri
dolayistyla aym olmadigimma dair argumanlar (Unsal, 2005) bir yana, Turkiye’de ve
Avrupa’daki olgunun “sosyal problem” olma statuisii arasindaki farkliliklarin su iki sekilde
aciklanmasi mumkin gorunmektedir; Turkiye’de futboldaki siddet bir bicimde, algi
psikolojisindeki “figur-zemin” iligkisi i¢cinde anlagilip, sosyal yasamin diger alanlarinda da
fazlasiyla siddet oldugu icin, futboldaki siddetin fazla gorunur olmadigir ve dolayisiyla
“sosyal problem” statusuinde tartigilamadigy ileri surulebilir (Kayaoglu, 2000). Ikinci olarak
ise, gercekten de Turkiye’de siddetin boyutlar1 Avrupa’daki gibi ciddi boyutlarda degildir
ve dolayisiyla, Turkiye’deki futbolda siddetin, diger toplumsal alanlardaki giddetle
kiyaslandiginda cok ciddi bir “sosyal problem” olmadigi, ama olma yolunda ilerledigi ileri
surulmektedir (Unsal, 2005). Bu iki ac¢iklamanin da Turkiye’de yasanan futbolda siddet
gercekligine bir olcude tekabul ettigini soylemek olasidir. Ancak tam da bu baglamda,
medyanin, genel olarak futbola iligkin yayin politikas1 dolayimiyla, olguyu bir “sosyal
problem” olarak gorme ve tartigmanin onuntt agmak bir yana, “sosyal problem” olarak
gorulmeyi engelleyen surecin parcast oldugu iddiasi, bu c¢alismanin dayandigi
varsayimlardan biridir. Ozetle, eger ulkemizde, futbolda siddet adinda bir sosyal problemin
varligim kabul ediyorsak, medyanin bu surecteki rolunun, problemin ¢ozimunun bir

parcas1 olmaktan ziyade, problemin kendisinin bir parcast oldugunu gormek gereklidir.

Futbolda siddetin bir kez gergek siddet oldugunu ve (“siddete meyilli” fanatiklerin marifeti
olmanin aksine) bir sosyal problem olarak gordugimiuzde, Cihat Aktag’in oldurulmesinin
neden travmatik bir “kritik olay” oldugunu kavramakta oldukca mesafe kaydetmis oluruz.

Aksi halde, medyanin da i¢inde yer aldig1 gu¢ odaklar: tarafindan, baska bagka kiliklarda
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karsimiza cikarilan “futbol sonugta bir oyun. Bunun i¢in de insan oldurulur mu” turtinden
soylemlerin'* yayginlik kazanmasiyla, daha nice olumler, toplumsal travmayi daha da
derinlestirmeye devam edeceklerdir. Yakin tarihlerdeki iki Leeds’li taraftarin oldurtilmesi
olayindan ziyade, Cihat Aktas 6lumunun kritik gorilmesi, ilkinin uluslar arasi bir baglamda
gerceklesmis olmasi ve dolayisiyla futbolun daha ¢ok milliyetgilik ile olan iligkisi i¢inde bir
anlam ifade etmesidir. Bu olay, suphesiz, Turkiye’de futbolun milliyetcilik yuzunu
calismak acgisindan kritik bir olay olarak alinabilirdi. Oysa Cihat Aktas, Inonu
Stadyumu’nda (“kendi evinde”), kendi takimdagi tarafindan oldurilmustur. Olduren
kisinin, bunu yapmaktaki bireysel motivasyonlari, o andaki durumu spesifik olarak bu
“cinayet” olayini agiklayabilir ama Cihat Aktas’in dlumuniin, Turkiye’de futbolda siddetin
geldigi noktayr gostermek agisindan hicbir aciklayiciligl olamaz. Ayrica, daha Oonemlisi,
Turkiye’de futbolda siddet probleminin ciddilestiginin bir ol¢utu olarak, Cihat Aktas’in
olumunun karsit taraftarlar grubu arasinda ¢ikan bir catismada degil de, kendi tribunuinde
oldurulmesini dikkate almak gereklidir. Diger bir deyisle, alisilagelen durumun aksine, bu
kez futboldaki siddet rakip takimlarin taraftarlar1 arasinda degil de, ayni takimi tutan
yandaglar arasinda yasanmigstir. Bu durum, bu “cinayet” olaymni futboldaki diger siddet

olaylarindan ayirir ve onemli kilar.

Calismanin probleminin kuramsal izlegini olusturmak uzere, Giris kisminda ilk olarak,
futbol olgusu degisik yonleriyle incelenmistir. Insanligin yuzyillardir siiregelen oyununun
bir gosteriye ve endustriye donusmesindeki onemli kose taglar1 irdelenmistir. Daha sonra,
olgu, siddet ve saldirganlik cercevesinde ele alinmigtir. Bu bolumde seyirci, fanatik,
taraftar, holigan kavramlari incelenmig, Dunya’da ve Turkiye’de futbolda siddet ve
saldirganligin sebepleri tartisilmigtir. Girig bolumunun sonunda ise, kitle iletisimi kavrama,
medyanin futbola bakisi ve futbol siddeti-medya iligkisi gibi eksenler etrafinda, bu

calismanin sorusunun soruldugu spesifik kuramsal baglam olusturulmustur.

' Bu tarz sOylemlerin, spora iliskin ¢ok basat olan “spor barig¢ildir” énermesinden hareket ettigini,
dolayisiyla sporun hakim sdylemlerce inga edilis bi¢gimini problemlestirmek gerektigini unutmamak gerekir.
Spor tarihi bize, sporun barig¢il oldugu tezinin bir mit oldugunu kolaylikla gdstermektedir.
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1.11. AMAC

Bu calismanin genel amaci, ulusal-gunluk u¢ gazetenin spor sayfalarinda verilen futbol

haberlerinin manget ve spotlarinda, futbolu nasil/hangi yollarla siddet ¢agristiracak bicimde

sunduklar1 ve bu sunum yollarinin, amagli bir bicimde secilen tarihler arasinda ve amaclh

bir bigcimde se¢ilen gazetelerdeki kullanim sikliklarini arastirmaktadir.

1.11.1. Alt Amaclar

Yukarida belirtilen genel amag gercevesinde saptanan alt amagclar sunlardir:

1-

Ulusal-gunluk u¢ gazetenin spor sayfalarinin manget ve spotlarinda, toplam 60 giin
suresince, futbol, nasil/hangi yollarla siddet ¢agristiracak bicimde sunulmaktadir?
Ulusal-gunluk u¢ gazetenin 21 Ekim- 21 Aralik 2004 tarihleri arasindaki spor
sayfalarinda, toplam olarak ve her bir gazete ozelinde, siddet cagristiran sunum
yollariin  kullanildigr futbol haber mansetleri ve bu tur sunum yollarinin
kullanilmadig1 futbol haber mangetleri oranlari nedir?

Ulusal-gunluk u¢ gazetenin 21 Ekim- 21 Aralik 2004 tarihleri arasindaki spor
sayfalarinda, toplam olarak ve her bir gazete ozelinde, siddet cagristiran sunum
yollariin  kullanildigi futbol haber spotlar1 ve bu tur sunum yollarinin
kullanilmadig1 futbol haber spotlar1 oranlari nedir?

Ulusal-gunluk u¢ gazetenin toplam olarak, 21 Ekim- 21 Aralik 2004 tarihleri
arasindaki spor sayfalarindaki futbol haber mangetlerindeki konu turlerinin dagilimi
nedir?

Ulusal-gunluk ti¢ gazetenin toplam olarak ve her bir gazetede, kritik olay oncesi (21
Ekim-21 Kasim tarihleri) ve sonrasinda (22 Kasim- 21 Aralik), siddet cagristiran
sunum yollarinin, futbol haber mangetlerinde kullanilma orani nedir?

Ulusal-gunluk ti¢ gazetenin toplam olarak ve her bir gazetede, kritik olay Oncesi (21
Ekim-21 Kasim tarihleri) ve sonrasinda (22 Kasim- 21 Aralik), siddet cagristiran

sunum yollarinin, futbol haber spotlarinda kullanilma oran1 nedir?
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7- Ulusal-gunluk u¢ gazetenin spor sayfalarindaki futbol haber mansetleri arasinda,
siddet cagristiran sunum yollarinin toplam olarak ve her bir sunum yolu ekseninde
kullanim siklig1 agisindan bir farklilik var midir?

8- Ulusal-gunluk ¢ gazetenin spor sayfalarindaki futbol haber spotlar1 arasinda, siddet
cagristiran sunum Yyollarmin toplam olarak ve her bir sunum yolu ekseninde

kullanim siklig1 agisindan bir farklilik var midir?

1.12. ONEM

Futbol, gunumiuzde ¢ok genis kitleler tarafindan benimsenmis onemli bir populer kultir
urinudur. Futbolun cok genis kitleler tarafindan takip edilmesi, onu toplumu anlama
yolunda onemli bir gosterge haline getirir. Dolayisiyla futbolu anlamak bir anlamda

toplumu anlamaktir ve bu yonde ¢aba gosteren herkes i¢in onemlidir.

Gunumuzde diunyanin neredeyse her yerinde oldugu gibi, Turkiye’de de futbolda siddet
olgusu gorulmektedir. Ancak, Giris ve Problem bolumunde belirtildigi gibi, 0zellikle Bati
Avrupa tlkelerinin tersine, Turkiye’de hangi boyutlarda yasanirsa yasansin, futbolda siddet
olgusunun sosyal bir problem olarak gorulmedigi ve dolayisiyla uygun ve etkili ¢ozumler
uretilemedigi ileri surulebilir. Bu baglamda, direkt ¢oziim onerileri gelistirmekten ziyade,
bu calismanin, futbolda siddeti Oncelikle anlamaya ve bir sosyal problem olarak

tartisilmasina katki yapacagi soylenilebilir.

Daha spesifik olarak, Girig bolumunde ¢izilen kuramsal cerceveden anlagilacagi uzere,
gunumuzde futbolda siddetin sosyal bir problem olarak tanimlanmasi ve tartigilmasi igin
medya-futbol iligkisinin analiz edilmesi zorunludur. Diger bir deyisle, futbolda siddet,
medyanin futbola iligkin tavrindan bagimsiz olarak anlagilamaz. Bu anlamda, bu c¢alisma,
futbolda siddet olgusunda medyanin rolinu anlamaya katki yapacaktir. Boyle bir katkinin,
basta medyanin kendisi olmak uzere tum toplumsal aktorlerin medya-futbol iligkisini

tartisma zemininde onemli gorulmesi gerekir. Diger yandan, bu ¢alismanin elestire]l medya
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calismalarinin bir parcasi olmasindan hareketle, spesifik olarak futbol baglaminda hakim

medya soylemine diren¢ olusturma anlaminda da bir isleve sahip olacagi acik olmalidir.

Bu calisma, ayrica, medya sunumu, futbol, populer kultur gibi alanlarda yapilacak

caligmalara 151k tutmak acisindan da d6nem tagimaktadir.

1.13. VARSAYIMLAR

Bu arastirmada;

1. futbolda seyirci siddeti vardir,
2. futboldaki siddet, medyanin futbol sunumuyla iligkilidir.
3. medya igeriginde siddet 0gesi vardir

birer varsayim olarak kabul edilmisgtir.

1.14. SINIRLILIKLAR

Bu aragtirma;

Futbol siddetinin Turkiye basiniyla,

Turkiye basinindan segilen Zaman, Hurriyet ve Birgiin gazeteleriyle,
So6z konusu gazetelerin spor sayfalariyla,

So6z konusu gazetelerin spor sayfalarinda yer alan futbol manset ve spotlariyla,

A S e

Soz konusu gazetelerin 21 Ekim- 21 Aralik 2004 tarihleri arasindaki sayilariyla

sinirhdir.
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1. 15. TANIMLAR

MEDYADA FUTBOL SIDDETI: Bu calismada medyada futbol siddeti, yazili basinin
spor sayfalarindaki futbol haberlerinde, futbolun, siddeti cagristiran yollarla sunulmasi
olarak anlagilmaktadir. Bu siddet cagristiran sunum yollari, icerik analizinde kullanilan
kategoriler ¢ercevesinde tantmlanmugtir. Bu kategoriler militarist ifadeler, siddet ¢agristiran
metafor kullanimi1 ve argo kullanimidir. Gunluk gazetelerin spor sayfalarinda medya, bu
kategoriler araciligiyla, bir ticari urtin olarak futbolu kitlelere daha dikkat ¢ekici, daha
ilging ve daha kolay anlasilir bicimde sunmakla kalmayip, duigsmanca rekabeti koriikleyici,

tehdit edici, tahrik edici, kiicimseyici ve ayrime1 bir sunum da yapmis olmaktadir.
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2.YONTEM

2.1. Arastirma Modeli

Bu calismanin arastirma modeli betimseldir. Calismada temel olarak, birbirini tamamlamak
uzere iki ¢ozuimleme gerceklestirilecektir: niteliksel ve niceliksel icerik ¢oziimlemesi.

Niteliksel icerik ¢oziimlemesinde, bu tezde futbolda medya siddeti tantmlamamizi mimkiin
kilan ve niceliksel betimsel bilgilere ulasmaya aracilik eden futbol sunum tarzlar1 (ayni
anlama gelmek uzere icerik kategorileri) irdelenmig, gunluk basmin so6z konusu siddet
cagristmli  futbol sunumlar1 yoluyla, toplumsal hayatta futbolun algilanmasini nasil
etkiledigi/sekillendirdigi, elestirel medya yaklagimlarinin 1s1g1inda degerlendirilmistir. Diger
taraftan, niceliksel igerik ¢oziimlemesinde, genel olarak, ulusal-gunluk uc¢ gazetenin her
birinde ve toplam olarak, futbol haber manset ve spotlarinda siddet cagrisimli sunum
yollarinin, siddet ¢cagrisimi icermeyen sunum yollarina orani, kritik olay oncesi ve sonrasi
her bir gazetenin siddet ¢agrisimli sunum yollarini kullanma oranlar1 ve u¢ gazetenin futbol
haber mangetlerinin konularina gore dagilimi belirlenmigtir. Ayrica, toplam olarak ve her
bir kategori boyutunda, siddet ¢agrisimli futbol sunum yollarinin kullanimi agisindan tg
gazete arasindaki farkliliklar, bagimsiz gruplarda oran testi kullanilarak analiz edilmistir

(Hovardaoglu, 1994).

2.2. Evren ve Orneklem

Bu calismanin genel olarak evrenini, Turkiye’de yayimlanan tum gunluk gazetelerin spor
sayfalar1 ve spor gazetelerinin olusturdugu soylenebilir. Aslinda, genel olarak, futboldaki
siddetin yazili basinla iligkisini kurmak icin, Turkiye’de yapilacak herhangi bir ¢calismanin
evreni bu olmalidir. Ancak, boyle bir evreni temsil edecek orneklem se¢mek yerine, bu
calismanin amaci dogrultusunda, Turkiye’deki yazili basinda toplumun, sosyal ve politik
konularda farkli tepkiler veren kesimlerini temsil ettigi dusuniilen, Hurriyet, Zaman ve
Birgun gazeteleri se¢ilmistir. Bu ¢alismada kaba bir bicimde, Hurriyet gazetesinin liberal

degerleri temsil eden, daha merkeze yakin, Zaman gazetesinin geleneksel degerlere bagli,
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muhafazakar ve Birgiin gazetesinin daha ilerici, demokrat bir ¢izgiye yakin olduklar
soylenebilir. Cesitli toplumsal olgularin yazili basindaki sunumlariyla ilgili ¢alismalar,
cogu zaman tiraj1 en yuksek gazeteleri Orneklemlerine almaktadirlar (6rn; bkz. Dagtas,
2004). Bu secimin altinda, tiraji yuksek gazetelerin, daha buyuk bir kitleye ulastigi,
dolayistyla okuyucuyu/tuketiciyi etkileme olasiliginin daha yuksek oldugu mantig1 vardir.
Ancak bu calismada, futbolda siddetle yazili basinin futbolu sunumu arasindaki bir iligki
oldugu varsayim olarak kabul edildikten baska, yazili basinin diger haberlerle birlikte
futbol haberlerinin sunumunda da farklilasacagi varsayilmistir. Kisacasi, bu ¢aligmada, tim
Turkiye yazili basinini temsil eden bir drneklem se¢cme kaygisi gudulmeden, Turkiye’de
yazili basinin, toplumsal kesimlerdeki cesitli sosyal ve politik degerleri barindirdigr kabul
edilip, farkli degerleri temsil eden ulusal-giinluk gazetelerden orneklem se¢cme yoluna
gidilmistir. Yine, aslinda futbolda siddet-yazili basin gercevesinde yapilacak bir caligmanin
belki de spor gazetelerini temel veri kaynagi olarak gormesi beklenebilirdi, ancak bu
gazetelerde sosyal ve politik degerler agisindan bir farklilagsma beklentisi olmadigi i¢in, soz

konusu gazeteler tamamen aragtirmanin diginda birakilmustir.

Ote yandan, bu calismada, yazili basinda futbolda siddete iligskin analiz, Hurriyet, Zaman ve
Birgin gazetelerinin 21 Ekim-21 Aralik 2004 tarihleri arasindaki spor sayfalari ile
smirlandirilmistir. S6z konusu tarihleri belirlemedeki olcut, Cihat Aktag adli Besiktas
taraftarinin 21 Kasim 2004 gunui Inonu Stadyum’unda oldurilme olayini “kritik olay”
olarak alimmasidir. Bu olay1, “kritik olay” olarak almanin gerekgesi, problem ve onem
bolumlerinde verilmigtir. Buradan hareketle, kritik olay oncesi ve sonrasi, ii¢ gazetenin
futbol haberlerinin manset ve spotlarinda, siddet ¢agrisimi yapabilecek futbol sunum
yollariin sikligin belirlemek amaciyla, Cihat Aktag’in dldurulme tarihi olan 21 Kasim’dan
bir ay onceki ve bir ay sonraki tarihler analize alinmistir. Analize giren zaman araliginin
birer ayla sinirlandirilmasimin pratik bir gerekgesi bulunmaktadir; olast bir farklilasma
beklentisinin bu sureler i¢cinde ortaya cikabileceginin kabul edilmesi ve daha uzun zaman

aralig1 seciminin analiz edilecek veri yukunu arttirma kaygist.
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Son olarak, bu calismanin verileri, Hurriyet, Zaman ve Birgiin gazetelerinin spor
sayfalarindaki futbol haberlerinin manset ve spotlariyla sinirlandirilmistir. Bu ¢alismanin
amaci, farkli sosyal ve politik degerleri savundugu kabul edilen gazetelerin, belirli
tarihlerde, futbolu nasil ve ne siklikta siddet cagrisimi yapabilecek bir tarzda sunduklarini
gostermek oldugundan, bu amaci gerceklestirmek icin mansetler ve spotlarin yeterli olacag:
kabul edilmigtir. Kuramsal olarak, bir gazetenin mangetlerinin o meseleye dair gerceveyi
belirledigi, yani ideolojik durusunu yansittig: ileri surulmektedir ( bkz.Van Dijk, 1999).
Pratik olarak da, toplam 186 guinluk gazetenin futbolla ilgili tim haber baglik ve spotlarini
analize sokmak zaman ve enerji maliyeti acisindan uistesinden gelinemeyecek denli bir yuk
yaratabileceginden, arastirmanin amacini gerceklestirecek daha smirli bir veriyle

yetinilmistir.

2.3. Veriler ve Toplanmasi

Hurriyet, Zaman ve Birgin gazetelerinin 21 Ekim-21 Aralik 2004 tarihleri arasindaki
sayilarinin spor sayfalarmin futbolla ilgili manget ve spotlar;, bu ¢aligmanin verilerini
olusturmaktadir. Hurriyet ve Zaman gazetelerinin adi1 gecgen tarihlerdeki sayilari, Anadolu
Universitesi Merkez Kutuphanesi’nden, Birgiin gazetesinin so6z konusu sayilari ise
gazetenin Istanbul Merkez Burosu arsivinden temin edilmigstir. U¢ ayr1 gazeteden 60
gunluk, toplam 186 sayidan elde edilen verilerin Microsoft Excel programinda dokumi

yapilmuisgtir.

2.4.Verilerin Coziimui ve Yorumlanmasi

Aragtirma modelinde belirtildigi uzere, bu c¢alismanin verileri icerik ¢cozumlemesine tabi
tutulmugtur. Genel olarak icerik ¢oziimlemesinin Onculleri daha eskilere dayandirilsa da,
niceliksel icerik ¢oziimlemesinin temeli, 20. yuzyilin 1920°1i ve 30’lu yillarinda, A.B.D.’de
iletisim alanindan Lazarsfeld ve Lasswell tarafindan atilmigtir (Mayring, 2000). Mayring,
niceliksel icerik ¢oziimlemesinin 1960’larda, dilbilim, sosyoloji, psikoloji, sanat vb.

alanlara genisleyerek, icerik ¢ozimleme prosedurlerinin, farkli iletisim modellerine (6rn;
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iletisimin-sozel olmayan yonleri, bilgisayar uygulamalar1) uygulanacak bicimde daha
incelikli hale geldigini ifade etmektedir. Ancak, Mayring’in (2000) aktardigina gore, 20.
yuzyilin ortalarindan itibaren, gizil icerigi ve baglami dikkate almadigi gerekgesiyle,
yuzeysel bir metodolojiye donusen niceliksel icerik c¢oziimlemesine itiraz edilmeye

baglanmis ve icerik cozimlemesinde niteliksel yaklagimlar gelistirilmeye baglanmugtir.

Icerik ¢oziimlemesi yoOnteminin gecirdigi tarihsel degisimin sonucu olarak, bugin
literaturde farkli tanimlariyla karsilasmaktayiz. Klasiklerden biri olarak, Berelson’in (1952)
yaptig1 tanima gore, igerik coziimlemesi “iletisimin yazili/agik (manifest) iceriginin
objektif; sistematik (dizgeli) ve sayisal (kantitatif) tanimlarini yapan bir aragtirma teknigidir
(Akt. Gokge,1995:16)”. Holsti (1969) de benzer sekilde, icerik ¢oziimlemesini “mesajlarin
belirlenmis karakteristiklerini sistematik ve objektif olarak irdeleyen bir teknik” olarak
tamimlamistir (Akt. Dagtas, 2004:169). Diger yandan, Krippendorf (1980), elestirel
caligsmalara ¢ok daha uygun oldugu dusunulebilecek bir icerik coziimlemesi tanimi yapar:

“Toplumsal gercegin belirgin iceriklerinin ©zelliklerinden, igerigin belirgin olmayan
ozellikleri hakkinda cikarimlar yapmak yoluyla toplumsal gercegi arastiran bir yontemdir

(Akt. Dagtas, 2004:169)”.

Icerik ¢oziimlemesi yontemi Onceleri ana akim arastirmalarda kullanilirken, 1970 sonrast,
Glasgow Universitesi Medya Grubu’nun gerceklestirdigi medya arastirmalarinda oldugu
gibi elestirel bir anlayis cercevesinde giderek daha fazla kullanilir olmustur. Niceliksel
icerik ¢coziimlemelerine alternatif olarak niteliksel igerik ¢oziimlemelerinin (or: “cerceve
analizi” (frame analysis)) yani sira, son yillarda giderek artan egilim, niceliksel ve niteliksel
icerik ¢ozuimlerinin bir arada kullanilmasidir (Dagtas, 2004). Bu calismada da, niceliksel

icerik analizi agirlikli olmak kaydiyla, benzer bir yol izlenmeye calisilmistir.

Gerek niteliksel, gerek niceliksel icerik analizinde, verileri analize sokmanin yolu, onlari
kategori haline getirmektir. Bu calismada, verilerin kendisinden yola cikarak kategoriler
olusturmak yerine, bu ¢aligmanin amacina ¢ok uygun oldugu dusunuldugu icin, bir doktora

tezinde saptanmis ve tamimlanmig kategorilerden yararlanilmistir. Bu ¢calismanin ihtiyacina
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cevap verecegi dusuncesiyle Kaya’nin (2001) “Turkiye’de Spor Basminin Haber Dili:
Futbol Haberlerinde Sozcuk Secimi Uzerine Bir Igerik Cozuimlemesi” baghkli doktora
tezinde saptadigi igerik kategorilerinden metafor, militarizm, argo, futbol argosu ve deyim
kategorilerine odaklanilmis ve bu kategoriler uizerinde calisma yapilmigtir. Aragtirmaci ve
danigman Ogretim uyesi tarafindan, ulusal-guinluk ti¢ gazetenin iki aylik sayisindan olusan,
toplam 186 gazetenin futbol haber mansetleri ve spotlarinin dokiimu uizerinde, s6z konusu
icerik kategorilerin materyal uzerinde isleyip islemedigini ya da ne derece isledigini
gorebilmek bir on calisma gerceklestirilmistir. On c¢aligmadan c¢ikan degerlendirmeler
15181nda, icerik kategorilerinin gecerligini ve guvenilirligini saptamak amaciyla, ¢ gazeteyi
ve verileri analiz etmede kullanilacak olan kategorileri temsil edecek bi¢imde, verilerden
(futbol haber mangetleri ve spotlarindan ayri ayri olmak uizere) mini bir 6rneklem alinmig
ve Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakultesi’nde gorev yapan, yazili basindaki
futbol sayfalarina agina olan, erkek ogretim elemanlarindan olusan, toplam 6 kisilik bir
gruba, degerlendirilmek uzere dagitilmistir. Degerlendiricilere sunulan manget ve spot
orneklerinin, metafor, militarizm, argo, futbol argosu, deyim ve ilgisiz seceneklerinden
birine (¢ok zorunlu goruldugi durumlarda ikisine) yerlestirilmeleri istenmigtir. 6
degerlendiricinin tumuniin birden tizerinde oydastig1 cok az miktarda manget ve spot olmasi
uzerine, soz konusu manget ya da spot icin segilen kategorinin gegerli kabul edilmesi i¢in,
degerlendiricilerin en az yarisinin gorug birliginde oldugu kategoriler esas almmustir.
Degerlendirici grubunun yargilari 151g1nda, genel olarak argo ve futbol argosunun ¢ok net
bicimde ayirt edilemedigi sonucuna varilmig ve futbol argosu, argo kategorisi ile
birlestirilip, tek bir argo kategorisinde karar kilinmigtir. Bir bakima boyle bir karar, argonun
tanimindan dolay1 da daha isabetli olmustur, zira argo hem ayni meslek veya topluluga
(atolye, okul, kisla vb.) mensup olan sahislarin benimsedikleri 6zel terimlerin biitiinii, hem
de kaba konusma, kiiltlirsiiz ve asag1 tabakanin agzi olarak tanimlanmaktadir (Meydan
Larousse Ansiklopedisi, 1998). Diger yandan, deyim kategorisinin, tamamen ¢ikarilmasina,
deyim kategorisine giren manset ve spotlarin, “ilgisiz” kategorisine yerlestirilmesine karar
verilmistir. Bu karar, manset ve spotlarin “deyim” icermemesinden degil, deyim
kategorisinin, olduk¢a zorlamali bir bigimde ve ancak ¢ok genis bir baglam i¢inde siddet

cagristiran bir sunum yolu olarak goriilebilecegi mantigina dayanilarak verilmistir. Diger
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bir deyisle, degerlendirici yargilart acisindan “deyim” kategorisi islerligi olan bir
kategoridir, ancak bu kategorinin ve aslinda degerlendiricilere secenek olarak verilen diger
kategorilerin siddet ¢agristirip cagristirmadigi, bu ¢alismanin kuramsal olarak kabul ettigi
bir noktadir. Ozetle, asagida bulgu ve yorumlar béliimiiniin ilk bashg: altinda yapilan
cozlimlemeden anlasilacagi gibi, militarizm, argo ve metafor kategori iceriklerinin siddet
cagrisitmina dair baglantis1 daha direkt ve acik bir bi¢imde kurulabilirken, bu durum
“deyim” kategorisi i¢in gecerli degildir. Sonug olarak, siddetle su veya bu bicimde agik
iliski kurulabilecek ii¢ futbol sunum yolu olarak militarizm, argo ve metafor kategorileri
icerik ¢oziimlemesine tabi tutulan temel araglar haline gelmistir. Yine, bulgu ve yorumlar
boliimiiniin ilk basliginda altinda yapilan ¢oziimlemede de deginildigi gibi, siddetle bir
bicimde baglantili olarak goriilen ve fakat militarizm, argo ve metafor kategorilerine
yerlestirilemeyen bir “diger” kategorisi ortaya ¢ikmistir. Bu kategori i¢inde, medyanin bir
futbol olayina dogrudan miidahil bir tutum sergiledigi, yani alenen taraf oldugu anlatimlar
ve uluslar arast maglar1 milliyetcilik ekseninde yansittig1 ifadeler bulunmaktadir. Ancak, bu
ifade ve anlatimlarin sikligt ¢ok diisiik oldugundan igerik ¢oziimlemesine dahil

edilmemislerdir.

Calismanin ii¢ ana kategorisi olarak belirlenen argo, metafor ve militarizm kategorileri
iizerinde ilk Once niteliksel bir ¢oziimleme yapilmistir. Bu ¢oziimlemede, hem bu ii¢
kategoriyi olusturan kavramlarin tanimi yapilmis hem de bu ¢alismadaki veriler lizerinden
bu kavramlarin siddetle nasil iliskilendigi irdelenmistir. Daha sonra, alt amaglarda verilen
sorular dogrultusunda bu ii¢ kategoride, mansgetler ve spotlar i¢in ayr1 ayr1 siklik sayimi
yapilmistir. Arastirmanin alt amaglarina uygun bir bigcimde, bazi arastirma sorularinin
cevaplanmasinda sikliklarin betimsel bir degerlendirmesi yapilmistir. Ulusal-giinliik ¢
gazetenin toplam ti¢ kategori agisindan farklilasip farklilagsmadigini ve sozii edilen iig
gazetenin, manget ve spotlar ayr1 ayri olmak iizere, li¢ kategorinin her birinde farklilasip
farklilasmadigin1 arastirmak amaciyla bagimsiz gruplarda oran testi uygulanmigtir. Analiz
sonucu elde edilen bulgular tek tek literatiir esliginde tartisilmis ve son olarak, tiim bulgular
genel bir degerlendirmeye tabi tutularak, bu konuda gelecekte yapilabilecek caligmalara

dair 6neriler sunulmustur.
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3. BULGULAR VE YORUM

3.1. Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinin Spor Sayfalariin Haber Manset

ve Spotlarmda Futbolun Sunum Bicimleri

Hurriyet, Zaman ve Birgun gazetelerinin spor sayfalarinin haber manget ve spotlarinda
futbolun sunumunda siddet cagristiran 6gelere rastlanmustir. Siddet ¢agrigtiran ogeler,
incelenen u¢ ulusal-giinluk gazetede belirli bicimlerde kullanilmigtir. Bu kullanimlardan ti¢
ana kategori olusturulmus, siddet ¢agristiran fakat anlamli veri uretecek kadar sik
kullanilmayan ogeler “diger” baghg: ile ele alinmistir. Elde edilen ui¢ ana kategori argo,

militarizm ve metafor kullanimidir.

Olusturulan kategorilerden ilki argo kullanimu ile ilgilidir. Argo, Ana Britannica
Ansiklopedisi’nde soyle tanimlanir (2004): “Bir toplumda gecerli genel dilden ayr1 ama
ondan turemis olan, yalnizca belirli ¢evrelerce kullanilan toplumun her kesimince
anlasilamayan, kendine 6zgu sozcuk deyim ve deyislerden olusan ozel dil." Meydan
Larousse Ansiklopedisi’ndeki tanimlar ise soyledir (1998): 1. Ayni meslek veya topluluga
(atolye, okul, kigla vb.) mensup olan sahislarin benimsedikleri 6zel terimlerin butuni. 2.
Kaba konugma, kultursuiz ve asagi tabakanin agzi. Argo, asla kufur demek degildir; ancak
kufru i¢inde barindirir. Bu ¢aligmada argo kullanimi, yukaridaki tanimlarin her ikisini de
kapsamaktadir. Yani argo, 1. futbol haberlerini daha ilging, ¢ekici ve etkili kilmak adina
futbol oyununa ve meslegi futbolla ilgili olan diger bireylere ait 6zel sozcuk ve soz
dizimleri olarak ve, 2. giinlik hayatta kullanilan kaba konusma bi¢imlerinin futbol
haberlerini daha ilging, cekici ve etkili kilmas1 adma futbol haberlerinin sunumunda

kullanilmas: seklinde tantmlanmugtir (Kaya, 2001).

Argo kullanimina, incelenen gazetelerin spor sayfalarindaki manset ve spotlarda siklikla
rastlanmigtir. Kaba konugsma ve sokak agzi, incelenen gazetelerin siklikla kullandigi bir
sunum yoludur. Bu sunum yolu, siddeti cagristirdigr gibi, zaman zaman siddeti de

uretmektedir. Ornegin, “Bu alemin krali”, “Hagi ne diyorsa o!”, “Ates basacak” gibi
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soylemler, gundelik hayatta, sokak argosunda siklikla kullanilan tabirlerdir ve bu tabirlerin
karsit taraf(lar)da siddeti tetikleyebilecegi One surulebilir. Tezin literatur kisminda da
belirtildigi gibi, 1980 ihtilali sonras1 ortaya ¢ikan apolitik kitle, futbola kanalize edilmisgtir
(Iker, 2002, s.45). Egitim, sosyo-kulturel durum ve yasam kosullar1 acisindan da geri
birakilmis bu geng erkek kitleyi hedef kitle olarak belirlemis olan futbol medyasi, onlarin
gunluk yasamlarinda siklikla kullandig1r argoyu, kendi igeriginde, manget ve spotlarda
kullanmigtir. Siddete meyilli olan bu kitlenin -tek bilgi kaynaklarinin futbol medyasi
oldugu dusunulurse- kullanilan bu manget ve spotlardan etkilenmemesi neredeyse
olanaksizdir. Dolayisiyla argonun siklikla manset ve spotlarda kullanilmasi, hem medyanin
hedef kitleyle iligkisi bakimindan, hem de medyanin sunumlarinda siddet icerigine yer

verdigini gostermesi acisindan anlamlidir.

Siddeti ¢agristiran bir diger kategori “militarizm” kategorisidir. Militarizm, etimolojik
olarak Latince “askerlik ve savasa dair” anlamina gelen “Militaris”’e dayanmaktadir.
Militarizm Turkgeye  orduculuk- askercilik” olarak cevrilebilir. Militarizmin bunun
disinda bir¢ok tanimi daha vardir. Ornegin Michael Mann’a gore militarizm, “savas ve
savas hazirligini normal ve arzu edilir bir sosyal etkinlik olarak algilayan tum yaklasimlar
ve kurumsal olusumlardir (Akt. Altinay, 2006)”. Bir bagka tanima gore ise, militarizm,
askeri deger ve pratiklerin yuceltilmesi ve sivil alami sekillendirmesidir. Bagka militarizm
tanimlarinda, ordunun siyasal ve toplumsal hayatta etkin rol almasi, sorunlarin ¢ozumiinde
siddet kullaniminin mesru goriilmesi, hiyerarsinin yuceltilmesi, erkekligin siddet kullanimi
kadinligin ise korunma ihtiyaci ile 0zdeslestirilmesi gibi 0zelliklerde vurgulanmaktadir. Bu
caligsmada ise militarizm, “futbol haberlerini daha ilgin¢ ve dikkat ¢ekici kilmak adina, bir
olgu veya etkinligi nitelerken askeri ve silahli olana gonderme yaparak, insani korku, kaygi
ve saldirganlig: kigkirtan so6z dizimleri” olarak tanimlanmistir (Kaya, 2001). Militarist
soylem, dogrudan siddeti ¢agristiran 0geler icermektedir. Tezin literatir kisminda da
belirtildigi gibi, daha fazla satmak i¢in sansasyona ihtiyaci olan medyanin en ¢ok kullandig:
yontemlerden birisi, kavga ve savas benzetmeleriyle futbol oyununu dramatize etmesidir.
Meydan okuma, tehdit etme, gozdagi verme futbol haberlerinin sunumunda sik kullanilan

yontemler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. “Kan kokuyor”, “Avni Aker’de Rus ruleti”,
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“Sozun bittigi gun”, “Operasyon kapida”, “Cimbom’a sambal1 gozdag1” gibi soylemler
dogrudan siddet igermektedir. Daha ileri gidilerek soyle bir yorumda da bulunulabilir;
“Avni Aker’de Rus Ruleti”, “Sozun Bittigi Gun” drneklerinde oldugu gibi, daha
oynanmamis maglarla ilgili onceden kullanilan bu siddet icerikli soylemler, olas1 siddet
olaylaria zemin hazirlamakta ve siddeti tetiklemektedir. Boylece, “medya siddet uretir”

argumani, orneklerde de goruldugu gibi zaman zaman dogrulanmaktadir.

Bir diger ana kategori “metafor” dur. Metafor, bir seyi bagka bir sey ile benzetmeye,
kiyaslamaya, anlatmaya yarayan mecazlardir. Bagka bir tanima gore ise, metafor, anlatilan
konuyu daha anlagilir ve agiklayici kilmak adina, dogrudan kullanilmas: gereken
sozcuklerin yerine bagka sozcuklerin ikame edilmesidir (Berardi, 2001; 52-53). Buradaki
amag, anlatilan konunun anlasilirligini ve etkisini arttirmaktir. Bu ¢alismada metafor,
“futbol haberlerini daha ilging, dikkat ¢ekici ve kolay anlagilir kilmak adina kelime ve
cumlelerin gercek anlamlar1 disinda kullanilmas: (Kaya, 2001; ™ olarak tanimlanmaktadir.
Burada alt1 ¢izilmesi gereken nokta, metaforun, argo ve militarizm gibi dogrudan siddet
cagristiran bir kategori olmamasidir. Fakat kullanildiklar1 baglam icerisinde
incelendiklerinde ve kullanim amaclar1 yorumlandiginda, kullanilan metaforlarin da siddet
cagristirdigi gorulmektedir. Bu calismada incelenen gazetelerin futbol haber ve spotlarinda
kullanilan metaforlar, birkag¢ sekilde siddet ¢agristiran bicimde kullanilmigtir. Bunlardan en
sik kullanilani, futbol takimlarinin isimleri yerine dogadaki yirtict hayvanlardan turetilmig
lakaplarm kullanilmasidir. “Aslanin cani fena yandi”, “Kartal’1n dirilisi”, “Kartal degil
Phoenix” gibi kullanimlar bu tip kullanima 6rnek olarak gosterilebilirler. Kullanilan
metaforlar, dogada siddet ile 6zdeslesmis hayvanlardan turetilen metaforlardir ve bu
nedenle de siddet cagrisimi yapmaktadir. Bir diger metafor kullanim yolu, futbol
takimlarinin alacagi sonuglarla ilgilidir. “Kartal final gibi maca cikiyor”, “Besiktas atesle
oynuyor”, “Kadikoy’de kabus” bu tip kullanima ornektir. Oynanacak bir futbol macinin
finale benzetilmesi, bu magtan alinacak sonuca gore her seyin bitecegi cagrigimi
uyandirmaktadir. Dolayisiyla alinabilecek bir kot sonug, zaten futbola ciddi dl¢ulerde
duygusal yatirnm yapmis olan izler kitleyi daha fazla tahrik etme potansiyeli tasir. “Atesle

oynamak” gibi deyimler de yine bagka ihtimallerin gitgide ortadan kalktigini, basarili
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olunmamas! durumunda her seyin ¢ok kot olacagini metaforik bir dille anlatmaktadir.
Spor medyasinin sadece kazanmak uizerine kurdugu bu dil insanlar1 yonlendirmekte, olasi
bir aksi sonugta ise insanlar siddete bagvurmaktadirlar. Ayn1 zamanda her seyin sonucunu
bir maga baglayan bu zihniyet, medyanin egitici yonunden ziyade gunu kurtarma derdinde
oldugunun gostergesidir. Bir diger metafor uygulamasi, sozcuiklerle ve simgelerle oyunlar
yapilmasidir. Bu yontemde genelde, sporcularin ve takimlarin isimleri ile benzetmeler
kurulur ya da sozlerin yaninda simgelere yer verilir. “Karan’liktan ¢ikardi”, “Kartal Biryol
bulamadi1”, “4****°]; Tumer” bu tarz metaforlara drnek olusturmaktadir. Bu tarz metafor
kullanimi, genelde basar1 ya da basarisizligi bir tek kisiyle iligskilendirir. Dolayisiyla,
basarisizlik durumunda ofke ve siddet ¢ogunlukla bu kisilere yonelir. Ayrica, “Karan’liktan
cikardr” orneginde oldugu gibi, “0 oyuncu o golleri atmasayd: ve ma¢ kazanilmasaydi
kulubti karanlik gunler bekliyordu™ gibi imalar da yapilmaktadir. Tim bu metafor
kullanimlari, metaforlarin dogrudan siddet icermek zorunda olmasa da, futbol haber manset

ve spotlarinda kullanim bi¢imleriyle siddet cagristirdiklarini gostermektedir.

Bu u¢ ana kategorinin yaninda, siklik olarak daha az rastlanan siddet cagristiran kategoriler
elde edilmistir. Bu kategorilerde birisi, medyanin dogrudan yorumlar yaparak urettigi
siddettir. Burada medya, futbol ile ilgili kisilerden hesap sormaktadir. “Cevap ver Daum”
orneginde oldugu gibi, takimin1 medyanin istedigi gibi oynatmayan bir teknik adama
medya hesap sormaktadir. Hesap sorulan kisiye uygulanan siddet bir yana, okuyucularin bu
metinlerden etkilenip ad1 gecen kisilere kars1 sartlanabilme ihtimali mevcuttur. Bu da bir
nevi siddettir. Bir diger kategori, seyircilerin birbirlerine ya da takimlarina karsi
uyguladiklar1 sozlu ya da fiziksel taciz haberleridir. Bu kategorideki 0geler de dogrudan
siddet ile iligkilendirilebilinir. Son baslik ise “ulusal semboller” kategorisidir. Bu kategori
genelde futbol- milliyetgilik iligkisinde “biz- onlar” kargitlig1 cercevesinde sekillenen bir
futbol sunum tarzidir. Genelde, Avrupali kargisindaki basarisizliklarin sebebi, kurulan “biz-
onlar” kargithgina baglanir. Biz de gucluyuzdur, fakat onlar birbirlerini kollamaktadirlar.
Dolayisiyla biz bu yuzden basarisiz olmaktayizdir. Bu kategoriye ait ¢ok az veriye

rastlanmasi, futbolda son yillarda kaydettigimiz basarilar sonucunda artik “onlar” ile ayn1
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seviyeye geldigimiz dusuinuldugi icin medyanin soyleminin degistigi seklinde

yorumlanabilir.

3.2. Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinin Futbol Haber Mansetlerinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Oram

Hurriyet, Birgin ve Zaman gazetelerinin, toplam olarak, futbol haber mansetlerinde siddet

cagrisimi yapan sunum orani Tablo 1.”de verilmistir.

Tablo 1. Futbol Haber Mangetlerinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

51; 279 \

| o SIDDET VAR
m SIDDET YOK

Tablo 1.’den de gorulecegi uizere, toplam ¢ gazetenin, verili tarihler arasinda, futbol haber
mangetlerinin siddet cagristiran yollarla sunulma oran1 % 73’tur. Yani, toplam futbol haber
mangsetleri i¢ginde, siddete farkli bicimlerde referans veren mansget oran1 oldukc¢a yuksektir.
Bu bulgu, medyanin siddet ¢agristiran 0gelerle futbol sunumu yaptig1 6nermesini
dogrulamakta ve ve futbolda siddet-medya iligkisi izerinde ciddi bir bigimde durulmasinin

gerekliligini ve hakliligini ortaya koymaktadir.

Caligmada incelen her bir gazete bazinda, siddet ¢agrigtiran sunum yollarinin kullanilma

oranlar1 agagidaki ug tabloda verilmistir.



Tablo 2. Birgiin Gazetesi Futbol Haber Mangetlerinin
Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

= SIDDET VAR
®m SIDDET YOK

Tablo 3. Hurriyet Gazetesi Futbol Haber Mangetlerinin
Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

= SIDDET VAR
®m SIDDET YOK
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Tablo 4. Zaman Gazetesi Futbol Haber Mansetlerinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

19; 319 \

‘ o SIDDET VAR
®m SIDDET YOK

Tablo 2., Tablo 3. ve Tablo 4.’ten izlendigi uizere, futbol haber mansetlerinde siddet
cagristiran sunum yollarinin kullanilma orani, sirasiyla, Birgiin gazetesinde % 74, Hurriyet
gazetesinde % 74 ve Zaman gazetesinde % 69’dur. Bu betimsel bulgular, toplamda oldugu
uzere, her bir gazetenin futbol haber mansetlerinde, siddet ¢agrisimi yapan sunumlarin,

siddet cagrisimi olmayan sunumlara gore cok daha yuksek oldugunu agik¢a gostermektedir.

Bu bulgulardan da anlagildig: gibi, futbol sunumunun dili, yazili basin s6z konusu
oldugunda, genel olarak siddet ¢agristiran 6geleri bol miktarda barindirmaktadir. Bu
bulgular, tezin amaclarindan birini, yani ulusal-gunluk ti¢ gazetenin, futbol haberlerinde,
siddet cagristiran sunum yollarinin, siddet ¢agristirmayan sunum yollarina gore daha fazla
kullanildig1 onermesini kesin bir bicimde dogrulamaktadir. Gazeteler, hangi hedef kitleye
hitap ediyorsa etsin, futbolun sunumunda farkl tarzlarda da olsa, bir bicimde siddet
cagristiran ogelere referans vermeyi yeglemektedirler. Tezin literatur kisminda da
deginildigi gibi, futbol medyasi, reyting ve tirajlarii arttirmak ugruna sansasyon, siddet ve
rekabete dayal1 bir yayicilik anlayis1 sergilemektedir. Boyle bir yayincilik anlayist soz

konusu oldugunda, futbolun siddet ¢agristiran yollarla sunulmasi neredeyse kaginilmazdir.
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3.3. Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinin Futbol Haber Spotlarimin Siddet

Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

Hurriyet, Birgiin ve Zaman gazetelerinin, toplam olarak, futbol haber spotlarinda siddet

cagrisimi yapan sunum yollariin kullanim orani Tablo 5.’de verilmistir.

Tablo 5. Futbol Haber Spotlarmin Siddet Cagristiran

Yollarla Sunulma Orani

o siddet yo
m siddet va

Tablo 5.’den izlenecegi izere, toplam u¢ gazetenin, verili tarihler arasinda, futbol haber
spotlarinda, futbolun, siddet cagristiran yollarla sunulma oranm1 % 67°dir.Yani, toplam
futbol haber spotlari i¢cinde, siddete farkli bicimlerde referans veren haber spotu orani,
haber mangetine gore biraz daha dusuk olsa da, hala oldukc¢a yuksektir. Daha agik bir
anlatimla, bu calismada, verili tarihler arasinda mercek altina alinan ti¢ giinluik gazete,
futbol haber mansetlerinde oldugu gibi futbol haber spotlarinda da ciddi 6lcuide siddete

referans yapan sunum yollarin tercih etmektedir.

Calismada incelenen her bir gazete bazinda, siddet cagristiran sunum yollariin kullanilma

oranlar1 agagidaki ug tabloda verilmistir.



Tablo 6. Birgiin Gazetesi Futbol Haber Spotlarinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

21; 349

41; 669

o SIDDET VAR
m SIDDET YOK

Tablo 7. Hurriyet Gazetesi Futbol Haber Spotlarinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

21; 349

41; 669

= SIDDET VAR
= SIDDET YOK

Tablo 8. Zaman Gazetesi Futbol Haber Spotlarinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

38; 619

6; 10% -

18; 299

o SIDDET YOK
= SIDDET VAR
o SPOT YOK
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Tablo 6., Tablo 7. ve Tablo 8.’de goruldugu gibi, futbol haber spotlarinda siddet ¢agristiran
sunum yollarinin kullanilma orani, sirasiyla, Birgun gazetesinde % 66, Hurriyet gazetesinde
% 66 ve Zaman gazetesinde % 61’dir. Zaman gazetesi futbol haber spotlarinda, diger iki
gazeteye gore siddete referans yapan sunum yollar1 daha az kullanilsa bile, genelde her bir
gazetenin, futbol haber spotlarinda, siddet ¢cagrisimi yapan sunumlarin, siddet ¢cagrigimi

yapmayan sunumlara gore ¢ok daha yuksek oldugu agikc¢a gorulmektedir.

Yukarida, futbol haber mangetlerinde siddet ¢agrisimi yapan sunum yollarinin kullanilma
oran1 konusunda yapilan yorumlar, futbol haber spotlari i¢in de gegerlidir. Yani, bu
bulgudan hareketle, futbol medyasinin, futbol haber mangetlerinde oldugu kadar futbol
haber spotlarinda da, siddete belki ¢ogu kez dolayli da olsa prim veren bir yayin anlayisina

sahip oldugu oOne surulebilir.

3.4.Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinin Futbol Haber Mansetlerindeki

Konu Tirlerinin Dagilimi

Hurriyet, Zaman ve Birgun gazetelerinin, toplam olarak, futbol haber mangetlerindeki konu

turlerinin dagilimi agagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 9. Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinin

Futbol Haber Mansetlerindeki Konu Turlerinin Dagilim1

@ FUTBOL KISISI
= HAKEM HABERI

7; o KLUP HABERI

24;13 0 MILLI TAKIM
w KLUP HABERI,AVRUPA
8; 4% MAGI

@ YONETICI

m DIGER
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Tablo 9’dan da anlagilacag: uizere, futbol haberlerinin sunumunda en ¢ok ele alinan konu
%42°lik oranla futbol kulupleridir. Futbol kuluplerini %23’luk oranla futbol kisileri ile
ilgili haberler takip etmektedir. Burada futbol kisisinden kasit, futbolcular ve futbol
antrenorleridir. Futbol kuluplerinin Avrupa kupalarinda oynadigi maglar %13 ile en sik
kullanilan bir bagka konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Burada karsimiza ¢ikan en 6nemli
bulgu, futbol haberlerinin konu se¢ciminde kuluiplerin merkeze alinmasidir. Bu durum, bir
satig stratejisi olarak algilanabilir. Zira hakkinda en ¢ok haber yapilan takimlara baktigimiz
zaman, kamuoyunda “u¢ buyukler” olarak bilinen takimlar hakkinda yapilan haberlerin
oldukg¢a fazla oldugunu gormekteyiz. Asagida yer alan Tablo 10.’dan da takip edilebilecegi
gibi, hakkinda en cok haber yapilan ti¢ takim sirasiyla Fenerbahge, Begiktas ve

Galatasaray’dir.

Tablo 10. Futbol Kuluiplerinin Futbol Haber Mansetlerindeki Dagilimi

@ BJK

m BJK-FB

o FB-GS

o F.BAHCE

m G.SARAY

@ GENEL

= MILLITAKIM
o TRABZON
m DIGER

Caligmanin literatur kisminda da bahsedildigi gibi, medyanin reyting ve tiraj kaygisi, futbol
haberlerinde “a¢ buyukler’in on plana ¢ikmasina sebep olmustur (Demirkol, 2002).
Medyanin buradaki amaci, en fazla taraftara sahip olan takimlar hakkinda daha fazla haber
yapilarak bu takimlarin taraftarlarina yapilabilecek olasi satiglar1 arttirmaktir. Dolayisiyla,
medyada ti¢ buyuk takimin etkin oldugu ve diger takimlarin genellikle goz ardi edildigi
argumaninin gerceklik payr oldugu Tablo 10°dan anlasilmaktadir. Fenerbahge, Galatasaray
ve Besiktas ile ilgili haberler, incelenen toplam haberlerin %73 ’unui olusturmaktadir. Bu

veri, futbol medyas: Uzerine yapilagelen tartigmalarda one surilen “medyanin Anadolu
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takimlarin1 goz ardi ettigi ve ug¢ buyukler lehine ayrimcilik yaptigi” argumanini dogrular
niteliktedir. Goruldugu uzere, toplam haberlerin neredeyse dortte ugu ¢ takima
ayrilmigken geri kalan dortte birlik kisimda diger Anadolu kulupleri ve alt liglere
ayrilmigtir. Bu durum, ancak medyanin “u¢ “buyukler’in yaninda taraf olmasiyla

aciklanabilir.

3.5. Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazeteleri Futbol Haber Mansetlerinin Kritik

Olay Oncesi ve Sonrasinda Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

Hurriyet, Zaman ve Birgun gazeteleri futbol haber mangetlerinin, kritik olay (Besiktas
taraftar1 Cihat Aktas’in Besiktas tribuntinde oldurtilmesi) oncesi ve sonrasi ( 21Ekim-
21Kasim/ 22Kasim-21Aralik) siddet ¢agristiran yollarla sunulma orani incelenerek,

Tablo11 ve Tablo12’deki bulgulara ulagilmigtir.

Tablo 11. 21Ekim- 21Kasim Tarihleri Arasindaki Futbol Haber Mansetlerinin Siddet

Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

= SIDDET VAR
m SIDDET YOK

67; 709

R
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Tablo 12. 22 Kasim- 21 Aralik Tarihleri Arasindaki Futbol Haber Mangetlerinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

o SIDDET VAR
= SIDDET YOK

Tablo 11 ve 12°de de goruldugu uizere, bu ¢alismada kritik olay olarak ele alinan Cihat
Aktas’in Besiktas tribuinlerinde 6lduriilmesi olaymdan once, Ui¢ gazetenin toplam olarak,
futbol haber mansetlerinde %70 olan siddet ¢agrisimli sunum yollarini kullanma orani,
kritik olaydan sonra %76’lik bir duzeye ulagmigtir. Bu bulgu, kritik olay dncesinde siddet
cagrisimi yapan sunum yollariin kullanilma oraninda, kritik olay sonrasindaki bir aylik
donem iginde, ¢cok ciddi olmasa da bir artis oldugunu gostermektedir. Bu bulgunun
yorumlanmasi agisindan 6nemli olan nokta siddet ¢cagrisimi yapan sunumlarin artig-azalig
miktar1 degil, bu oranlarin artip artmamasi ya da ayni duzeyde seyretmesidir. Kritik olay
sonrasinda, siddet cagrisimi yapan sunum yollarinin kullanim oranlarindaki artis ya da
oranlarin ayni dizeyde kalmasi, her halukarda futbol medyasinin aleyhine olan
degerlendirmeleri gindeme getirmek durumundadir. Zira, en azindan futbol baglaminda
islenen bir cinayetten sonra medyanin sorumlu davranmasi ve dolayisiyla siddet ¢cagrisimli
sunumlarin kritik olaydan sonra azalmasi beklenirdi. Azalmak bir yana, siddet ¢agrisimli
sunumlarin anlamli olmasa da bir artig gostermesi, medyanin bu cinayet olayindaki kendi
rolunu gor(e)medigini ya da gor(ebil)se bile bunu yeterince sorgulamadigini ve dolayisiyla
sorumlu davranmadigim gostermektedir. Sorumlu yayincilik adina en azindan islenen
cinayetin sonrasinda belirli bir siire sorumlu yayincilik yapilmasi beklentisi, siddet

cagristmli sunumlarin artan orani karsisinda bosa ¢cikmistir. Medya, yukaridaki bagliklarda
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da deginildigi gibi, olusturdugu siddet cagrisimli dilden, islenen bir cinayetten sonra dahi
vazgecmemistir. Bu bulgu da, daha onceki bulgularin yorumlarinda deginildigi gibi medya-
futbolda siddet iligkisinin ciddiyetine dair bir fikir vermektedir.

Kritik olay dncesi ve sonrasi futbol haber mansetlerinde siddet ¢cagrisimi yapan sunum
yollarinin kullanim orani, her bir gazete bazinda incelenmistir. Birgiin gazetesi futbol haber
mangetlerinde, kritik olay oncesi ve sonrasi siddet ¢cagrisimi yapan sunum yollarinin

kullanim oranlarina ait bulgular Tablo 13 ve 14’de yer almaktadir.

Tablo 13. 21Ekim- 21Kasim Tarihleri Birgiin Gazetesi Futbol Haber Mansetlerinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

o siddet va
m siddet yo

23; 729

Tablo 14 . 22 Kasim- 21Aralik Tarihleri Birgiin Gazetesi Futbol Haber Mangetlerinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

o siddet va
m siddet yo|




95

Tablo 13 ve 14’den izlendigi tizere, Birguin gazetesi, futbol haber mangetlerinde, kritik olay
oncesinde siddet cagrisimi yapan sunum yollarin1 % 72 oraninda kullanirken, bu oran kritik
olay sonrasi bir aylik donemde % 77’ye yukselmistir. Bu bulgu, kritik olay sonras: siddet

cagrisimi yapan sunum yollarinin ciddi bir diizeyde artmadigini, ama en azindan bir azalma

da olmadigini gostermesi acisindan anlamlidir.

Hurriyet gazetesi futbol haber mansetlerinin, kritik olay Oncesi ve sonrasi siddet ¢cagrigimi

yapan yollarla sunulma oranlarina ait bulgular Tablo 15 ve 16’da verilmistir.

Tablo 15 . 21Ekim- 21Kasim Tarihleri Hurriyet Gazetesi Futbol Haber Mangetlerinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

O siddet va
m siddet yo

21; 669

Tablo 16 . 22 Kasim- 21Aralik Tarihleri Hurriyet Gazetesi Futbol Haber Mangetlerinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

o siddet va
m siddet yo

o 25; 839
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Tablo 15 ve 16°da goruldugu gibi, Hurriyet gazetesi futbol haber mansetlerinde, kritik olay
oncesinde siddet ¢agrisimi yapan sunum yollarin1 % 66 oraninda kullanirken, bu oran kritik
olay sonrasi bir aylik donemde % 83’e yukselmistir. Bu bulgu betimsel nitelikte oldugu
icin, kritik olay sonrasi siddet cagrisimi yapan sunum yollarinin kullaniminda ciddi bir artig
oldugu gorunuyor olmasina ragmen, bu artisin istatistiksel olarak anlamli olup olmadigi
yonunde bir fikir vermemektedir. Ancak, zaten, yukarida da belirtildigi gibi, bu calisma

acisindan artisin miktar: degil, artigin olmast onemlidir.

Zaman gazetesi futbol haber mansetlerinde, kritik olay Oncesi ve sonrasi siddet ¢cagrisimi

yapan sunum yollarimin kullanim oranlarina ait bulgular Tablo 17 ve 18’de sunulmustur.

Tablo 17. 21Ekim- 21Kasim Tarihleri Zaman Gazetesi Futbol Haber Mangetlerinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

o siddet va
m siddet yo
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Tablo 18. 22 Kasim- 21 Aralik Tarihleri Zaman Gazetesi Futbol Haber Mangetlerinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

10; 339 \

| o siddet va
m siddet yo

Tablo 17 ve 18’den goruldugu uzere, Zaman gazetesi futbol haber mangetlerinde, kritik
olay dncesinde siddet ¢cagristmi yapan sunum yollarini % 72 oraninda kullanirken, bu oran
kritik olay sonrasi bir aylik donemde % 67’e dugsmustur. Birgiin ve Hurriyet gazetelerinin
tersine, Zaman gazetesinin futbol haber mangetlerinde siddet cagrisimi yapan yollarin
kullanim sikligina ait bu bulgu farkl bir oruintti gostermektedir. Bu bulguya gore, Zaman
gazetesi, kritik olay sonrasinda, futbol haber mansetlerinde siddete biraz daha az referans
yapmistir. Ancak, gene bulgunun betimsel niteligi yiizinden, bu disiis miktarinin anlamli
olup olmadig: suphelidir. Ancak bu ¢alisma agisindan asil 6nemli olan nokta, soz konusu

gazetede bu oranin az da olsa bir dugsus egilimi gosterdigidir.

Yukarida, toplam olarak ti¢ gazetenin futbol haber mangetlerini, kritik olay Oncesi ve
sonrasinda, siddet cagrisimi yapan yollarla sunma oranlarina dair yorumlar, tek tek gazete
bazinda elde edilen bulgular icin de gecerlidir. Yani, daha cok Hurriyet gazetesi olmakla
birlikte, hem Hurriyet hem de Birgiin gazetesinin Cihat Aktas’in 6lduriilmesi olayindan
sonra, sorumlu bir yaymcilik 6rnegi sergilediklerini soylemek zordur. Belki Zaman gazetesi
icin bu kaninin gegerli olmayabilecegi dusunulebilir. Cihat Aktag’in dldurulmesi sonrast,
futbol haber mansetlerinde siddet ¢agristiran sunum yollarinin kullanim sikliginin artmasi
ya da ayn1 kalmasi, yukarida deginildigi tizere, soz konusu basin organi acisindan, en

azindan etik ve elegtirel bir bakisla, aleyhte bir durum olustururken, benzer
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degerlendirmeyi, bu kez tersinden, oranlarin dusuisinde yapmak yanilticidir. Zira, bir
taraftarin futbol baglaminda 6ldurulmesinin ardindan, 6ncesine gore daha az miktarda
siddete referans yapmak, bu olaya oldugu kadar, o tarihlerdeki verili konjonkturdeki pek
cok baska etkene baglanabilir. Kald1 ki, Zaman gazetesi 6rneginde bu yorumu
gecersizlestirecek olan, siddet ¢cagristmi yapan futbol sunum oranlarindaki dususiin oldukca
g0z ard1 edilebilir bir miktarda olmasidir. Yani, salt bu bulgudan hareketle, Zaman
gazetesinin, kritik olay sonrasi ciddi bir yayin politikast degisikligine gitmis oldugu sonucu
hicbir bicimde cikarilamaz. Boyle bir sonuca ulasabilmek i¢in, s6z konusu basin organinin
ya da diger medya organlarinin da degisik zaman kesitlerinde ve daha uzun donemlerde

siddete referans vermeme tutumunu izlemek gereklidir.

3.6. Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinde Futbol Haber Spotlarimin Kritik

Olay Oncesi ve Sonrasinda Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

Hurriyet, Zaman ve Birguin gazetelerinin, toplam olarak, futbol haber spotlarinda kritik olay
oncesi ve sonrasi ( 21Ekim- 21Kasim/ 22Kasim-21Aralik) siddet ¢agrigtiran sunum

yollarinin kullanim oranlar1 incelenerek, Tablo19 ve Tablo 20’deki bulgulara ulasilmistir.

Tablo 19. 21Ekim- 21Kasim Tarihleri Arasinda Futbol Haber Spotlarinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

36; 389

o siddet yo|
B siddet va




99

Tablo 20. 22 Kasmm- 21 Aralik Tarihleri Arasinda Futbol Haber Spotlarinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

@ siddet yo
m siddet va

Yukaridaki tablolardan da gorulebilecegi uizere, kritik olay oncesindeki bir aylik donemde,
toplam olarak ti¢ gazetenin futbol haber spotlarinda siddet ¢cagristiran sunum yollarinin
kullanim oram1 %62 iken, kritik olay sonrasindaki bir aylik donem i¢inde bu oran, % 66’ya
yukselmistir. Yukarida futbol haber mangetlerine dair bulgularda belirtildigi gibi, burada da
artig miktarindan ziyade artigin olmasi onemlidir. Ayrica, spotlarin siddet ¢cagrisimli
yollarla sunulma orani, mangetlere gore biraz daha duguk olsa da, yine de yuksek
sayilabilecek bir orandir. Bu bulgu, futbol baglamindaki bir cinayet olayinda bile soz
konusu gazetelerin mangetlerde oldugu gibi spotlarda da ciddi oranda siddet cagristiran
sunum yollarina bagvurdugu ve dolayisiyla mesleki etik acisindan iyi bir sinav veremedigi

seklinde yorumlanabilir.

Ug gazetenin futbol haber spotlarinda siddet ¢cagrisimi yapan sunum yollarinin kullanim
oranlari, her bir gazete i¢in ayr1 ayr1 incelenmistir. Birguin gazetesi futbol haber

spotlarindan elde edilen bulgular asagida verilen tablolarda yer almaktadir.
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Tablo 21. 21Ekim- 21Kasim Tarihleri Birgiin Gazetesi Futbol Haber Spotlarinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

o siddet va
m siddet yo

20; 629

Tablo 22. 22Kasim- 21 Aralik Tarihleri Birgiin Gazetesi Futbol Haber Spotlarinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

o siddet va
m siddet yo

21; 709

Tablo 21 ve 22°den goriilebilecegi gibi, Birgiin gazetesi futbol haber spotlarinda, kritik olay
oncesindeki bir aylik donem i¢inde siddet ¢agristiran yollarla sunum yapma orani % 62
iken, bu oran, kritik olay sonrasindaki bir aylik donem i¢inde % 70’e yukselmistir. Bu

artigin ne kadar anlamli olup olmadig1 bir yana, artisin olmasi1 onemli bir bulgudur.
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Asagida verilen Tablo 23 ve 24’°te ise, Hurriyet gazetesinin futbol haber spotlarini, kritik
olay oncesi ve sonrasindaki bir aylik donemlerde, siddet cagristiran yollarla sunma oranlari

yer almaktadir.

Tablo 23. 21Ekim- 21Kasim Tarihleri Hurriyet Gazetesi Futbol Haber Spotlarinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

13; 419

o siddet va
| m siddet yo

19; 599

Tablo 24. 22 Kasim- 21 Aralik Tarihleri Hurriyet Gazetesi Futbol Haber Spotlarinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

O siddet va
m siddet yo

22; 739

Tablo 23 ve 24’ten izlenebilecegi Uizere, Hurriyet gazetesi futbol haber spotlarini, kritik
olay oncesindeki bir aylik donem i¢inde siddet ¢agrigtiran yollarla sunum orant % 59 iken,
bu oran, kritik olay sonrasindaki bir aylik donem iginde % 73’e yukselmistir. Bu bulgu,
Hurriyet gazetesinde haber spotlarinin siddet ¢agristiran yollarla sunulma oraninin ciddi

olcude arttigin1 gostermektedir.
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Son olarak agagidaki iki tabloda, Zaman gazetesinin futbol haber spotlarini, kritik olay
oncesi ve sonrasindaki bir aylik donemlerde, siddet cagristiran yollarla sunum oranlari

verilmistir..

Tablo 25. 21Ekim- 21Kasim Tarihleri Zaman Gazetesi Futbol Haber Spotlarinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

11; 349

| o siddet va
/ B siddet yo

21; 669

Tablo 26. 22 Kasim- 21Aralik Tarihleri Zaman Gazetesi Futbol Haber Spotlarinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Orani

13; 439

| o siddet va
m siddet yo

17, 579

Tablo 25 ve 26’dan anlasildig1 Uizere, Zaman gazetesi futbol haber spotlarinda, kritik olay
oncesindeki bir aylik donem i¢indeki %66’lik siddet ¢agristiran sunum yollar: kullanim
orani, kritik olay sonrasindaki bir aylik donem i¢inde % 57’e dusmistiir. Futbol haber
mangetlerindeki bulgularda oldugu gibi, Zaman gazetesine ait bu bulgu da, diger iki

gazeteden farkli bir 6rintil gostermistir. ancak bu dusuise ragmen, hala %57’lik gibi yuksek
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bir oranda, futbol haber spotlarini siddete referans yapan yollarla sunmayi tercih ettigi goz

ard1 edilmemelidir.

Uc gazeteden ayr1 ayri elde edilen bu bulgular toplu bir bicimde degerlendirildiginde,
kritik olay oncesi ve sonrasindaki bir aylik donemlerde, artig miktar: bir kenara
birakildiginda, hem Hurriyet hem de Birgiin gazetesinde futbol haber spotlarini siddet
cagristiran yollarla sunum oranlarinda artis oldugu bulgusunun altin1 ¢izmek gereklidir. Bu
bolimdeki mangetlere dair bulgularla birlikte bu bulgu, futbolda siddet olgusunda
medyanin rolunuin, en basta medyanin kendisi tarafindan sorgulanmasi gerektigine igaret
etmektedir. Zaman gazetesi futbol haber spotlarinda siddete yapilan referanslarin diugmesi
de, hem dusuis miktarinin ¢ok ciddi olmamasi nedeniyle, ama daha ¢ok diger bulgularla bir

butin halinde dusunuldugu zaman 6nemini yitirmektedir.

3.7. Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinde Futbol Haber Mangetlerinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Sikhgimin Karsilastirilmasi

Hurriyet, Zaman ve Birgun gazetelerinin spor sayfalarindaki futbol haber mangetlerini
siddet cagrisimi yapan yollarla sunma kullanim sikliklarini kargilagtirmak amaciyla
bagimsiz gruplarda oran testi uygulanmistir. Oran testlerinin sonuglar1 Tablo 27°de

verilmistir.

Tablo 27. Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinde Futbol Haber Mangetlerinin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Sikliginin Kargilastirilmasi

Hiurriyet Zaman Z
Siklik Toplam Siklik Toplam
46 62 43 62 0.06
Zaman Birgiin
Siklik Toplam Siklik Toplam
43 62 50 62 -1.56
Birgiin Hiurriyet
Siklik Toplam Siklik Toplam
50 62 46 62 0.10

p< .05
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Tablo 27°den de gorulecegi izere, Hurriyet ve Zaman, Zaman ve Birgun, ve Birgun ve
Hurriyet gazeteleri futbol haber mansetleri arasinda yapilan ikili karsilagtirmalarin higbiri
istatistiksel olarak anlaml degildir. Daha acik bir deyisle, futbol haber mansetlerinde,
futbolu siddet ¢agrisimi yapan sunum yollarini kullanma siklig1 agisindan, Hurriyet ile
Zaman gazeteleri arasinda (Z= 0.06; P>.05), Zaman ile Birguin gazeteleri arasinda (Z= -
1.56; P>.05) ve Birgun ile Hurriyet gazeteleri arasinda (Z= 0.10; P>.05) istatistiksel olarak
anlaml1 bir fark bulunmamaktadir. Yani, s6z konusu ui¢ gazete, futbol haber mansetlerinde,
siddet cagristmli sunum yollarini ayni oranda kullanmistir. Bir bagka deyisle, ¢ gazete
arasinda siddet cagristmli sunum yollarini kullanma agisindan bir farklilik gorulmemigtir.
Bu noktada yapilabilecek yorumlardan bir tanesi, farkli toplumsal kaynaklardan besleniyor
olmalarina ragmen her ii¢ gazetenin de siddet cagrisimli sunumlara birbirlerine yakin
oranda yer vermeleridir. Oysa ki, incelenen ui¢ gazetenin siddet ¢cagrisimli kullanim siklig1
bakimindan, farkli kaynaklardan beslendikleri i¢in, ayrigmalar1 beklenirdi.

Siddet ¢agrisimli sunum yollarini kullanma orani acisindan bir farklilagma olmasa da,
siddet cagrisimi yapan sunum yollar1 agisindan olasi farkliliklarr arastirmak uizere, ug
gazete arasinda her biri bir futbol sunum yolu olan igerik kategorileri (militarizm, argo ve

metafor) ekseninde bagimsiz gruplarda oran testi uygulanmisgtir.

Militarizm kategorisi agisindan ¢ gazetenin futbol haber mansgetlerine uygulanan bagimsiz

gruplarda oran testi sonuglar1 agsagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 28. Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinin Futbol Haber Mangetlerinin Militarizm Kategorisi

Ekseninde Karsilagtirilmasi

Hiurriyet Birgiin Z
Siklik Toplam Siklik Toplam
4 46 12 46 7.82%
Hiurriyet Zaman
Siklik Toplam Siklik Toplam
4 46 8 43 9.54*
Birgn Zaman
Siklik Toplam Siklik Toplam
12 46 8 43 0.80
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p< .05

Tablo 28’den anlagilabilecegi gibi, Hurriyet ile Birgun gazeteleri ve Hurriyet ile Zaman
gazetelerinin futbol haber mansetlerinde, sunum yolu olarak militarist ifadeleri kullanma
siklig1 agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farklilik vardir (Sirasiyla Z=7.82; p< .05,
Z=9.54; p< .05). Daha acik bir deyisle, Birgin ve Zaman gazetelerinin, futbol haber
mansetlerinde militarizm kategorisine giren ifadeleri daha sik kullandiklar1 gorulmektedir.
Diger yandan, Birgiin ve Zaman gazeteleri arasinda, futbol haber mangetlerinde militarizm
kategorisine giren ifadeleri kullanma acisindan istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
bulunmamaktadir (Z= 0.80; P>.05) . U¢ bulgu toplu olarak degerlendirildiginde, Birgin ve
Zaman gazetelerinin ayni oranda militarizm kategorisine ait ifadeleri kullandiklari, Hurriyet
gazetesinin ise her iki gazeteden daha az militarist ifade kullandig1 gorulmektedir. Bu
bulgudan kesin bir sonug¢ ¢ikarmak, en az iki nedenden dolay1 zordur. Ilk olarak, Birgiin ve
Zaman gazetelerinin Hurriyet gazetesinden daha fazla militarist ifade kullaniyor olmasina
ragmen, bu gazetelerdeki militarist ifadelerin ¢ok yuiksek bir oranda olmadigina dikkat
cekmek gerekmektedir. Diger daha dnemli bir zorluk, bu verilerin s6z konusu gazetelerin
sadece iki aylik donemlerini kapsiyor olmasidir. Daha istikrarli bir egilimin varligindan s6z
edebilmek i¢in, farkli tarihsel donemlerde ve daha uzun zamani kapsayan veri toplamak

gereklidir.

Metafor kategorisi agisindan ¢ gazetenin futbol haber mansetlerine uygulanan bagimsiz

gruplarda oran testi sonuglar1 agsagidaki tabloda verilmistir.
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Tablo 29. Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinin Futbol Haber Mangetlerinin Metafor Kategorisi

Ekseninde Karsilagtirilmasi

Hiurriyet Birgiin y/
Siklik Toplam Siklik Toplam
29 46 15 46 2.89%
Hiurriyet Zaman
Siklik Toplam Siklik Toplam
29 46 17 43 2.17*
Birgin Zaman
Siklik Toplam Siklik Toplam
15 46 17 43 -0.69
p< .05

Tablo 29°da goruldugu uzere, Hurriyet ile Birgun gazeteleri ve Hurriyet ile Zaman

gazetelerinin futbol haber mansetlerinde, sunum yolu olarak militarist ifadeleri kullanma

siklig1 agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farklilik vardir (Sirasiyla Z=2.89; p< .05,

Z=12.17; p< .05). Daha acik bir deyisle, Hurriyet gazetesi, Birgun ve Zaman gazetesine

gore, futbol haber mansetlerinde metaforik ifadeleri daha sik kullanmistir. Diger yandan,

Birgiin ve Zaman gazeteleri arasinda, futbol haber mangetlerinde metaforik ifadeleri

kullanma ag¢isindan istatistiksel olarak anlamli bir farklilik bulunmamaktadir (Z= -0.69;

P>.05). U¢ bulguya toplu olarak bakildiginda, Birgiin ve Zaman gazetelerinin ayni oranda

metaforik ifade kullandig1, Hurriyet gazetesinin ise her iki gazeteden daha fazla metaforik

ifade kullandig1 gorulmektedir. U¢ gazete arasinda, metafor kullanimina dair ortaya ¢ikan

bu bulgu druntusiine anlam vermek bir hayli zordur. Analiz edilen verilerin uzun bir zaman

surecini kapsamamasindan dolay1, bu oriintinuin belki bir rastlanti olarak bile ortaya

cikabilecegi olasiligini dikkate almak gereklidir. Diger yandan, Hurriyet gazetesi futbol

sayfa editorlerinin metaforik anlatimlari, kisisel olarak daha cazip bulduklari bile

soylenebilir. Ne var ki, metaforik ifadeleri kullanim sikliklar1 farklilagsa bile, hala genel

olarak ui¢ gazetenin bir dl¢uide de olsa bir sunum yolu olarak bu kategoriye bagvurmalari

gercegidir.
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Argo kategorisi agisindan u¢ gazetenin futbol haber mangetlerine uygulanan bagimsiz

gruplarda oran testi sonuglar1 agsagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 30. Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinin Futbol Haber Mangetlerinin Argo Kategorisi Ekseninde

Kargilagtirilmasi
Hiurriyet Birgiin y/
Siklik Toplam Siklik Toplam
7 46 18 46 2.60%*
Hiurriyet Zaman
Siklik Toplam Siklik Toplam
7 46 16 43 2.37*
Birgn Zaman
Siklik Toplam Siklik Toplam
18 46 16 43 0.19
p< .05

Tablo 30°dan da izlenebilecegi gibi, Hurriyet ile Birguin gazeteleri ve Hurriyet ile Zaman
gazetelerinin futbol haber mansetlerinde, sunum yolu olarak argo ifadeleri kullanma siklig1
acisindan istatistiksel olarak anlamli bir farklilik vardir (Sirasiyla Z= 2.60; p< .05, Z=2.37;
p< .05). Daha agik bir deyisle, Birgiin ve Zaman gazeteleri, Hurriyet gazetesine gore, futbol
haber mangetlerinde argo ifadeleri daha sik kullanmigtir. Diger yandan, Birgun ve Zaman
gazeteleri arasinda, futbol haber mangetlerinde argo ifadeleri kullanma acisindan
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik bulunmamaktadir (Z= 0.19; P>.05). U¢ bulguya
toplu olarak bakildiginda, Birgiin ve Zaman gazetelerinin, futbol haber mangetlerinde ayni
oranda argo ifade kullandig1, Hurriyet gazetesinin ise her iki gazeteden daha az oranda argo
ifade kulland1g1 gorulmektedir. Argo kullaniminin bu kadar yogun olmasi, daha dnce de
cesitli sekillerde deginildigi gibi, futbol medyasinimn, hedef kitlesi olan egitimsiz, apolitik
geng kitlenin gundelik yasamlarinda kullandiklar: dili, futbol haberlerinin sunumunda
kullanmasidir. Ozellikle muhafazakar olarak bilinen Zaman gazetesinde argo sunumlara

siklikla rastlanmasi ilgi ¢ekicidir.
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3.8. Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinde Futbol Haber Spotlarmin

Siddet Cagristiran Yollarla Sunulma Sikhgimin Karsilastirilmasi

Hurriyet, Zaman ve Birgun gazetelerinin spor sayfalarindaki futbol haber spotlarinin siddet
cagrisimi yapan yollarla sunulma sikliklarini karsilagtirmak uizere, bagimsiz gruplarda oran
testi uygulamak amaglanmistir. Ancak Birgiin ve Hurriyet gazetelerinin futbol haber
spotlarinda, futbolu, siddet ¢cagrisimi yapan yollarla sunum sikliklari kesin bir aynilik
gosterdiginden (her iki gazetede de toplam 62 spottan 41 tanesi siddet ¢agrigimi yapan
yolla sunulmustur), bu iki gazetenin futbol spotlar1 arasinda istatistiki bir karsilastirma
yapilmamugtir. Sadece Birgin ile Zaman (ayn1 zamanda Hiurriyet) gazetelerindeki futbol
haber spotlarina bagimsiz gruplarda oran testi uygulanmigtir. Bu testin sonucu Tablo 31°de
gosterilmistir.

Tablo 31. Hitrriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinde Futbol Haber Spotlarmin Siddet Cagristiran Yollarla

Sunulma Sikliginin Kargilagtirilmasi

Bir

siin

Zaman

Z

Siklik

Toplam

Siklik

Toplam

41

62

38

56

0.02

p< .05

Tablo 31°den gorulecegi uzere, soz konusu iki gazetenin futbol haber spotlar1 arasinda,
futbolu siddet ¢agrisimi yapan yollarla sunum acgisindan, istatistiksel olarak anlamli bir fark
bulunmamuistir (Z= 0.02; P>.05). Diger bir deyisle, her ti¢ gazete de futbol haber
spotlarinda, siddet cagristmli sunum yollarini ayni oranda kullanmigtir. Siddet ¢agrisiml
sunum yollariin her ui¢ gazetede de ayn1 oranda kullanilmasi, futbol haberlerinin
sunumunda siddet 6gelerinin kullaniminin futbol medyasinin hakim haber sunum
yontemlerinden biri oldugunu gostermektedir. Bunun yani sira, cesitli toplumsal
kaynaklardan beslenen ve degisik toplumsal tabakalara hitap eden her ti¢ gazetede de siddet
cagrisimli sunumlarin oraninda bir farklilik ¢cikmamasi, futbol haberlerinin sunumunda
ortak bir anlayisla hareket edildiginin bir gostergesi olarak kabul edilebilir.

Siddet ¢agrisimli sunum yollarini kullanma orani acisindan bir farklilagma olmasa da,

siddet cagristmi yapan sunum yollar1 agisindan olasi farkliliklar1 arastirmak uizere, ug
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gazete arasinda her biri bir futbol sunum yolu olan igerik kategorileri (militarizm, argo ve

metafor) ekseninde bagimsiz gruplarda oran testi uygulanmisgtir.

Militarizm kategorisi ac¢isindan ¢ gazetenin futbol haber spotlarina uygulanan bagimsiz

gruplarda oran testi sonuglar1 agsagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 32. Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinin Futbol Haber Spotlarinin Militarizm Kategorisi

Ekseninde Karsilagtirilmasi

Hiurriyet Birgiin Z
Siklik Toplam Siklik Toplam
5 41 7 41 -0.63
Hiurriyet Zaman
Siklik Toplam Siklik Toplam
5 41 6 38 0.51
Birgn Zaman
Siklik Toplam Siklik Toplam
7 41 6 38 0.12
p< .05

Tablo 32°den de izlenebilecegi gibi, Hurriyet ve Birgiin, Hurriyet ve Zaman, ve Birgiin ve

Zaman gazetelerinin futbol haber spotlarinda, siddet ¢agristiran bir sunum yolu olarak

militarist ifadelerin kullanim siklig1 agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farklilik yoktur

(Strastyla Z=-0.63; p< .05, Z=0.51; p< .05, Z=0.12, p< .05).

Incelenen u¢ gunluk gazetenin spotlarinda militarizm kategorisinin kullanim siklig1

acisindan anlaml bir farklilik gorulmemistir. Bir bagka deyisle, her u¢ gazete de

spotlarinda militarizm kategorisini ayni oranda kullanmistir. Bir diger dikkat ¢ekici nokta,

her u¢ gazetenin spotlarindaki siddet cagrisimli sunumlarda militarizm kategorisinin

oldukg¢a az siklikta kullanilmis olmasidir. Yine duguk siklikta olmasina ragmen, Birgin

gazetesinde militarist sunumlarin Hurriyet ve Zaman gazetelerinden- cok az da olsa- fazla

olmasi dikkat ¢ekicidir. Cunkul Birgiin gazetesi kendisini 6zgurlukcti bir gazete olarak

tanimlamaktadir ve savundugu degerler goz onune alindiginda anti-militarist bir tavir

sergilemesi beklenmelidir. Oysa, bu calismada elde edilen bulgular, bu beklentinin aksini

gostermektedir.
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Metafor kategorisi agisindan u¢ gazetenin futbol haber spotlarini kargilagtirmak uizere,
bagimsiz gruplarda oran testi uygulanmak amaclanmis, ancak Hurriyet ve Birgun
gazetelerinin futbol haber spotlarinda, siddet ¢cagrisimli sunum yollarindan biri olarak
metafor kullanim siklig1 ayni oldugundan (her iki gazetede de toplam 41 siddet ¢cagrisiml
sunumdan 5 tanesi metafor kullanimini icermektedir.), sadece Birgiin ve Zaman
gazetesindeki futbol spotlar1, metafor kullanimi agisindan, bagimsiz gruplarda oran testi

uygulanarak karsilastirilmigtir. Bu testin sonucu asagidaki tabloda verilmisgtir.

Tablo 33. Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinin Futbol Haber Spotlarinin Metafor Kategorisi Ekseninde

Kargilagtirilmasi
Birgin Zaman Z
Siklik Toplam Siklik Toplam
5 41 5 38 -0.44
p< .05

Tablo 33’den goruilecegi uzere, soz konusu iki gazetenin futbol haber spotlar1 arasinda,
futbolu siddet ¢agrisimi yapan yollarla sunum acisindan, istatistiksel olarak anlamli bir fark
bulunmamistir (Z= -0.44; P>.05). Diger bir deyisle, her ti¢ gazete de, futbol haber
spotlarinda, siddet cagristmli sunum yollarindan biri olarak metaforik ifadeleri ayni oranda
kullanmigtir. Incelenen her ti¢ gazetede de futbol haber spotlarinda metafor kullaniminin
dusuk olmasi, gazetelerin haber spotlarinda haberin 6zetini vermeleri ile iliskilendirilebilir.
Cunku metafor kategorisi, argo ve militarizme gore daha dolayl1 bir ifade tarzidir.
Dolayisiyla haber 0zetinin verildigi bolum olan spotlarda ¢ok sik kullanilmamis olmasi

yadirganmamalidir.

Argo kategorisi agisindan ug¢ gazetenin futbol haber spotlarina uygulanan bagimsiz

gruplarda oran testi sonuglar1 agsagidaki tabloda verilmistir.
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Tablo 34. Hurriyet, Zaman ve Birgiin Gazetelerinin Futbol Haber Spotlarinin Argo Kategorisi Ekseninde

Kargilagtirilmasi
Hiurriyet Birgiin y/
Siklik Toplam Siklik Toplam
26 41 22 41 0.83
Hiurriyet Zaman
Siklik Toplam Siklik Toplam
26 41 23 38 0.18
Birgin Zaman
Siklik Toplam Siklik Toplam
22 41 23 38 -0.63
p< .05

Tablo 34°de goruldugu uzere, Hurriyet ile Birgun, Hurriyet ile Zaman ve Birgun ile Zaman
gazeteleri futbol haber spotlarinda, argo kategorisini kullanim acisindan istatistiksel olarak
anlamli bir farklilik bulunmamaktadir. (Sirasiyla Z= 0.83; p< .05, Z=0.18; p< .05,

Z=-0. 63; p< .05).Yani, her u¢ gazete de futbol sunumunda argo kategorisini ayn1 siklikta
kullanmigtir. Futbol haber mangetlerinden farkli olarak, futbol haber spotlarinda argo
ifadelere yuksek oranda bagvuruldugu gozlenmektedir. Spotlarda siddet cagrisimli
sunumlarda en sik kullanilan kategori argo kategorisi olmugtur. U¢ gazetenin
icinde,Hurriyet gazetesi az bir farkla da olsa, futbol haber spotlarinda en ¢ok argo kullanan
gazete olmustur. Zaman ve Birgun gazetelerin de de Hurriyet gazetesinden biraz daha
dusuk siklikta argo kullanilmistir. Argonun futbol haber spotlarinda bu kadar sik
kullanilmasi, futbol medyasinin hedef kitlesiyle kurdugu iligski baglaminda
degerlendirilebilir. Futbol medyasi, “musteri”’si olan egitimsiz, geng ve apolitik kitlenin
gundelik yasaminda kullandig1 argoyu, futbol haber sunumlarina tagimaktadir. Boylelikle

okuyucu ile bir bag kurulmus olmaktadir.
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4. SONUC VE ONERILER
4.1.Sonuc¢

Hurriyet, Zaman ve Birgun gazetelerinin futbol sunumlarinda siddet iceriginin incelendigi
bu ¢alismanin en dnemli sonucu, medyanin futbol sunumlarinda siddet ¢agristiran 0gelerin
kullaniminin bir hayli fazla ¢ikmasidir. Caligmanin literatur kisminda da deginildigi gibi,
ozellikle sahiplik yapis1 degistikten sonra medyada bir donuisum yasanmustir. Spor/ futbol
medyas1 da bu donusiimlerden payini almistir. “Kamu gozcusu” rolinden siyrilip ticari bir
kuruma donuisen medyanin amaci tum ticari kurumlar gibi kar etmek oldu. kar etme
zorunlulugu, reyting ve tiraj ugruna bir¢ok yeni yontemi de beraberinde getirdi. Sansasyon,
asparagas haber, u¢ buyuklerle ilgili yayinlar yeni donemin kose taslar1 oldu. Zamanla
gazeteler okur kaybetmemek adina, okurlarmin tuttuklar: takim kaybederken de
kazanmalarini saglayan yontemler gelistirdi. Hakem hatasi, yonetici demeci, sike ve tegvik
primi ya da klasiklesmis “en buyuk taraftar” soylemleri boyle ortaya c¢ikti. Tum bunlarla
birlikte ortaya c¢ikan bir diger sonug da, bu tezin de bulgular: arasinda bulunan siddet
cagristmli sunumlarin fazlaligi oldu. Cunk, yine tezin literatur kisminda bahsedildigi gibi,
taraftarlik ve takim tutmanin en 6nemli gereksinimlerinden birisi kargithik iligkisi
kurabilecegi bir “oteki”dir; ¢ciinkii bagarinin veya bagarisizligin dl¢uisit sahada oynanan
oyun kadar biraz da onlar kargisinda kazanilan bagarilardir. Dolayisiyla, yayinlanan
haberlerdeki kurulan bu karsitlik iligkisi siddet kullanimini beraberinde getirmektedir. Bu
calismanin bulguladigi siddet cagristmli sunumlarin yiksekligi medyanin bu anlayigiyla
aciklanabilir. Medyanin reyting ve tiraj kaygisi, yaptig1 yayinlardaki sorumluluk bilincini
geri plana atmig, onun yerine medyay1 takim taraftarlarina satig yaptiracak stratejilere
yoneltmigtir. Boylelikle, siddet, sansasyon, asparagas medyanin tiraj yapmak adina

vazgecemedigi yontemler olmustur.

Bu calismanin bir bagka dnemli bulgusu, futbol medyasinin “ug¢ buyuikler” diye adlandirilan
Fenerbahge, Galatasaray ve Besiktas’a diger Anadolu takimlarindan daha fazla yer verildigi
onermesini dogrulamasidir. Haberlerin futbol kuluplerine gore dagilimina bakildigi zaman
uc¢ buyuklerin yer alma oraninin %73 oldugunu goruiyoruz. Futbol medyasinin tarafli yayin

yaptig1, u¢ buyuklerin korunup kollandig1 yolunda yapilan elestirileri bu bulgular
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dogrulamaktadir. Futbol medyasi, ii¢ butyiikler olarak bilinen Fenerbahge, Galatasaray ve
Besiktas lehine yanl bir yayincilik yapmaktadir. Burada deginilebilecek bir bagka nokta,
“dorduncu buyuk” Trabzonspor’un uzun yillar sampiyon olamadig1 i¢in medyanin
gozunden dustugudur. %3’luk haberlerde yer alma orani, medyanin Trabzonspor’u artik

“buyuk” saymadiginin bir gostergesidir.

Bu calismada, kritik bir olay ekseninde, siddet ¢agristiran yollarla futbolu sunma agisindan
once-sonra kargsilagtirmas da yapildi. Bu kritik olay, Besiktas taraftar1 Cihat Aktag’in 21
Kasim 2004 tarihinde Begiktas Inonu Stadi’nda oynanan Besiktas- Caykur Rizespor
magcinda tribunde bigaklanarak olduriilmesiydi. Buradaki amag, islenen bu cinayetin
oncesinde ve sonrasinda medyanin futbol haberlerini sunum tarzinda bir degisiklik olup
olmayacagiydi. Sonucta, elde edilen bulgular gosterdi ki, medyada futbol haberlerinin
sunumu, kritik olay oncesinde ve sonrasinda degisiklige ugramamugtir; hatta siddet
cagristmli sunumlarin kullanimi kritik olay sonrasinda artmistir. Bu durum, stadyumda
islenmis bir futbol cinayetinin ardindan medyanin hi¢bir 6zelestiri yapmadiginin
gostergesidir. Siddet ¢agrisimli yayinlarin artarak devam etmesi, futbol medyasinin
kamusal sorumluluklarini yerine getirmediginin bir gostergesidir. En azindan bir cinayet
olayindan sonra, medyanin daha duyarli olmasi beklenirdi. Medya bunu yapmadi, kritik
olay oncesi ve sonrasinda siddet cagristmli sunumlarin oraninda kayda deger bir degisiklik
olmadi. Bu durum da bize, siddet cagristmli sunumlarin futbol medyasinda hakim sunum

tarzi olarak yerlestigini gostermektedir.

Bu calismanin bir bagka beklentisi, amagl olarak secilen ui¢c gunluk gazetenin futbol
haberlerinin sunumlarinda birbirlerinden farklilasacagi idi. Bu beklentinin gerekcesi ise bu
uc¢ gunluk gazetenin farkli toplumsal kanallardan beslenmesiydi. Calismanin sonucunda
incelenen ¢ gunluk gazete futbol haberlerinin siddet ¢cagrisimli sunumunda kayda deger bir
farklilik olmadig1 goruldu. Buradan hareketle, medyada ideolojik farklilasmanin ortadan
kalktigin1 soylemek fazla iddiali olur. Fakat su rahatlikla soylenebilir; futbol haberlerinin

sunumunda gazeteler arasi bir ayrim goze carpmamaktadir. Futbol sunumlarinda incelenen
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gazetelerde bir farklilik olusmamustir. Ozetle siddet kullanimi, futbol haberlerinin

sunumunda ortak bir dil haline gelmistir.

Futbolda siddetin medya ile iligkisi son zamanlarda ¢ok tartisilmaktadir. Secilen u¢ ulusal-
gunluk gazetenin amach bir bigimde se¢ilmis tarihlerinde yapilan incelemede, s6z konusu
gazetelerin futbol sunumlarinin buyuk bir kisminda siddet iceriginin oldugu bulgulanmisgtir.
Buradan hareketle, “medya futbol sunumlarinda siddet 6geleri kullanmaktadir” ve “medya
yaptig1 sunumlarla futbolda siddetin ortaya ¢ikmasinda rol oynamaktadir” gibi sonuglara

ulagilmigtir.

4.2. Oneriler

Bu calisma, oldukca genis bir alan olan “futbolda siddet” basligina medya ile olan iligkisi
baglaminda incelemeye ¢alismistir. Aragtirilmasi son derece elzem bir olgu olan futbolda
siddet ve medya iligkisi bagka parametrelerle de incelenebilir. Ornegin, salt spor
gazetelerinin futbol sunumlarindaki siddet 6geleri arastirilabilir. Bunun yani sira, medyanin
futbol haberlerini ele alirken kullandig1 soylem tizerine de ¢caligmalar yapilabilir. Ayrica,
medya- izler kitle iligkisinde medya ayaginin yan sira izler kitleyi de ele alan caligmalar
yapilabilir. Bagka bir deyisle, medyanin sunumlarini “neden ve nasil” yaptig1 yerine,
okuyucunun bu sunumlar: “nasil” algiladigi izerine ¢aligilabilir. Yurutulecek bu tarz
caligmalar, futbolda siddet olgusunda medyanin roluinu algilamada ve dolayisiyla futbolda

siddete cozum yollar1 uretmede hi¢ tartigsmasiz katki saglayacaktir.
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